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1ความหมายของ Web Blog 



ปัจจุบนัเทคโนโลยสีารสนเทศและ
อินเทอรเ์น็ตไดเ้ขา้มามีบทบาทตอ่การด าเนิน
ชีวิตของเรามากขึน้
ทุกสังคมตอ้งมีการปรับตวัและพฒันาให้ทนัตอ่การเปลี่ยน
เปลี่ยนแปลงในโลกของการสือ่สารและการพฒันาของโลก
เวิลด์ไวดเ์วบ็ (World Wide Web: WWW) 

ในช่วงไม่ก่ีปีท่ีผ่านมาบล็อกถูกมองว่าเป็นวิธีการแบ่งปัน
เร่ืองราวกับผู้ใช้อินเทอร์เน็ต เป็นหน่ึงในกลยุทธ์การตลาด
ออนไลน์ท่ีท าก าไรได้มากท่ีสุดส าหรับธุรกิจทัว่โลก

1. ความหมายของ Web Blog



Web Blog คือ Blog มาจากศพัท์ค าว่า 
WeBlog (เว็บ-ล็อก) บางคนอ่านค า นีว่้า We 
Blog บางคนอ่านว่า Web Log แต่ทัง้นีทั้ง้นัน้ 
ทัง้สองค าบ่งบอกถึงความหมายเดียวกันว่านัน่
คือ บล็อก (Blog)

1. What Is a Web Blog?

web blog คืออะไร หลายคนก็ได้ให้ความหมายสัน้ ๆ ว่าเป็นการบันทึกบทความของตนเอง (Personal Journal) 
โดยเนือ้หาของ blog นัน้จะครอบคลุมได้ทุกเรื่อง ไม่ว่าจะเป็นเรื่องราวส่วนตัว หรือเป็นบทความเฉพาะด้านต่าง ๆ

บล็อก คือ สื่อใหม่ (New Media) เป็นปรากฎการณ์ท่ีเปลี่ยนรูปแบบการสื่อสารในอดีตอย่างสิน้เชิง คนเขียนบล็อก 
สามารถท าหน้าท่ีเป็นสื่อด้วยตัวเอง ไม่ต้องพึ่งสื่อสารมวลชน เขาสามารถสื่อสารกันเองในกลุ่มเล็ก ๆ หรือกลุ่มใหญ่ก็ได้ ถ้า
เร่ืองไหน เป็นท่ีถูกใจ ของชาวบล็อก ชาวเน็ต คน ๆ นัน้ อาจจะดังได้เพียงชัว่ข้ามคืน โดยไม่จ าเป็นต้องอาศยัสื่อหลักช่วยเลย



1. What Is a Blog?
- มีอิสระท่ีจะน าเสนอสิง่ต่างๆ (ท่ีไม่ไปก้าวล่วงบุคคลอื่น และ
ไม่ผิดกฎกติกาของผู้ให้บริการ Blog)
- เปิดโอกาสให้เจ้าของ Blog ได้รับฟังความคิดเห็นของผู้เข้า
ชมและโต้ตอบกลับได้อย่างอิสระ
- ไม่จ าเป็นต้องมีความรู้ในด้านภาษาโปรแกรมต่าง ๆ
- หากพอมีความรู้ด้านภาษาเว็บพืน้ฐาน (HTML) จะสามารถ
ช่วยท าให้เข้าไปแก้ไข Source Code ได้ เพื่อปรับเปล่ียนรูปแบบ 
Template ของ Blog ตามต้องการ

- สามารถใช้ Blog ในการท าธุรกิจหารายได้ จากการโปรโมท
สินค้าหรือบริการ
- สามารถใช้สร้างเป็นเครือข่ายสังคมออนไลน์ได้
- ใช้งานได้ฟร!ี! ไม่เสียค่าใช้จ่าย (ยกเว้นต้องการจด Domain 
Name เป็น .com .NET .org .info)
- มี Template ให้เลือกใช้มากมาย (ทัง้แบบฟรีและเสียเงิน)
- Server มีความเสถียรสูง ปัญหาในด้านความช้า หรือ 
Server ล่ม พบน้อยมาก

ข้อดีของ Web Blog



จุดเด่นที่สุดของ Blog ท่ีแตกต่างกับเว็บไซต์โดยปกติก็
คือ มันสามารถเป็นเครื่องมือส่ือสารชนิดหน่ึง ท่ีสามารถ
ส่ือถึงความเป็นกันเองระหว่างผู้เขียนบล็อก และผู้อ่าน
บล็อกท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายท่ีชดัเจนของบล็อกนัน้ ๆ ผ่าน
ทางระบบแสดงความคิดเห็น (comment) ของบล็อก
นัน่เอง

1. What Is a Web Blog?



พัฒนาการของเวบ็ไซต์ Web 1.0 – Web 4.0
1.ความหมายของ Web Blog

เทคโนโลยีเว็บ เริม่พัฒนามาตัง้แตเ่ว็บ 1.0 จนกระทัง่ในปัจจุบนัคือ เว็บ 2.0
และอนาคตก าลังจะเป็นเว็บ 3.0 และจะก้าวสูเ่ว็บ 4.0 ต่อไป 

Web 1.0
เป็นเว็บในยุคเริม่ต้นและยังคงมีให้เห็นอยู่

ในปัจจุบัน มักมีรูปแบบของไฟล์เป็น
นามสกุลเป็น .htm และ .html ท าหน้าท่ี
ให้ข้อมูลข่าวสารในแบบสื่อสารทางเดียว 

(One Way Communication) 
โดยเจ้าของเว็บไซต์หรือผู้ส่งสาร
จะเป็นผู้ก าหนดเนือ้หาเองทัง้หมด 



พัฒนาการของเวบ็ไซต์ Web 1.0 – Web 4.0
1.ความหมายของ Web Blog

เทคโนโลยีเว็บ เริม่พัฒนามาตัง้แตเ่ว็บ 1.0 จนกระทัง่ในปัจจุบนัคือ เว็บ 2.0
และอนาคตก าลังจะเป็นเว็บ 3.0 และจะก้าวสูเ่ว็บ 4.0 ต่อไป 

Web 2.0
เป็นเว็บในปัจจุบันท่ีมีการใช้อินเตอร์เน็ตเพื่อ

เขียนบล็อก (Blog), แชร์รูปภาพ, ร่วมเขียนวีกี
(Wiki), แสดงความคิดเห็น (Post Comment) 

รวมทัง้กูเกิล (Google) เว็บยุค 2.0 จะให้
ความส าคัญกับผู้เข้าชมเว็บไซต์ โดยท่ีผู้เข้าชม

เว็บไซต์จะมีส่วนร่วมต่อเว็บไซต์มาก



พัฒนาการของเวบ็ไซต์ Web 1.0 – Web 4.0
1.ความหมายของ Web Blog

เทคโนโลยีเว็บ เริม่พัฒนามาตัง้แตเ่ว็บ 1.0 จนกระทัง่ในปัจจุบนัคือ เว็บ 2.0
และอนาคตก าลังจะเป็นเว็บ 3.0 และจะก้าวสูเ่ว็บ 4.0 ต่อไป 

Web 3.0
เป็นเว็บในยุคอนาคตอันใกล้ คือ เว็บท่ีมีการ

พัฒนาการต่อจากเว็บ 2.0 ความแตกต่างคือ
สร้างความฉลาดเทียมให้กับสิง่ไม่มีชีวิตใช้เป็น
เครื่องมือช่วยคาดเดาพฤติกรรม วิเคราะห์

ความต้องการของมนุษย์สร้างสิง่ท่ีต้องการให้
ผู้ใช้เว็บไซต์มีการเช่ือมโยงเนือ้หาสัมพันธ์ท่ีมี

ความสัมพันธ์กันกับแหล่งข้อมูลอ่ืนๆ 
เป็นเครือข่ายเดียวทัว่โลก



พัฒนาการของเวบ็ไซต์ Web 1.0 – Web 4.0
1.ความหมายของ Web Blog

เทคโนโลยีเว็บ เริม่พัฒนามาตัง้แตเ่ว็บ 1.0 จนกระทัง่ในปัจจุบนัคือ เว็บ 2.0
และอนาคตก าลังจะเป็นเว็บ 3.0 และจะก้าวสูเ่ว็บ 4.0 ต่อไป 

Web 4.0
นอกจากการกล่าวถึง Web 3.0 แล้ว ยังมี
การคาดการณ์เทคโนโลยีเว็บไปถึง WEB 4.0 

ซ่ึงมีการเรียกกันว่า “A Symbiotic web” คือ 
เว็บท่ีท างานแบบ Artificial Intelligence (AI) 
ท่ีฉลาดมากยิง่ขึน้ คอมพิวเตอร์สามารถคิดได้ 

มีความฉลาดมากขึน้ ในการอ่านทัง้เนือ้หา 
ข้อความ และรูปภาพหรือวีดีโอ



2โครงสร้างของ Web Blog 



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

1. Blog Title ช่ือของบลอ็ก



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

2. Subtitle หรือ Tag line
ค าจ ากัดความของเว็บ หรือสโลแกนเก๋ ๆ 
ท่ีใช้อธิบายถึงตัวบล็อกโดยรวม



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

3. Date & Time Stamp
เป็นวันท่ี และบางทีอาจมีเวลาก ากับอยู่ด้วย



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

4. Entry Title
ช่ือเร่ืองของบทความท่ีเขียนในบล็อก



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

5. Entry’s Main Body
อาจเป็นตัวหนังสือ หรืออาจเป็นรูปภาพ 

วีดีโอ หรือแอนิเมชนั



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

6. Blog Author
อาจมีการระบุช่ือผู้เขียนไว้ในบล็อก 

สามารถไว้ท่ีต าแหน่งใดก็ได้ 



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

7. Comment tag
เป็นลิงค์ท่ีให้ผู้อ่านคลิกไปเพื่อกรอก

ความคิดเห็น



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

8. Permalink
ลิงค์ท่ีไปหา URL ของบทความนัน้ ๆ โดยตรง



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

9. Calendar
โดยปฏิทินนัน้สามารกคลิกตามวันท่ี 
เพื่ออ่านบทความของวันท่ีนัน้ๆ ได้



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

10. Archives
บทความเก่า หรือบทความย้อนหลัง 

อาจมีการจัดเตรียมไว้โดยเจ้าของบล็อก



2. Web Blog : โครงสร้างของ Blog

11. Links
อาจมีลิงค์ไปยังเว็บอื่นหลากหลายเว็บ บางครัง้เรา

สามารถเรียก link พวกนีว้่า blogroll



3
เทคนิคของการสร้าง 

Web Blog 



3. Web Blog : เทคนิคของการสร้าง 

1) ใส่ใจกบัรูปแบบดไีซนข์อง Blog
2) ใส่ใจกบัเนือ้หาของบลอ็ก
3) ใส่ใจผู้อา่น มากกวา่ใสใ่จตวัเอง
4) ใส่ใจ comment ที่มีเข้ามา
5) ใส่ใจมาตรฐานของเวบ็ไซต์
6) จัดตารางเวลาเขยีนใหเ้หมาะสม
7) ใส่ใจเรือ่งขนาดของภาพประกอบบทความ



4การใช้งาน Web Blog 



การใช้งาน Web Blog 

ผู้ใช้งานบลอ็ก จะแก้ไขและบริหารบล็อกผ่านทางเว็บบราว์เซอร์ เหมือนการใช้งานและอ่าน
เว็บไซต์ทัว่ไป โดยจะมีรูปแบบบริหารบล็อกท่ีแตกต่างกัน เช่น บางระบบท่ีมีบรรณาธิการของ
บล็อก ผู้เขียนหลายคนจะส่งเรื่องเข้าทางบล็อก และจะต้องรอให้บรรณาธิการอนุมัติให้บล็อก
เผยแพร่ก่อน ถึงจะแสดงผลในเว็บไซต์ได้ ซ่ึงจะแตกต่างจากบล็อกส่วนท่ีจะให้แสดงผลได้
ทันที

ผู้เขียนบลอ็ก ในปัจจุบันจะใช้งานบล็อกในรูปแบบใดรูปแบบหน่ึง ไม่ว่าจะติดตัง้ซอฟต์แวร์ของ
ตัวเอง หรือใช้งานบล็อกผ่านทางเว็บไซต์ท่ีให้บริการบล็อก



การใช้งาน Web Blog 

ผู้อ่านบลอ็ก จะใช้งานได้ในลักษณะเหมือนอ่านเว็บไซต์ทัว่ไป และสามารถแสดงความคิดเห็น
ได้ในส่วนท้ายของแต่ละบล็อก โดยอาจจะต้องผ่านการลงทะเบียนในบางบล็อก

นอกจากนีผู้้อ่านบล็อกสามารถอ่านบล็อกได้ผ่านระบบฟีด ซ่ึงมีให้บริการในบล็อกทัว่ไป 
ท าให้ผู้ใช้สามารถอ่านบล็อกได้โดยตรง ผ่านโปรแกรมตัวอื่นโดยไม่จ าเป็นต้องเข้ามาสู่หน้า
บล็อกนัน้



การใช้งาน Web Blog 

WordPress 
Blogger



WordPress? คืออะไร

WordPress คือ เครื่องมือท่ีเป็นตัวช่วยในการสร้างเว็บไซต์ ท่ีมี
ระบบจัดการข้อมูล และสร้างเนือ้หา (Content Management 
System: CMS ) ท่ีสามารถให้เราเพิม่เติมบทความ รูปภาพ 
ได้เองแบบง่ายๆ โดยไม่ต้องมีความรู้เรื่อง Code หรือความรู้
ด้านโปรแกรมมิง่เลย

4. การใช้งาน Web Blog 



ท าไมควรใช้ WordPress

- ประหยัดค่าใช้จ่าย
- ไม่ต้องเขียนโค้ดให้ยุ่งยาก
- มีฟังก์ชนัต่าง ๆ มากมาย
- อัพเดทเนือ้หาต่าง ๆ ได้ง่าย
- มีธีมให้เลือกเยอะ ดีไซน์สวยงาม
- Google ชอบ

4. การใช้งาน Web Blog 



5เริม่การใช้งาน Web Blog 



1. Log In เข้าระบบ โดยใช้รหัสนักศึกษา

หน้านีร้ะบบจะแสดงเรื่องทัง้หมดของผู้ใช้ 
และผู้ใช้อื่นๆ ทัง้หมดในระบบ โดยผู้ใช้จะไม่
สามารถแก้ไขบทความของผู้ใช้คนอื่นได้ 
นอกจากของผู้ใช้เอง

5. เริม่การใช้งาน Web Blog 



2. จากนัน้ให้ผู้ใช้ไปท่ีเมนู เรื่อง > เขียนเรื่องใหม่
3. เพิม่เรื่องใหม่

5. เริม่การใช้งาน Web Blog 



5. เริม่การใช้งาน Web Blog 

4. ใส่ช่ือเรื่องหรือกิจกรรม พร้อมรายละเอยีดต่างๆ
- ข้อความอธิบายรายละเอียดของเรื่องหรือกิจกรรมต่างๆ
- รูปภาพ กิจกรรม



5. เริม่การใช้งาน Web Blog 
5. เพิม่ช่องทางส่ือ เลือกส่ือ > เพิม่ไฟล์ใหม่ 

6. คลิกเลือกหลายไฟล์ 
> ไปแหล่งข้อมูลท่ี
ต้องการโพสต์ > เลือก
ภาพ > Open



6Yoast SEO 



6. Yoast SEO คืออะไร

Yoast SEO คือ ช่ือของปลัก๊อินยอดฮิต 
หรือส่วนเสริมบน WordPress ตัวหน่ึงท่ี
ทุกคนสามารถใช้ได้ฟรี ไม่มีค่าใช้จ่าย

Yoast SEO ถือเป็นเคร่ืองมือท่ีช่วยเพิม่
ประสิทธิภาพในการปรับแต่งองค์ประกอบต่าง ๆ 
ท่ีส าคัญส าหรับการท า SEO เพื่อให้เว็บไซต์ติด
อันดับใน Search Engine ได้ง่ายขึน้



6. Yoast SEO คืออะไร

1. ตัวช่วยในการเลอืก Keyword
การเลือก keyword ในการท าคอนเทนต์

ควรเลือกคีย์เวิร์ดท่ีมีการแข่งขันสูง ซ่ึงปลัก๊อินของ 
Yoast จะมีช่อง Focus keyword เพื่อดูว่าคีย์เวิร์ด
นัน้มีคุณภาพหรือไม่

2. ตัวช่วยจดัการ Title และ Meta description
การตัง้คีย์เวิร์ดก็ถือว่าเป็นเรื่องส าคัญ เม่ือ

เรารู้แล้วว่าจะใช้คียเ์วิร์ดอะไร จะต้องไม่ลืมน าคีย์
เวิร์ดมาใส่ท่ี Title และ Meta description ด้วย

ประโยชนข์อง Yoast SEO



6. Yoast SEO คืออะไร

3. ช่วยท าใหค้อนเทนตน์่าสนใจขึน้
การใช้ Yoast จะช่วยท าให้คอนเทนต์ท่ี

น าเสนอมีความน่าสนใจมากยิง่ขึน้ เน่ืองจากจะมีตัว
บ่งบอกถึงความยาวของบทความ การเว้นวรรคค า 
รวมไปถึงการใส่รูปภาพ ว่ามีการอธิบาย
รายละเอียดท่ีชดัเจนหรือไม่ 

ซ่ึงถือว่าเป็นปลัก๊อินท่ีดีต่อการท าคอนเทนต์
ต่อเว็บไซต์เป็นอย่างมาก

ประโยชนข์อง Yoast SEO



6. Yoast SEO คืออะไร
สัญญาณไฟ Yoast SEO

สีเขียว : สมบูรณ์ ถูกต้อง ผ่านได้
สีส้ม : ปานกลาง ยังไม่สมบูรณ์ ยังไม่ดีพอ แต่ก็ผ่านได้
สีแดง : ไม่ผ่าน ไม่สมบูรณ์ ต้องแก้ไข ท าผิด 

ความหมายของสัญญาณไฟ เป็นตัวช่วยท่ีท าให้เรารู้ว่า บทความ 
นัน้ไม่สมบูรณ์อย่างไร เม่ือปรับเปล่ียนแก้ไข เพื่อท าให้ถูกหลัก SEO  
ก็จะส่งผลต่ออันดับของเว็บไซต์



6. Yoast SEO คืออะไร
การดาวนโ์หลด Yoast SEO

1. ไปท่ี Plugin
2. กด Add new
3. ค้นหาปลัก๊อินด้วยค าว่า Yoast SEO
4. กด Install Now
5. กด Activate เพื่อให้ปลัก๊อินเข้าสู่โหมด Active 
เป็นการสิน้สุดการติดตัง้
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SEO : การเพิม่ประสิทธภิาพ
การถูกค้นพบบนอินเทอร์เน็ต



7. SEO : การเพิม่ประสทิธิภาพการถกูคน้พบบนอินเทอรเ์น็ต

SEO ย่อมาจาก Search Engine Optimization หมายถึงวิธีการปรับแต่งโครงสร้างหน้าตา
เว็บไซต์ การปรับแต่ง code ปรับแต่งความเร็วในการเข้าถึงเว็บไซต์ และการเขียนเนือ้หาให้เป็นไปตาม
ความต้องการของ เว็บ Search Engine เช่น เว็บ Google เป็นต้น 



7. SEO : Keyword แบบไหนที่เหมาะกบัเวบ็ไซตข์องเรา

1. Keyword ต้องเก่ียวข้องกับเว็บไซต์ หรือธุรกิจ 
อาจใช้เป็นประเภทของสินค้า ปัญหาของลูกค้า หรือบริการท่ีตอบโจทย์ลูกค้ามาใช้เป็น Keyword 
ตัวอย่างเช่น สินค้า “เสือ้กันหนาว” นอกจากจะใช้ค ากว้าง ๆ สามารถใช้ค าร่วมเพื่อให้ Keyword มีความ
เฉพาะเจาะจงมากขึน้ เช่น เสือ้กันหนาวไหมพรม เสือ้กันหนาวเกาหลี หรือเสือ้กันหนาวพร้อมส่ง

2. Keyword ท่ีดี ต้องมีคนใช้ค้นหา
Keyword ท่ีดี อาจไม่ได้อยู่ในรูปแบบของค า หรือประโยคท่ีสะกดถูกต้อง แต่อาจเป็นค าท่ีคนส่วนใหญ่
เลือกใช้ ตัวอย่าง คอร์สเรียนกราฟฟิก อาจเลือกใช้ Keyword ว่า “เรียนกราฟฟิก” เหตุผลท่ีไม่ใช้ค าว่า 
กราฟิก (ค าท่ีสะกดถูก) เพราะคนส่วนใหญ่ใช้ค าว่า “เรียนกราฟฟิก” ในการค้นหามากกว่าค าว่า กราฟิก



7. SEO : Keyword แบบไหนที่เหมาะกบัเวบ็ไซตข์องเรา

3. มีปริมาณการค้นหา
นอกจาก Keyword จะมีคนใช้ค้นหาแล้ว ต้องมีปริมาณการค้นหาในระดับหน่ึงด้วย ซ่ึงมีปัจจัยหลายๆ 
อย่างเข้ามาเกี่ยวข้องขึน้อยู่กับประเภทของธุรกิจ และความเฉพาะเจาะจงของสินค้า เว็บไซต์ธุรกิจแต่ละ
ประเภทมีจ านวนการค้นหาไม่เท่ากัน ซ่ึงวิธีการเชค็ปริมาณการค้นหาอยู่ 3 วิธี

1) เชค็ด้วยเคร่ืองมือ Keyword Planner จาก Google Ads

2) เชค็ด้วยเคร่ืองมือ Google Trend

3) เชค็ด้วยเคร่ืองมือ SEO ซือ้เพิม่เติมเช่น Mangools



7. SEO : วิธีการท า SEO
การท า SEO คือ การท าให้เว็บไซต์ติดอันดับบน Google ด้วยการปรับแต่งเว็บไซต์ ไม่ว่าจะ
เป็นเรื่องของโครงสร้าง เนือ้หาบนเว็บไซต์ โค้ดหลังบ้าน รวมถึงปัจจัยภายนอกตา่งๆ ท่ีมีผล
กับ website และอยู่ในเกณฑ์การให้คะแนนจาก Google

การท า SEO นัน้จะถูกแบ่งเป็น 2 ประเภท
1) SEO On-Page
2) SEO Off-Page



7. SEO : SEO On-Page
หรือการปรับแต่งบนเว็บไซต์ เป็นวิธีท่ีเราสามารถควบคุมได้ด้วยตัวเอง โดยการท า SEO On-
Page จะแบ่งวิธีการท า และการคิดคะแนนออกเป็น 3 กลุ่มคือ

1) Content หรือเนือ้หาบนเว็บไซต์
2) Architecture หรือโครงสร้างเว็บไซต์
3) HTML หรือการเขียนโค้ดหลังบ้าน



SEO On-Page
1.1 Content หรือเนื้อหาบนเว็บไซต์

Quality คุณภาพของเนื้อหา 
• เนื้อหาบนเว็บไซต์อ่านง่าย มีความยาว หรือจ านวนค ามากพอสมควร ไม่เน้นแต่ Keyword 
• หากเป็นรูปแบบของบทความ ถ้ามี Link อ้างอิงจากเว็บไซต์ที่มีคุณภาพเหมือนกันจะช่วย

ให้คะแนนของเว็บไซต์ดีขึ้นตามไปด้วย

Research เนื้อหาเว็บไซต์มี Keyword ที่ตรงกับค าค้นหา
• Keyword ที่ดี ต้องมีคนใช้ค้นหา   หาก Keyword ที่เราเลือกมาไม่มีคนเสิร์ช การท า 

SEO จะไม่ได้ผลลัพธ์ที่ดี



SEO On-Page
1.1 Content หรือเนื้อหาบนเว็บไซต์

Words เนื้อหาเว็บไซต์มีประโยคที่เกี่ยวข้องกับค าค้นหา
• ไม่ใช่เพียงแค่ Keyword แต่ประโยคและเนื้อหาภายในเว็บไซต์ต้องมีความ

เกี่ยวข้องกับค าค้นหาด้วย

Fresh เนื้อหาบนเว็บไซต์มีความสดใหม่ 
• เนื้อหาที่ดีควรสร้างขึ้นมาด้วยตัวเอง อาจศึกษาจากหลาย ๆ เว็บไซต์ แล้วเรียบ

เรียงประโยคขึ้นมาใหม่ตามแบบฉบับของผู้น าเสนอ  ไม่ควรคัดลอกเนื้อหา



SEO On-Page
1.1 Content หรือเนื้อหาบนเว็บไซต์

Vertical มีภาพประกอบ หรือวิดีโอในเว็บไซต์
• นอกจากการใช้ภาพประกอบและวิดีโอจะได้คะแนนจาก Google แล้ว  

นอกจากนี้ยังสามารถใส่ค าอธิบาย พร้อมแทรก Keyword ลงในรูปภาพได้เพื่อ
เพิ่มประสิทธิภาพ SEO



SEO On-Page
1.1 Content หรือเนื้อหาบนเว็บไซต์

Answers เนื้อหาของคุณมีค าตอบที่คนเสิร์ชต้องการ
หากบทความในเว็บไซต์ มีค าค้นที่ผู้คนต้องการ มีข้อมูลเชิงลึกที่น่าเชื่อถือ ค าอธิบาย
ชัดเจน มีการใช้เทคนิค SEO ที่หลากหลายในบทความนั้น ตัวอย่างเช่น

• จ านวนค าในบทความมีไม่ต่ ากว่า 500 ค า   • มีการตั้งค่า Rich Snippet
• มีการต้ังค่า Title & Description   • มีการต้ังค่า Headline
• มีการตั้งค่า Alt tags ที่รูปภาพ   • มีการท า Internal Link

จะส่งผลให้เว็บไซต์นั้น ได้คะแนนนี้ไป



SEO On-Page
1.1 Content หรือเนื้อหาบนเว็บไซต์

Thin เนื้อหาในเว็บไซต์น้อยเกินไป
Google นั้นให้ความส าคัญกับคุณภาพเนื้อหาบนเว็บไซต์มากที่สุด จนมีค ากล่าวว่า Content 
is king หากเนื้อหาบนเว็บไซต์ของคนมีน้อย หรือบางมากๆ คุณก็อาจโดนหักคะแนนในส่วน
นี้ไป

“การท า SEO ไม่ได้มีแค่วิธีเพิ่มคะแนนเท่านั้น หากเราท าผิดวิธี 
เว็บไซต์ของเราก็อาจถูกตัดคะแนนได้เหมือนกัน”



SEO On-Page
1.2 Architecture หรือโครงสร้างเว็บไซต์

Crawl โครงสร้างเว็บไซต์ออกแบบให้ง่ายต่อการค้นหา
การจัดหมวดหมู่ เมนู บนเว็บไซต์ให้เป็นระเบียบ จะช่วยให้ลูกค้าสามารถเข้าถึง
ข้อมูลต่างๆ ภายในเว็บไซต์ได้ง่ายขึ้น 

Mobile ใช้งานได้ดีบนโทรศัพท์มือถือ/สมาร์ทโฟน
Google ให้ความส าคัญกับประสบการณ์การใช้งานของผู้ชมเว็บไซต์ ไม่ว่าคนจะเปิดดู
เว็บไซต์ของคุณจากอุปกรณ์ไหน ต้องสะดวก และง่ายต่อการเข้าชม หากเว็บไซต์ที่เรา
ใช้เป็น Responsive ก็รับคะแนนข้อนี้ไปได้เลย



SEO On-Page
1.2 Architecture หรือโครงสร้างเว็บไซต์

Duplicate ในเว็บไซต์ไม่มีเนื้อหาที่ซ้ ากัน
การท าเนื้อหาในเว็บไซต์ที่ดี ในแต่ละเพจไม่ควรมีเนื้อหาที่เหมือนกัน แต่ถ้า
จ าเป็นต้องใช้ข้อมูลชุดเดียวกันจริงๆ เราสามารถใช้วิธีการปรับแต่งค าให้ดูแตกต่าง
กันได้

Speed ความเร็วในการโหลดเข้าเว็บไซต์
เว็บไซต์ที่โหลดรวดเร็ว จะท าให้ผู้ชมเว็บไซต์ได้รับประสบการณ์การใช้งานที่ดี



SEO On-Page
1.2 Architecture หรือโครงสร้างเว็บไซต์

URLs มี Keyword ที่ตรงกับหัวข้อ และเนื้อหาเว็บไซต์ 
หากเราตั้ง URL ให้มี Keyword ส าหรับท า SEO เข้าไปด้วย ก็จะช่วยให้การท า SEO 
ของเราง่ายขึ้น

เว็บไซต์ใช้ HTTPS หรือ ระบบรักษาความปลอดภัย SSL
สิ่งหนึ่งที่ Google ให้ความส าคัญคือ ความปลอดภัยของผู้ใช้งาน และเจ้าของเว็บไซต์ 
HTTPS หรือ ระบบ SSL คือ ระบบป้องกันการโจรกรรมข้อมูลจากคนที่ไม่หวังดีกับ
เว็บ หากเว็บไซต์ของเราเป็น E-Commerce มีการช าระเงินบนเว็บไซต์ SSL คือสิ่งที่
ขาดไม่ได้เลย



SEO On-Page
1.2 Architecture หรือโครงสร้างเว็บไซต์

Cloaking การซ่อน Keyword ในเว็บไซต์
มีหลายครั้งที่คนท าเว็บไซต์พยายามจะใส่ Keyword เข้าไปเยอะๆ เพื่อหวังว่าจะให้
เว็บไซต์ติดอันดับ Google เร็วขึ้น การซ่อน Keyword หมายถึงการพิมพ์ Keyword 
เข้าไปในเว็บไซต์จ านวนมากๆ แต่! ซ่อนเอาไว้ด้วยการใช้สีตัวหนังสือที่กลืนไปกับพื้น
หลัง ท าให้บางครั้งเราไม่เห็นว่า เว็บนั้นได้ซ่อน Keyword เอาไว้ กรณีแบบนี้จะถูก
หักคะแนน



SEO On-Page
1.3 HTML หรือการเขียนโค้ดหลังบ้าน

ใส่ Title Tag
การเขียน Title ควรใส่ Keyword ประกอบไปด้วย แต่ไม่ควรใส่มากจนเกินไป เขียนให้ดู
น่าสนใจดึงดูดคนให้คลิก เพราะ Title จะถูกน าไปแสดงอยู่บนหน้า Google Search

Site Structure หรือ Site map
คือแบบโครงสร้างเว็บไซต์ที่ท าหน้าที่บอกกับ Google ว่า หน้าไหนคือหน้าที่มีความส าคัญ 
อยู่ส่วนไหนในเว็บไซต์



SEO On-Page
1.3 HTML หรือการเขียนโค้ดหลังบ้าน

ใส่ Meta Description
มีไว้ส าหรับใส่ค าอธิบายรายละเอียดในหน้าเพจนั้นๆ เพื่อให้คนเสิร์ชรู้ว่า เว็บไซต์นี้มี
เนื้อหาเกี่ยวกับอะไร โดยข้อความที่แสดงอยู่ใน Description จะไม่แสดงในเว็บไซต์ แต่
จะแสดงในหน้าเสิร์ช
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SEO On-Page
1.3 HTML หรือการเขียนโค้ดหลังบ้าน

Header การก าหนดหัวข้อ 
• โดยปกติในการเขียนบทความ ผู้เขียนมักตั้งหัวข้อหลัก หัวข้อรอง และหัวข้อย่อยอื่นๆ ตาม

ความส าคัญ ส าหรับการท า SEO 
• หากเราใส่ Tag เพื่อบอกกับ Google ให้ทราบว่า ส่วนใดคือหัวข้อหลัก รอง หรือย่อย จะ

ช่วยให้คะแนนอันดับเว็บไซต์ดีขึ้น
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1.3 HTML หรือการเขียนโค้ดหลังบ้าน

Stuffing หรือการใส่ Keyword แบบไม่มีเหตุผล
• Stuffing คือการน า Keyword ไปแปะในทุก ๆ หน้าบนเว็บไซต์แบบไม่มี

ความหมายอะไร ไม่มีเนื้อหา ไม่มีประโยค 
• กรณีแบบนี้จะโดนหักคะแนน (ห้ามท า)
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โดยการท า SEO Off-Page จะแบ่งวิธีการท า และการคิดคะแนนออกเป็น 4 กลุ่มคือ

2.1 ความน่าเช่ือถือ (Trust)
2.2 Links
2.3 Personal
2.4 Social



SEO Off-Page
2.1 ความน่าเช่ือถือ (Trust)

Authority ความน่าเช่ือถือของเว็บไซค์
• หากเว็บไซต์ของคุณมีเนื้อหาบทความที่น่าเช่ือถือ 
• มี Backlink หรือมีการอ้างอิงจากเว็บไซต์อื่นๆ ที่มีความน่าเชื่อถือเหมือนกัน ก็จะส่งผลให้

เว็บไซต์ของคุณ ได้คะแนน SEO ที่ดี

Engagement มีคนเข้ามามีส่วนรวมกับเว็บไซต์
• การเขียนบทความเว็บไซต์ให้มีคุณภาพ มีประโยชน์ น่าสนใจ อาจท าให้คนที่เข้ามาชมเว็บไซต์ 

มีส่วนร่วมกับคอนเทนต์ อย่างเช่น แชร์ไปยัง Social media หรือคอมเมนท์ใต้บทความ 
• ท าให้ Google เห็นว่าเว็บไซต์นี้มีความน่าสนใจ ส่งผลให้เว็บไซต์ได้รับอันดับที่ดีขึ้น



SEO Off-Page
2.1 ความน่าเช่ือถือ (Trust)

History อายุกันใช้งานของเว็บไซต์
• หากชื่อ Domain ของเว็บไซต์ที่ใช้งานอยู่ในปัจจุบัน มีอายุการใช้งานที่มากพอ 
• จะส่งผลให้สามารถท า SEO ได้ดียิ่งข้ึน เมื่อเปรียบเทียบกับ Domain ที่พึ่งจด

มาใหม่
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2.1 ความน่าเช่ือถือ (Trust)

Privacy เนื้อหาเว็บไซต์คัดลอกมาจากท่ีอื่น
• หากเว็บไซต์ใดคัดลอกเนื้อหามาจากเว็บไซต์อื่น ๆ Google จะด าเนินการลดคะแนน

การค้นหา (ไม่ควรท า)

Engagement มีคนเข้ามามีส่วนรวมกับเว็บไซต์
• หากเว็บไซต์เต็มไปด้วย Banner และ Pop-up โฆษณา ท าให้ผู้ชมเว็บไซต์ได้รับ

ประสบการณ์ที่ไม่ดี 
• Google จะลดคะแนนการ SEO ของเว็บไซต์น้ันลง
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2.2 Links

Quality Backlink ที่เข้ามาในเว็บไซต์ มีคุณภาพ
• เมื่อเว็บไซต์ใดถูกน าไปใช้อ้างอิงบนเว็บไซต์อื่น ๆ ที่มีคุณภาพ มีความน่าเชื่อถือ 
• Google ก็จะมองว่าเว็บไซต์ที่ถูกอ้างอิงนั้นมีคุณภาพด้วย

Text ลิงก์ในข้อความ หรือ Keyword 
• หากเว็บไซต์ท่ีท า Backlink ส่งมาที่เรา แทรกลิงก์เอาไว้ในประโยคหรือ Keyword 

ก็จะช่วยให้ Traffic ที่ได้รับมีคะแนนสูงขึ้น
• Google จะลดคะแนนการ SEO ของเว็บไซต์นั้นลง
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2.2 Links

Numbers จ านวน Backlink ที่เข้ามาในเว็บไซต์
• ถ้าเว็บไซต์ใด มี Backlink กลับมาที่เว็บไซต์จ านวนมาก 
• จะส่งผลให้เว็บไซต์นั้น ติดอันบน Google ได้ดี และรวดเร็ว

Paid Backlink ที่มาจากการซื้อ
• หาก Google ตรวจพบเว็บ Backlink ที่คุณได้มาจากการซื้อเพื่อให้ติดอันดับ

เว็บไซต์
• Google จะลดคะแนนการ SEO ของเว็บไซต์นั้นลง
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2.2 Links

Spam สร้าง Backlink เพื่อปั่นอันดับ
• หากพยายามสร้าง Backlink จาก Blog กระทู้ หรือเว็บไซต์อื่นๆ ที่ไม่มีคุณภาพ ใช้

โปรแกรมในการสร้าง Backlink จ านวนมากเข้ามาที่เว็บไซต์ 
• เมื่อ Google ตรวจพบ เว็บไซต์นั้นอาจโดนลงโทษ ส่งผลให้อันดับในการค้นหาตกลง
• หรือขั้นร้ายแรงที่สุดเว็บไซต์อาจถูกแบนจาก Google ไม่สามารถค้นหาเจอได้อีกเลย
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2.3 Personal
Country การท าเนื้อหาให้ตอบโจทย์คนเสิร์ชแต่ละประเทศ
• เว็บไซต์ของเราถึงแม้จะอยู่บนอินเทอร์เน็ตสามารถเข้าถึงได้ทั่วโลก 
• แต่พฤติกรรมการเสิร์ช หรือ ค าค้นหาของคนแต่ละประเทศนั้นต่างกัน 
• หากเป้าหมาย คือ คนภายในประเทศ เพียงท าเว็บไซต์ให้ตอบโจทย์ของคนใน

ประเทศก็เพียงพอแล้ว
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2.3 Personal
Locality การท าเนื้อหาให้ตอบโจทย์คนในพื้นที่
• Google ไม่เพียงต้องการเนื้อหาในเว็บไซต์ที่ตอบโจทย์คนในประเทศเท่านั้น แต่

ยังให้ความส าคัญกับคนในพื้นที่อีกด้วย 
• การสมัคร Google My Business จะสามารถช่วยวิเคราะห์ SEO เพื่อให้คนใน

พื้นที่ สามารถค้นหาธุรกิจของคุณได้ง่ายขึ้น



SEO Off-Page  2.3 Personal

2.3 Personal 
History การท าให้คนเข้ามาที่เว็บไซต์ขอคุณเป็นประจ า
• หากเว็บไซต์นั้นมีเนื้อหาที่น่าดึงดูด มีการอัพเดตบทความ และข่าวสารใหม่ๆ ที่ท าให้

คนติดตาม 
• ท าให้คนเข้ามาอ่านอยู่สม่ าเสมอ ก็จะช่วยให้เว็บไซต์สามารถติดอันดับบน Google 

ได้ง่าย
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2.4 Social

Shares จ านวนการแชร์บน Social media
• เมื่อเนื้อหา หรือเว็บไซต์นั้นถูกแชร์เป็นจ านวนมาก จะช่วยให้อันดับเว็บไซต์ดี

ขึ้นตามไปด้วย

Reputation เนื้อหาถูกแชร์บน Social media
• เมื่อเนื้อหาหรือบทความที่อยู่บนเว็บไซต์ของเรา ถูกแชร์ไปยัง Social media ต่าง ๆ 

เช่น Facebook, Twitter, Linked in หรือช่องทางอื่นๆ 
• จะส่งผลให้เว็บไซต์ของเรา มี Traffic ที่ดี



Thank you


