
แผนบริหารการสอนประจําบทท่ี 1 

 

บทที่ 1 ศักยภาพการผลิตและเลี้ยงปลาสวยงาม 

 

เนื้อหา  

 1. ความสําคัญของการเลี้ยงปลาสวยงาม 

 2. การผลิตและการคาปลาสวยงามของโลก 

 3. การผลิตปลาสวยงามของไทย 

4. ประเทศนําเขาและคูแขงทางการคาปลาสวยงาม  

5. วิถีการคาและการดําเนินธุรกิจปลาสวยงาม 

6. สถานการณตลาดปลาสวยงามและโอกาสของประเทศไทยในปจจุบัน 

จุดประสงคเชิงพฤติกรรม 

เม่ือศึกษาบทท่ี 1 แลวนักศึกษาสามารถ 

1. อธิบายความสําคัญของการเลี้ยงปลาสวยงาม 

 2. อธิบายการผลิต วิถีการคาและการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามของไทยและของโลกได 

 3. จําแนกประเทศนําเขาและคูแขงทางการคาปลาสวยงาม  

4. เขียนบรรยายสถานการณตลาดปลาสวยงามและโอกาสของประเทศไทยในปจจุบันได 

จํานวนคาบท่ีเรียน       4  คาบเรียน 

กิจกรรมการเรียนการสอน 

 1. ฟงคําบรรยายประกอบการใช PowerPoint เก่ียวกับเนื้อหาท่ีเรียน 

 2. ผูสอนมอบหมายใหผูเรียนคนควาขอมูลการผลิตและการเลี้ยงปลาสวยงามในประเทศไทย 

และตางประเทศ โดยใชคอมพิวเตอร และโทรศัพทมือถือ 

 3. ผูสอนและผูเรียนชวยกันสรุปประเด็นท่ีสําคัญ 

 4. ศึกษาเอกสารประกอบการสอน 

 5. ตอบคําถามทายบท 
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ส่ือการเรียนการสอน  

 1. สื่อ PowerPoint ประกอบดวยคอมพิวเตอรแบบพกพา พรอมดวยเครื่องฉายภาพ 

 2. เอกสารประกอบการสอนและหนังสืออานประกอบ 

  

การวัดผลและการประเมินผล 

 1. สังเกตการมีสวนรวมในกิจกรรมและการแสดงความคิดเห็น 

 2. สังเกตพฤติกรรมการเรียนของนักศึกษา และบันทึกการทํากิจกรรม การตอบคําถาม การ

ใหความสนใจในขณะอธิปรายและซักถาม 

 3. ตรวจการทําแบบฝกหัดทายบทเรียน และเก็บคะแนน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 

บทท่ี 1 

ศักยภาพการผลิตและเลี้ยงปลาสวยงาม 
 

ประเทศไทยจัดวาเปนประเทศท่ีมีความอุดมสมบูรณของทรัพยากรธรรมชาติ การประกอบ

ธุรกิจปลาสวยงามจึงมีความเหมาะสมอยางยิ่ง เนื่องจากมีขอไดเปรียบในสภาพแวดลอมดานการเลี้ยง 

ไดแก ปลาสวยงามเปนปลาท่ีมทีราคาสูง เม่ือเปรียบเทียบตอหนวยการผลิตหรือการเลี้ยงปลารูปแบบ

อ่ืน ๆ ใชเนื่อท่ีในการเพาะเลี้ยงนอย และปลาบางชนิดมีตนทุนการผลิตต่ํา ใชระยะเวลาการเลี้ยงสั้น  

ก็สามารถจําหนายปลาสวยงามได การจัดการสภาพแวดลอมก็ทําไดงาย เชน การจัดหาภาชนะท่ีใช

เลี้ยง การใหอาหาร การเปลี่ยนถายน้ํา นอกจากนั้นปลาสวยงามยังมีความหลากหลายทางสายพันธุ  

ท่ีสามารถเลือกเลี้ยงไดอยางอิสระ ดังนั้นธุรกิจปลาสวยงามจึงเปนธุรกิจท่ีเกิดจากฐานทรัพยากรท่ีมี

ความหลากหลายของประเทศไทย มีความพรอมทางดานศักยภาพการเพาะเลี้ยง ซ่ึงความนิยมในการ

เลี้ยงปลาสวยงามในประเทศไทยปจจุบันขยายตัวอยางตอเนื่อง และเปนสินคาท่ีมีความสําคัญตอ

เศรษฐกิจการสงออกของไทย มีการขยายตัวท้ังตลาดภายในประเทศและตลาดตางประเทศ โดยตลาด

ภายในประเทศท่ีสําคัญ ไดแก ตลาดกลางปลาสวยงามและสัตวเลี้ยงจัหวัดราชบุรี (Fish Village) และ

ตลาดกลางปลาสวยงามศรีวิชัย  อความารเก็ต จังหวัดนครปฐม สวนตลาดตางประเทศไดแก ประเทศ

สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ฮองกง สิงคโปร และญี่ปุน กลุมปลาสวยงามอยางปลากัด ปลาทอง และ 

ปลาหางนกยูง มีการสงออกอยูในอันดับตนๆ ซ่ึงปลาท้ัง 3 ชนิดเปนปลาท่ีมีการเลี้ยงและพัฒนาโดย

ภูมิปญญาของไทยมาอยางตอเนื่องยาวนาน  

 

ความสําคัญของการเลี้ยงปลาสวยงาม 

 การเลี้ยงปลาสวยงามมีความสําคัญหลายดาน โดยเฉพาะการเลี้ยงเพ่ือเปนการพักผอนหยอน

ใจ เปนงานอดิเรก หรือสามารถทําเปนอาชีพไดท้ังระดับครัวเรือนขนาดเล็ก หรือสงขายท้ังในและ

ตางประเทศ ความสําคัญของการเลี้ยงปลาสวยงาม มีดังนี้ 

 

1. ปลาสวยงามมีราคาสูง  

ราคาปลาสวยงามแตละตัวคอนขางสูงมาก เชน ปลากัดลูกผสมลายธงชาติไทย ราคาตัว

ละ 5,000 – 20,000 บาท ปลาทองพันธุริวก้ิน และปลาปอมปาดัวร ราคาไมต่ํากวาตัวละ 500 บาท 

ปลาหมอสีฟลาเวอรฮอรนมีราคาสูงถึง 10,000 - 100,000 บาท ปลาคารพ ขนาดลําตัวยาว 10-25 

เซ็นติเมตร และ 25 - 35 เซ็นติเมตร จําหนายราคาตัวละ 3,000 บาทข้ึนไป ขนาด 35-50 เซ็นติเมตร 

ราคา 5,000 - 8,000 บาท และขนาดลําตัวยาว 50 เซ็นติเมตรข้ึนไป จําหนายราคาหลักหม่ืนจนถึง
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หลักหลายแสนบาท ข้ึนอยูกับคุณภาพของปลา เชน ท่ีสวรรคโลก โคย ฟารม มีปลาคารฟจําหนาย

ตั้งแตราคา 3,000 บาทข้ึนไป จนถึงตัวละ 300,000 – 500,000 บาท และแพงสุดท่ีเหลืออยูตอนนี้ตัว

ละ 800,000 บาท คือ พันธุ  โชวา อายุ 3 ป ขนาดลําตัวยาว 75 เซ็นติเมตร (ภูเบศวร ฝายเทศ, 

2559) และยังมีปลามังกรหรือปลา อะโรวานา สายพันธุมาเลเซีย หรืออินโดนีเซีย ราคาไมต่ํากวา 

20,000 บาท 

 

2. การเพาะเล้ียงปลาสวยงามใชเนื้อท่ีนอยและตนทุนต่ํา 

การเพาะพันธุปลาสวยงามสามารถใชภาชนะเล็ก ๆ เชน ขันน้ํา กะละมัง ตูกระจก ถังน้ํา

ถังซีเมนต ถังพลาสติก หรือถังไฟเบอร เปนบอเลี้ยง บอเพาะพันธุและบออนุบาลลูกปลาได โดย

พิจารณาเลือกภาชนะท่ีจะเลี้ยงใหเหมาะสมกับชนิดของปลา เชน การเพาะเลี้ยงปลากัด ปลาสอด 

ปลาหางนกยูง มีเพียงกะละมังและถังพลาสติกก็ดําเนินการได สําหรับปลาบางชนิดอาจจําเปนตองใช

ตูกระจกสําหรับเลี้ยงพอแมพันธุและการเพาะพันธุ เชน ปลาปอมปาดัวร ปลาเทวดา ปลาหมอสีฟลา

เวอรฮอรน เพราะตองมีการควบคุมอุณหภูมิและติดตามการผสมพันธุ นอกจากนั้นยังสามารถ

ดําเนินการอยูภายในอาคารท่ีมีอยูแลว โดยไมจําเปนตองมีการขยายพ้ืนท่ี (ประภาส โฉลกพันธรัตน, 

2540) 

 

 
(ก) ปลากัด 

 
(ข) ปลาหางนกยูง 

 
(ค) ปลาหมอมาลาวีแดง 

 
(ง) ปลาเซลฟนสีทอง 

 
(จ) ปลาสอดหางดาบ 

 
(ฉ) ปลาเสือสุมาตรา 

 

ภาพท่ี 1.1 ปลาสวยงามขนาดเล็กท่ีนิยมเลี้ยงในปจจุบัน 

ท่ีมา :  อรุณี รอดลอย และคณะ (2552) 
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(ก) ปลาทองริวก้ิน 

 
(ค) ปลาทองพันธุตาโปน (รักเล) 

 
(ข) ปลาปอมปาดัวร 

 
(ง) ปลาออสการ 

 
(จ) ปลาทองพันธุหัวสิงห 

 
(ช) ปลาทองพันธุออแรนดา 

 
(ฉ) ปลาหมอสีฟลาเวอรฮอรน 

 
(ซ) ปลามังกร หรือ ปลาอะโรวานา 

 

ภาพท่ี 1.2 ปลาสวยงามขนาดกลางและขนาดใหญท่ีนิยมเลี้ยงในประเทศไทย 
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3. การเล้ียงปลาสวยงามมักใชระยะเวลาในชวงส้ัน ๆ  

การเลี้ยงปลาสวยงามบางชนิดใชเวลาเพาะพันธุและเลี้ยงเปนเวลาสั้น ๆ ก็สามารถผลิต

ปลาออกสงขายได เชน การเพาะลูกปลาอะโรวานา สามารถขายไดตั้งแตอายุประมาณ 1 สัปดาห 

(ประภาส โฉลกพันธรัตน, 2540) 

4. การจัดการสภาพแวดลอมของการเล้ียงปลาสวยงามทําไดงาย  

การเลี้ยงปลาในสภาพปกติจะใชเวลาแตละวันไมมากนัก ไดแก การใหอาหาร การสังเกต

พฤติกรรม และไมจําเปนตองเปลี่ยนถายน้ําทุกวัน เพราะใชเนื้อท่ีในการเลี้ยงจํากัด จึงสามารถควบคุม

คุณภาพน้ํา การกรองน้ํา ลดปญหาเรื่องน้ําเสีย หรือการแพรระบาดของโรคปลาจากภายนอกฟารม 

ตลอดจนการควบคุมอุณหภูมิ อีกท้ังความสวยงามของปลายังทําใหเกิดความเพลิดเพลิน ในระหวาง

การดําเนินงานอีกดวย (ประภาส โฉลกพันธรัตน, 2540) 

5. ปลาสวยงามมีความหลากหลายชนิดใหเลือกเพาะพันธุ  

จากความหลากหลายของปลาสวยงามท่ีเปนท้ังปลาพ้ืนเมือง และปลาท่ีนําเขามาจาก

ตางประเทศ ทําใหผูเลี้ยงสามารถเลือกชนิดของปลามาเลี้ยงและเพาะพันธุไดมาก โดยมีท้ังปลาท่ี

ออกลูกเปนตัว เชน กลุมปลาสอดและปลาหางนกยูง ปลาท่ีออกลูกเปนไข เชน ปลากัด ปลาทอง ซ่ึง

ในปจจุบันมีท้ังการผสมแบบธรรมชาติและจากการผสมเทียม เชน ปลาเทวดา ปลาแฟนซี คารพ และ

ปลาอะโรวานา เปนตน (สุจินต หนูขวัญ และอรุณี รอดลอย, 2552) 

 

การผลิตและการคาปลาสวยงามของโลก 

นลินทิพย ภัคศรีกําธรกุล (2559) กลาววา ในปจจุบันอุตสาหกรรมการสงออกปลาสวยงาม

เปนอีกภาคธุรกิจท่ีมีอัตราการเจริญเติบโต อยางตอเนื่อง โดยมีมูลคาการสงออกหลายพันลานบาทใน

แตละป สรางรายไดใหกับประเทศอยางมหาศาล ปลาสวยงามท่ีจําหนายในตลาดโลก รอยละ 90 เปน

ปลาน้ําจืด สวนท่ีเหลืออีก รอยละ 10 เปนปลาทะเล ซ่ึงโดยเฉลี่ยแลวรอยละ 90 ของปลาสวยงามท่ี

เปนปลาน้ําจืดไดจากการเพาะพันธุในฟารม สวนท่ีเหลืออีกรอยละ 10 เปนการจับจากธรรมชาติ และ

ปลาทะเล รอยละ 99 ไดจากการจับจากทะเลและรอยละ 1 ไดจากการเพาะพันธุในฟารม โดยมีขอมูล

การสงออกท่ัวโลกป 2548-2552 มูลคาตลาดเฉลี่ย 326 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยมีประเทศสิงคโปร

เปนผูสงออกอันดับหนึ่ง มูลคาตลาดเฉลี่ย 62 ลานเหรียญสหรัฐฯ และประเทศไทยอยู ในอันดับ 6 

มูลคาตลาดเฉลี่ย 17 ลานเหรียญสหรัฐฯ ประเทศสหรัฐอเมริกาเปนผูนําเขาสูงสุด 44 ลานเหรียญ

สหรัฐฯ ประเทศไทยนําเขาเฉลี่ย 0.13 ลานเหรียญสหรัฐฯ ประเทศไทยสงออกปลาสวยงามไปสู

ประเทศตาง ๆ ประมาณ 96 ประเทศท่ัวโลก ปลาสวยงามท่ีสงออกมีประมาณ 200 ชนิด จาก 1,500 
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ชนิดท่ัวโลก โดยจะสงออกปลากัด ปลากาแดง ปลาคารพ ปลากระดี่ ปลาทอง ปลาปอมปาดัวร ปลา

เทวดา ปลาบารบ ปลาออสการ และปลาหมอสี เปนตน  

ในป พ.ศ. 2553 มูลคาการนําเขาปลาสวยงามของโลกมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง ตลาด

นําเขาปลาสวยงามท่ีสําคัญ คือสหภาพยุโรปมีสัดสวนการนําเขาในป พ.ศ. 2553 ประมาณ รอยละ 44 

โดยในแตละประเทศมูลคาการนําเขาดังนี้ ประเทศสหรัฐอเมริกา รอยละ 20 สหราชอาณาจักร รอย

ละ 10 เยอรมันนี รอยละ 9 และฝรั่งเศส รอยละ 8 นอกจากนี้ยังมีการนําเขาของประเทศสิงคโปร 

โดยการนําเขาของประเทศสิงคโปรเปนการนําเขาเพ่ือการสงออกไปยังประเทศท่ีสาม ทําใหประเทศ

สิงคโปร เปนศูนยกลางการทําธุรกิจปลาสวยงาม โดย มูลคาการนําเขาประเทศสิงคโปร รอยละ 8 โดย

ในป พ.ศ. 2559 นั้น กรมประมงไดกําหนดวิสัยทัศนและยุทธสาตรปลาสวยงามวา ประเทศไทยจะเปน

ศูนยกลางการคาขายปลาสวยงามของโลกท่ีมีคุณภาพ ซ่ึงตองอาศัยความรวมมือจากเกษตรกรและ

ผูประกอบการในเรื่องการข้ึนทะเบียนเกษตรกร เพ่ือเปนการสรางมาตรฐานการผลิตใหกับสินคา

ภายในฟารม และตรงกับมาตรฐานและขอกําหนดของประเทศคูคา นอกจากนั้นเกษตรกรตองมีการ

รวมกลุม เพ่ือใหผูสงออกสามารถเขาถึงสินคาไดงาย (อรุณี รอดลอย, 2557) 

 

การผลิตปลาสวยงามของประเทศไทย 

ประเทศไทยมีความนิยมเลี้ยงปลาสวยงามเปนงานอดิเรกมานานแลว เนื่องจากมีทรัพยากร

มากมาย ในชวง 10 ปท่ีผานมา ความนิยมเลี้ยงปลาสวยงามไดขยายตัวอยางมาก สังเกตจากปริมาณ

การขายสงปลาและอุปสงคการเลี้ยงปลาท่ีเพ่ิมข้ึน รวมท้ังมีรานขายปลาสวยงามเพ่ิมมากข้ึน สงผลให

ธุรกิจการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามเพ่ือการคาขยายตัวเพ่ิมตามไปดวย เม่ือเปรียบเทียบการเพาะเลี้ยง

ปลาสวยงามกับปลาท่ีใชเปนอาหารแลว การเพาะเลี้ยงปลาสวยงามนาจะมีลูทางท่ีแจมใสกวา 

เนื่องจากปลาสวยงามมีราคาสูงเม่ือเทียบกับปลาท่ีใชเปนอาหารในขนาดเดียวกัน ใชเวลาเลี้ยงไมนาน 

ใชเนื้อท่ีจํากัด ทําใหสามารถควบคุมสภาพแวดลอมและคุณภาพของน้ําไดงาย ท้ังยังมีปลาหลายชนิด

ใหเลือกเพาะพันธุอีกดวย 

1. แหลงเล้ียงปลาสวยงาม 

สํานักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องคการมหาชน) (2552) รายงานวา แหลง

เพาะเลี้ยงปลาสวยงามท่ีสําคัญ คือ พ้ืนท่ีในเขตจังหวัดราชบุรี และจังหวัดนครปฐม มีศักยภาพสูงใน

การเพาะ เลี้ยงและสงออกปลาสวยงาม เนื่องจากมีปจจัยเอ้ืออํานวยหลายอยาง อาทิ สภาพภูมิอากาศ 

คุณภาพน้ํา แหลงอาหาร แรงงาน โดยเฉพาะอยางยิ่งผูเพาะเลี้ยง และผูสงออกปลาสวยงามมีความรู

ความสามารถสูง ซ่ึงมีสวนเสริมสรางใหธุรกิจการสงออกปลาสวยงามมีการพัฒนาอยางมีประสิทธิภาพ 

จังหวัดราชบุรีมีฟารมเพาะเลี้ยงปลาสวยงามมากท่ีสุดในประเทศ มีจํานวน 549 ฟารม เนื้อท่ี
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เพาะเลี้ยง 1,734.24 ไร มีชนิดปลาท่ีผลิตจํานวน 12 ชนิด ไดแก ปลาทอง ปลาสอด ปลาหางนกยูง 

ปลาตะเพียนทอง ปลาคารพ ปลาหางไหม ปลาบอลลูน ปลาหมอสี ปลากาแดง ปลาทรงเครื่อง ปลา

กาดํา และปลาน้ําผึ้ง ปริมาณการผลิตปลาสวยงามในป พ.ศ. 2551 สูงถึง 143,357,830 ตัว คิดเปน

มูลคาสูงถึง 375,067,197 บาท รองลงมา คือ นครปฐม จํานวน 369 ฟารม เนื้อท่ีเพาะเลี้ยง 518 ไร 

สวนใหญเพาะเลี้ยง ปลากัด รองลงมาไดแก ปลาหางนกยูง ปลาสอด ปลาทอง และปลาหมอสี 

ตามลําดับ นอกจากนั้น มีฟารมเพาะเลี้ยงปลาสวยงามกระจายอยูตามจังหวัดอ่ืน ๆ ไดแก 

กรุงเทพมหานคร จํานวน 48 ฟารม เนื้อท่ีเพาะเลี้ยง 19.68 ไร เปนแหลงเพาะเลี้ยงปลาสวยงามท่ีมี

ราคาคอนขางแพง เชน ปลาปอมปาดัวร และ ปลาออสการ นอกจากนั้นเชน ปลากัด ปลาทอง     

ปลาหางนกยูง พบวาเลี้ยงกันมากในจังหวัดปทุมธานี จํานวน 12 ฟารม เนื้อท่ีเพาะเลี้ยง 461.06 ไร 

และจังหวัดนนทบุรี จํานวน 9 ฟารม เนื้อท่ีเพาะเลี้ยง 5.681 ไร สรางรายไดใหเกษตรกรผูเพาะเลี้ยง

ปลาสวยงามในแตละปอยางมากโดยมีรายไดของครอบครัวเฉลี่ยมากกวา 170,000 บาทตอป  

2. ประเภทของผูประกอบการ  

ในระบบการตลาดการคาปลาสวยงามของไทย สามารถแยกประเภทของผูประกอบการ 

ไดดังนี้ (กรมประมง, 2553) 

2.1 เกษตรกรรายยอย หมายถึง เกษตรกรท่ีทําหนาท่ีในการรวบรวมพันธุปลาจาก

ธรรมชาติ เพาะพันธุลูกปลา อนุบาลลูกปลาเพ่ือขาย รวบรวมรับซ้ือลูกปลาจากเกษตรกรรายยอยอ่ืน

ในทองท่ี เพ่ือนําไปขายยังตลาดซันเดยพลาซา หรือพอคาขายสง นอกจากนั้นยังทําหนาท่ีคลาย

นายหนา โดยรับฝากปลาจากเกษตรกรรายยอยอ่ืนท่ีใกลเคียงเพ่ือนําไปขายยังตลาด โดยคิดคาใชจาย

เปนถุง ๆ ละ ประมาณ 20 บาท 

2.2 เกษตรกรรายใหญ หมายถึง เกษตรกรท่ีทําหนาท่ีในการรวบรวมพันธุปลาจาก

ธรรมชาติ เพาะพันธุลูกปลาขาย นําเขาพันธุปลาจากตางประเทศ รวบรวมรับซ้ือลูกปลาจากเกษตรกร

รายยอยเพ่ือจําหนายใหแกพอคารวบรวมภายในประเทศและผูสงออก นอกจากนั้นเกษตรกรรายใหญ

บางราย ยังทําหนาท่ีเปนผูสงออกอีกดวย 

2.3 พอคาขายสง หมายถึง ผูท่ีทําหนาท่ีรวบรวมรับซ้ือปลาจากเกษตรกรรายยอยและ

เกษตรกรรายใหญ เพ่ือนําไปขายยังตลาดซันเดยพลาซาและตลาดอ่ืนภายในประเทศ 

2.4 ผูสงออก หมายถึง ผูท่ีทําหนาท่ีรวบรวมรับซ้ือปลาชนิดตาง ๆ จากเกษตรกรรายใหญ

และพอคาขายสง เพ่ือสงออกไปขายตางประเทศตามใบสั่งซ้ือหรือออเดอรท่ีไดรับ 

2.5 พอคาขายปลีก หมายถึง ผูท่ีทําหนาท่ีซ้ือปลาจากเกษตรกรรายใหญและพอคาขายสง 

เพ่ือนําไปจําหนายแกผูเลี้ยงปลาสวยงามท้ังในกรุงเทพมหานครและตางจังหวัด 
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3. กลุมผูเล้ียงปลาสวยงาม  

การทําธุรกิจเก่ียวกับการเลี้ยงปลาสวยงามนั้น เปนธุรกิจท่ีไมยุงยาก ขอเพียงวา มีความ

อดทน เอาใจใส หม่ันสังเกต ในเรื่องของการลงทุนก็เปนการลงทุนนอย ใหผลตอบแทนระยะสั้น และ

สมํ่าเสมอ จะตองมีความรูทางวิชาการเขามามีสวนเก่ียวของบางเพ่ือใหประสบความสําเร็จยิ่งข้ึน 

จากนั้นมาพิจารณาในแงของความรูพ้ืนฐานท่ีเก่ียวของกับการเลี้ยงปลาสวยงาม ซ่ึงจะทําใหทราบถึง

วัตถุประสงคของการเลี้ยงปลาสวยงาม กลุมผูนิยมเลี้ยงปลาสวยงามในประเทศไทย แบงไดดังนี้   

(กรมประมง, 2553) 

3.1 กลุมผูนิยมเลี้ยงปลาเริ่มตน มีสวนแบงตลาดสูง แตมีราคาต่ํา กลุมนี้จะนิยมซ้ือปลาท่ีมี

ราคาถูก ประมาณตัวละ 5-25 บาท ไดแก กลุมปลาออกลูกเปนตัว เชน ปลาหางนกยูง ปลาสอด  

ปลามอลลี่ ปลาแพลทตี้ กลุมปลาอ่ืน ๆ เชน ปลาออสการ ปลาปลองออย ปลาเสือสุมาตรา ปลาคารพ 

ปลากระดี่นางฟา ปลาเทวดา ปลาซัคเกอร และปลาไทย เชน ปลากาแดง ปลาทรงเครื่อง และปลา

หางไหม  

3.2 กลุมท่ีตองการปลาหลากหลายชนิด มีสวนแบงตลาดต่ํา ราคาต่ํา แตตองการขาย

เพ่ือใหมีความหลากหลายของสินคา ไดแก ปลากราย ปลาสลาด ปลาเทโพ 

3.3 กลุมผูนิยมปลาท่ีมีความชํานาญพิเศษ มีสวนแบงตลาดต่ํา แตมีราคาสูง ผูเลี้ยงในกลุม

นี้ สวนใหญท่ีพบมักเปนผูท่ีมีความรัก และผูกพัน ความชอบเฉพาะ และมักจะนิยมปลาท่ีมีสีทอง สม 

มุก มีความเชื่อในเรื่องของการนําสิ่งดีๆใหแกชีวิตและธุรกิจ ราคาปลาท่ีนิยมซ้ือมาเลี้ยง ตั้งแต 500 

บาท ข้ึนไป ไดแก กลุมปลาทอง ปลาตะพัด ปลาหมอส ีและปลาปอมปาดัวร เปนตน 

4. การคาปลาสวยงามของไทย  

ตลาดปลาสวยงามท่ีสําคัญของประเทศคือ ตลาดซันเดยพลาซา อยูในบริเวณสวนจตุจักร 

กรุงเทพมหานคร การซ้ือขายปลาสวยงามในตลาดนี้ สวนใหญเปนการขายสง มีการขายปลีกบาง

เล็กนอย โดยผูท่ีทําธุรกิจจะเปนเกษตรกรหรือพอคา โดยเปดจําหนายเวลา 06.00 - 24.00 น. ของทุก

วันพฤหัสบดี ชวงท่ีคึกคักมากคือตั้งแตเวลา 15.00 น. เปนตนไป ซ่ึงจะมีพอคาจากท่ัวประเทศมาซ้ือ

ปลาไปจําหนาย รวมท้ังบุคคลท่ีเลี้ยงปลาเปนงานอดิเรก ก็จะมาหาซ้ือปลาในตลาดนี้ดวย     

(สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) 

5. ตลาดปลาสวยงาม  

ตลาดขายสงปลาสวยงามท่ีใหญท่ีสุดอยูท่ีตลาดซันเดยพลาซา จตุจักร ตลาดจะเริ่มมีการ

เคลื่อนไหวกันตั้งแตตอนเชามืดของวันอังคาร และสิ้นสุดวันพุธตอนเย็นทุกสัปดาห เกษตรกรจะนํา

ปลามาจากฟารมโดยตรง หรืออาจจะมีผูรวบรวมมาจากเกษตรกรนําปลามาขาย ปลาท่ีนํามาขายเปน
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ปลาท่ีมีอายุ 2-3 เดือนหรือขนาด 2 นิ้วข้ึนไป ผูขายปลีกปลาสวยงามจากท่ัวประเทศมาซ้ือปลาไป

จําหนายอีกตอหนึ่งรวมถึงบุคคลท่ัวไปท่ีนิยมเลี้ยงปลาเปนงานอดิเรก นอกจากนั้นมีชาวตางชาติสวน

ใหญมาจากตะวันออกกลาง ประมาณการขายสงปลาสวยงามประมาณ 150,000-200,000 ตัว      

ตอสัปดาห คิดเปนมูลคาประมาณ 50 ลานบาทตอป ตลาดปลาสวยงามแบงออกเปน 2 ประเภท 

ไดแก (สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) 

5.1 ตลาดในประเทศ ประกอบดวย เกษตรกรผูเพาะเลี้ยง ผูจับปลาจากธรรมชาติ ผูนํา

เขา ผูคาสง ผูคาปลีก และผูเลี้ยงปลาเปนงานอดิเรก 

5.2 ตลาดสงออก ประกอบดวย ผูรวบรวมปลาจากธรรมชาติ ผูรวบรวมปลาจากเกษตรกร

ผูเพาะเลี้ยง และผูสงออก 

6. การสงออกปลาสวยงามของไทย  

    การสงออกปลาสวยงามใหประสบความสําเร็จนั้น ผูสงออกควรท่ีจะพิจารณาปจจัยตาง ๆ 

เหลานี้ ไดแก ความหลากหลายของสายพันธุ มีผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามหลายรายท่ีประสบความ 

สําเร็จ ในการเพาะเลี้ยงและมีแนวโนมท่ีจะพัฒนาเพ่ือนําสินคาท่ีเพาะเลี้ยงไดเพ่ือการสงออก จําเปน 

ท่ีจะตองเขาใจธุรกิจสงออกปลาสวยงามนี้วา การสงออกใหประสบความสําเร็จ จําเปนท่ีจะตองมี

ความหลากหลายของสายพันธุอยูในสต็อก เพ่ือไมใหลูกคาผิดหวัง (สนธิพันธุ ผาสุกดี และคณะ, 

2559) 

 

 

(ก) ปลากัด 

 

(ข) ปลาหางนกยูง 

 

ภาพท่ี 1.3 ปลากัดและปลาหางนกยูงสายพันธุท่ีเพาะไดในประเทศไทย 

ท่ีมา :  สิรินุช ฉิมพลี (2559)  
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วิถีการคาและการดําเนินธุรกิจปลาสวยงาม 

 สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2554) ไดศึกษาระบบการคาและการดําเนินธุรกิจปลา

สวยงามในประเทศไทยและตางประเทศ ซ่ึงมีขอมูลท่ีนาสนใจและสามารถสรุปไดดังนี้ 

1. การคาระหวางประเทศ  

การคาปลาสวยงามระหวางประเทศ มีลักษณะความสัมพันธสวนบุคคลท่ีทําการคากันมา

นาน ผูนําเขาปลาสวยงามท่ีทําการคากันมานานมักเดินทางมาพบผูสงออกปละ 1-2 ครั้ง เพ่ือเลือกซ้ือ

สินคา และใหขอมูลเก่ียวกับธุรกิจการสงออกและนําเขาปลาสวยงามตามท่ีลูกคาตองการ การสั่งซ้ือ

ปลาสวยงาม อาจสั่งซ้ือทางโทรสาร โทรศัพท หรือโทรเลขตามท่ีไดตกลงกัน โดยอาจสั่งซ้ือเปนครั้ง

คราวซ่ึงข้ึนอยูกับสภาพดินฟาอากาศดวย โดยมีระยะเวลาของการนําสงสินคาประมาณ 1 สัปดาหถึง 

1 เดือน วิถีการคาปลาสวยงามระหวางประเทศแสดงไวในภาพท่ี 1.4 

1.1 การขนสง การขนสงทางอากาศมีความสําคัญเปนอยางมากในการนําสงปลาสวยงาม

จากผูสงออกไปยังผูนําเขาและผูคาปลีก โดยเปนคาใชจายประมาณ 50 เปอรเซ็นตของตนทุนการ

นําเขาปลาสวยงามท้ังหมด ปลาท่ีแข็งแรงจะสามารถมีชีวิตอยูไดในระหวางการเดินทางประมาณ 48-

56 ชั่วโมง ในชวงระหวางการเปลี่ยนเสนทางการบิน/เครื่องบิน บริษัทการบินสวนใหญจะนําปลา

สวยงามไปพักไวท่ี “Animal Hotels” ในทันทีท่ีเครื่องลงจอดท่ีสนามบิน “Animal Hotels” นี้เปน

สถานท่ีท่ีมีการควบคุมอุณหภูมิ และมีเครื่องอํานวยความสะดวกในการดูและปลาเหลานี้  

1.2 การลําเลียงและภาชนะท่ีใชบรรจุปลา ปจจุบันมีการใชกลองโฟม (Polystyrene หรอื 

Styrofoam) ซ่ึงไดมาตรฐานของกลุมโฟมและถุงพลาสติก (Polyethylene) กลองโฟมดังกลาวมี

คุณสมบัติหนาในการลําเลียงปลาเพ่ือขนสงอยางแพรหลายท่ัวโลก กลองดังกลาวเปนกลองท่ีกันความ

รอนและคงความเย็นท่ีเกิดข้ึนระหวางการขนสง กลองท่ีเหมาะสมมีขนาด 88 X 125 นิ้ว ซ่ึงจะลดเนื้อ

ท่ีขนสงในเครื่องบินลงไดประมาณ 5 - 10 เปอรเซ็นตของการใชกลองแบบเดิม 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.4 วิถีการคาปลาสวยงามระหวางประเทศ  

ท่ีมา :  สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2554) 

ชาวประมง / ผูเพาะเลี้ยงปลาสวยงามเปนการคา 

ผูนําเขาตางประเทศ 

ผูเลี้ยงปลาสวยงาม 

การขนสงทางอากาศ 
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 2. การคาในประเทศไทย 

 สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2554) ทําการศึกษาเศรษฐกิจการผลิตการตลาดปลา

สวยงาม พบวาการคาปลาสวยงามในประเทศไทย มีวิธีการบริหารจัดการและการดําเนินงานตาม

หัวขอตาง ๆ ดังนี้ 

2.1 วิถีการตลาด เกษตรกรรายยอยจะทําการขายปลาใหแกเกษตรกรรายใหญ พอคาขาย

สง และผูเลี้ยงปลาตู ซ่ึงเกษตรกรรายใหญจะนําเขาปลาสวยงามจากตางประเทศ และรับซ้ือปลาจาก

เกษตรกรรายยอยบางสวน แลวขายใหแกพอคาขนสงในกรุงเทพมหานคร ตางจังหวัด และผูสงออก 

พอคาขายสงจะซ้ือปลาจากเกษตรกรรายยอย เกษตรกรรายใหญแลวขายตอใหกับผูสงออก พอคาขาย

ปลีกในกรุงเทพมหานครและตางจังหวัด และผูเลี้ยงปลาตู สวนพอคาขายปลีกจะรับซ้ือปลาจาก

เกษตรกรรายใหญและพอคาขายสงเพ่ือขายใหแกผูเลี้ยงปลาตู วิถีการตลาดแสดงไวในภาพท่ี 1.5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.5 วิถีการตลาดปลาสวยงามของประเทศไทย 

ท่ีมา :  สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2554) 

 

2.2 วิธีการซ้ือขาย การซ้ือขายปลาโดยท่ัวไป ผูซ้ือจะไปเลือกซ้ือปลาจากแหลงขาย 

เพ่ือดูความสมบูรณแข็งแรง สีสัน ขนาดและความยาวของปลา แลวทําการตกลงราคา หากผูซ้ือจะนํา 

ไปจําหนายยังตลาดซันเดยพลาซา ก็จะมาซ้ือในวันอังคารหรือวันพุธเพ่ือนําไปขายในวันพฤหัสบดี ซ่ึง

เปนวันเปดตลาด แตถาจําหนายแหลงอ่ืนสามารถซ้ือปลาไดทุกวันตามความตองการและความสะดวก

ของผูซ้ือ สวนการชําระเงินนั้นจะชําระดวยเงินสด แตถาผูซ้ือและผูขายไดตกลงซ้ือขายกันเปนประจํา

เกษตรกรรายยอย 

นําเขาปลาสวยงาม เกษตรกรรายใหญ พอคาขายสง 

พอคาขายปลีก 

(กทม. และตางจังหวัด) 

 

ผูสงออก 

สงออกตางประเทศ ผูเลีย้งปลาตู 
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แลว ผูขายจะใหเครดิตแกผูซ้ือประมาณ 3-7 วัน การซ้ือขายในตลาดซันเดยพลาซานั้น สวนใหญ    

จะชําระดวยเงินสด อาจมีการใหเครดิตบางแกพอคาขายสงปลาในตลาดซันเดยพลาซาดวยกัน  

2.3 การกําหนดราคา สวนใหญผูขายเปนผูกําหนดราคาแตก็สามารถตอรองราคากัน

ได ในการกําหนดราคาพิจารณาจากความสวยงาม ความสมบูรณแข็งแรงของตัวปลา ส ีขนาด และ

ความยาว ปลาบางชนิดกําหนดราคาจากเพศ เชน ปลากัด ปลาหางนกยูง ปลาเพศผูจะมีราคาสูงกวา

ปลาเพศเมีย นอกจากนี้การกําหนดราคายังคํานึงถึงปริมาณผลผลิตในทองตลาดวา ในชวงนั้นมีปลา

มากหรือนอย ถาชวงใดมีปลาเขาสูตลาดมาก เชน เดือนมีนาคม-เดือนพฤษภาคม ซ่ึงเปนฤดูรอน ปลา

จะมีราคาถูก หากชวงใดท่ีมีปลาเขาสูตลาดนอย เชน ชวงฤดูหนาว ปลามักเปนโรคและตายมาก การ

เพาะพันธุปลามีอัตรารอดต่ําปลาจะมีราคาสูง 

2.4 การบรรจุภาชนะ ในการนําปลาไปจําหนายผูเลี้ยงจะทําการตักปลาใสในถุง

ขนาด 16 X 26 นิ้ว ซ่ึงบรรจนุ้ําประมาณ 1 ใน 3 สวนของถุง โดยใสปลาประมาณถุงละ 50 - 100 ตัว 

ข้ึนอยูกับขนาดของปลา แลวใสออกซิเจนเพ่ือชวยในการหายในของปลากอนมัดปากถุง 

2.5 การขนสง การขนสงปลาสวยงามไปขายท่ีตลาดหรือสงไปยังลูกคา สวนใหญจะ

บรรทุกใสรถปคอัพ โดยจะวางถุงบรรจุปลาเรียงเปนแถว ๆ แลวคลุมดวยผาใบเพ่ือปองกันมิใหปลา

รอนและตาย ในกรณีท่ีมีปริมาณปลาท่ีตองการขนสงมากก็มักจะใชรถบรรทุกขนาดใหญเปนพาหนะ  

 

สถานการณตลาดปลาสวยงามและโอกาสของประเทศไทยในปจจุบัน 

สํานักงานท่ีปรึกษาการเกษตรตางประเทศ ประจําสหภาพยุโรป (2559) รายงานเก่ียวกับ

สถานการณตลาดปลาสวยงามและโอกาสของประเทศไทยในปจจุบัน สรุปประเด็นสําคัญไดดังนี้ 

1. ปลาสวยงามเปนสัตวเล้ียงท่ีไดรับความนิยม 

การเลี้ยงปลาสวยงามไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ ท้ังการเลี้ยงเพ่ือความบันเทิงและการ

เลี้ยงเปนอาชีพ การคาปลาสวยงามแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ปลาน้ําจืดสวยงาม รอยละ 90 และ

ปลาทะเลสวยงาม รอยละ 10 จากสถิติขององคการอาหารและการเกษตรแหงสหประชาชาติ (Food 

and Agriculture Organization of The United Nations หรือ FAO) พบวา ในระยะเวลา 10 ป 

การสงออกปลาสวยงามท่ัวโลกมีมูลคา เพ่ิมข้ึนจาก 178 ลานเหรียญสหรัฐในป 2543 เปน 362 ลาน

เหรียญสหรัฐในป 2554 โดยมีอัตราเติบโต เฉลี่ยรอยละ 6.6 ตอป การสงออกปลาสวยงามมากกวา

รอยละ 50 มาจากเอเชีย โดยเฉพาะอยางยิ่ง จากเอเชียตะวันออกเฉียงใต สวนการนําเขาปลาสวยงาม

ในป 2554 มีมูลคารวม 350 ลานเหรียญสหรัฐ โดยมียุโรปเปนตลาดสําคัญท่ีสุด คือคิดเปนสัดสวน

รอยละ 50 ของมูลคาการนําเขาปลาสวยงามท่ัวโลก รองลงมาคือตลาดเอเชีย (รอยละ 26) และ

อเมริกา (รอยละ 20) ตามลําดับ 
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2. ประเทศสงออกปลาสวยงามท่ีสําคัญ  

สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร (2554) รายงานวา ประเทศประเทศสิงคโปรมีการสงออก

ปลาสวยงามไปขายในตลาดโลกมากท่ีสุด รองลงมาคือ ประเทศญี่ปุน ตามดวยประเทศสาธารณรัฐเช็ก 

โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

2.1 สิงคโปร สงออกปลาสวยงามมากท่ีสุดในโลก หรือรอยละ 17 ของมูลคาการสงออก

ปลาสวยงามท้ังหมดของโลก แตเนื่องจากสิงคโปรเปนเกาะขนาดเล็กและมีพ้ืนท่ีจํากัดจึงตองพ่ึงพา

การนําเขาปลาจากตางประเทศแลวนํามาเพาะเลี้ยงใหไดขนาดหรือมีสภาพท่ีตองการ กอนสงออก 

โดยสิงคโปรมีจุดแข็งดานเทคโนโลยีและเทคนิคการเลี้ยงปลา ทําใหไดปลาสวยงามท่ีมีคุณภาพดี 

หลากหลาย และเปนท่ีตองการของตลาดโลก อีกท้ังสิงคโปรยังเปนแหลงรวบรวมปลาสวยงามสาย

พันธุตางๆ จากท่ัวโลก ตลาดสงออกท่ีสําคัญของสิงคโปร ไดแก สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ญี่ปุน 

เยอรมนี และฝรั่งเศส 

2.2 ญี่ปุน สงออกปลาสวยงามมากเปนอันดับ 2 รองจากประเทศสิงคโปร หรอืรอยละ 9  

ของมูลคาการสงออกปลาสวยงามท้ังหมดของโลก โดยเนนสงออกปลาคารพ และปลาทอง ท่ีมี

คุณภาพดีและราคาสูง ในชวงท่ีเศรษฐกิจโลกชะลอตัวระหวางป 2551 – 2552 การสงออกปลา

สวยงามของหลายประเทศลดลง แตการสงออกของญี่ปุนกลับเติบโตสวนทางกับประเทศอ่ืนๆ ใน

ขณะเดียวกัน การนําเขาปลาสวยงามของญี่ปุนกลับลดลง แสดงใหเห็นวา ญี่ปุนสงออกปลาสวยงาม   

ท่ีผลิตในประเทศไดเพ่ิมมากข้ึน โดยมีตลาดสงออกหลัก คือ ฮองกง เนเธอรแลนด และเยอรมนี 

2.3 สาธารณรัฐเช็ก มีมูลคาการสงออกปลาสวยงามรวม 21.8 ลานเหรียญสหรัฐ ในป 

2554 หรือรอยละ 6 ของมูลคาการสงออกปลาสวยงามท้ังหมดของโลก สวนใหญสงออกไปยุโรป โดย 

ในอดีตการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามในสาธารณรัฐเช็กมีความไดเปรียบดานตนทุนการผลิต แตปจจุบัน

ตนทุนเพ่ิมสูงข้ึนจึงเปลี่ยนมาเปนการนําเขาเพ่ือสงออกแทน (Re-Export) สาธารณรัฐเช็กมีความ

ไดเปรียบดานทําเลท่ีตั้งซ่ึงอยูในยุโรปและเปนประเทศสมาชิกสหภาพยุโรปดวย นอกจากนี้ ปลาท่ี

สาธารณรัฐเช็กสงออกยังมีคุณภาพดีและมีอัตราการตายต่ํา จึงไดรับความนิยมในตลาดยุโรป 

สําหรับประเทศไทยสงออกปลาสวยงามมากเปนอันดับ 4 ของโลก (รอยละ 6) มาเลเซีย 

(รอยละ 5) และอินโดนีเซีย (รอยละ 4) แมวาท้ังสามประเทศจะเปนแหลงผลิตปลาสวยงามท่ีสําคัญ

ของโลก แตสวนใหญถูกสงผานทางประเทศสิงคโปร ฮองกง หรือไตหวันเพ่ือสงตอไปจําหนายยัง

ประเทศอ่ืนๆ ท่ัวโลก 

3. ตลาดรับซ้ือปลาสวยงามท่ีสําคัญ  

ตลาดรับซ้ือปลาสวยงามของโลกท่ีสําคัญกลุมใหญ ๆ ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา และ

กลุมประเทศสหราชอาณาจักร ซ่ึงเปนตลาดนําเขาปลาสวยงามท่ีใหญท่ีสุด โดยมีประเทศท่ีนําเขาปลา
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สวยงามสามอันดับแรก คือ เยอรมัน สหราชอาณาจักร และฝรั่งเศส โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

(สํานักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร, 2554) 

3.1 สหรัฐอเมริกา นําเขาปลาสวยงามมากท่ีสุดในโลก หรือรอยละ 15 ของมูลคาการ

นําเขาปลาสวยงามของท้ังโลก โดยนําเขาจากสิงคโปรเปนหลัก (รอยละ 21) รองลงมา คือ การนําเขา

จากไทย (รอยละ 20) อินโดนีเซีย (รอยละ 13) ฟลิปปนส (รอยละ 7) และศรีลังกา (รอยละ 7) 

ตามลําดับ อยางไรก็ดี การนําเขาปลาสวยงามของสหรัฐอเมริกา มีแนวโนมลดลงตั้งแตป 2549 และ

ยังไมมีทีทาวาจะฟนตัว มูลคาการนําเขาลดลงจาก 74 ลานเหรียญสหรฐัในป 2549 เหลือ 53 ลาน

เหรียญสหรัฐ ในป 2554 หรือลดลงรอยละ 28 ภายในระยะเวลา 5 ป 

3.2 สหราชอาณาจักร เปนตลาดสําคัญท่ีสุดในยุโรป คือนําเขาเกือบ 30 ลานเหรียญสหรัฐ   

ในป พ.ศ. 2554 หรือรอยละ 9 ของมูลคาการนําเขาปลาสวยงามของท้ังโลก ในสหราชอาณาจักร 

ปลาสวยงามไดรับความนิยมมากเปนอันดับ 3 รองจากสุนัขและแมว สวนใหญนําเขาจากประเทศ

สิงคโปร (รอยละ 37) อิสราเอล (รอยละ 14) อินโดนีเซีย (รอยละ 10) และญี่ปุน (รอยละ 8) สําหรับ 

การนําเขาจากไทยคิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 4 เทานั้น การนําเขาปลาสวยงามของสหราชอาณาจักร 

มีแนวโนมลดลงตั้งแตป พ.ศ. 2551 เนื่องจากผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจถดถอยในยุโรป แตการ

นําเขาเริ่มสงสัญญาณฟนตัวในป พ.ศ. 2554 

3.3 เยอรมนี นําเขาปลาสวยงามมากเปนอันดับ 2 ในยุโรป รองจากสหราชอาณาจักร คือ

มีมูลคารวม 24.5 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ. 2554 หรือคิดเปนสัดสวน รอยละ 7 ของมูลคาการ

นําเขา ปลาสวยงามของโลก แหลงนําเขาปลาสวยงามท่ีสําคัญของเยอรมนี คือ ญี่ปุน (รอยละ 21) 

สิงคโปร (รอยละ 14) อิสราเอล (รอยละ 11) และอินโดนีเซีย (รอยละ 8) สวนการนําเขาจากไทย คิด

เปนสัดสวน เพียงรอยละ 4 เทานั้น 

3.4 สิงคโปร นําเขาปลาสวยงามรวม 23 ลานเหรียญสหรัฐในป พ.ศ. 2554 หรือรอยละ 7 

ของมูลคาการนําเขาปลาสวยงามของโลก สิงคโปรมีบทบาทสําคัญในการเปนศูนยกลาง (Hub) การคา 

ปลาสวยงามในเอเชียและเปนแหลงรวบรวมปลาสวยงามจากประเทศตางๆ ในเอเชีย โดยมีแหลง

นําเขาปลาสวยงามจากอินโดนีเซีย (รอยละ 35) มาเลเซีย (รอยละ 20) และไทย (รอยละ 12) 

3.5 ญี่ปุน เปนแหลงเพาะเลี้ยงและสงออกปลาคารพและปลาทองคุณภาพสูง แตญี่ปุน

ตองอาศัยการนําเขาปลาสวยงามเขตรอนจากตางประเทศ เชน สิงคโปร บราซิล และอินโดนีเซีย ซ่ึง

ญี่ปุน เคยนําเขาปลาสวยงามมากเปนอันดับ 2 ของโลกรองจากสหรัฐอเมริกา แตการนําเขามีแนวโนม

ลดลงอยางตอเนื่องในชวงทศวรรษท่ีผานมา จาก 32 ลานยูโรในป 2543 เหลือ 19 ลานยูโรในป 2554 

เนื่องจากญี่ปุนหันมาเพ่ิมศักยภาพการผลิตปลาสวยงามในประเทศแทน 
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4. ตลาดสหภาพยุโรป  

จากสถิติ EUROSTAT ในป 2554 พบวา สหภาพยุโรป (European Union หรือ EU) 27 

ประเทศ นําเขาปลาสวยงามมูลคารวมท้ังหมด 121 ลานยูโรหรือประมาณ 162 ลานเหรียญสหรัฐ  

โดยนําเขาจากกวา 80 ประเทศท่ัวโลก และเกือบ 3 ใน 4 เปนการนําเขาจากประเทศท่ีสาม ซ่ึงแหลง

นําเขาปลาสวยงามท่ีสําคัญของ EU ไดแก สิงคโปร (รอยละ 20) อิสราเอล (รอยละ 11) ญี่ปุน     

(รอยละ 9) และอินโดนีเซีย (รอยละ 8) ตามลําดับ สวนการนําเขาจากประเทศไทยมีมูลคามากเปน

อันดับ 7 คือมีมูลคารวม 5 ลานยูโรในป พ.ศ. 2554 หรือคิดเปนสัดสวนรอยละ 4 ของมูลคาการ

นําเขาปลาสวยงามท้ังหมดของ EU (สํานักงานท่ีปรึกษาการเกษตรตางประเทศ ประจําสหภาพยุโรป, 

2559) 

กรมประมง (2553) วิเคราะห SWOT จากการรวบรวมขอมูลจากผูมีสวนเก่ียวของ เพ่ือ

จัดทํายุทธศาสตรปลาสวยงาม ป พ.ศ. 2555 - 2559 พบวา การคาปลาสวยงามมีเอกลักษณเฉพาะ 

และสามารถตอบสนองนโยบายของรัฐในเรื่องเศรษฐกิจสรางสรรค มีรูปแบบการเติบโตอยางตอเนื่อง

และยั่งยืน อยางไรก็ตามมีปญหาและอุปสรรคท่ีสามารถแกไขได จึงไดกําหนดวิสัยทัศนวา “ประเทศ

ไทยจะเปนศูนยกลางการผลิตและการคาปลาสวยงามท่ีมีคุณภาพของโลกภายในป พ.ศ. 2559” และ

มีพันธกิจดานงานวิจัยสรางสินคาใหมีมาตรฐาน การรวมกลุมและพัฒนาระบบการตลาดท้ังในและ

ตางประเทศ เปาหมายผลผลิตจากปลาสวยงามทุกชนิดเพ่ิมข้ึนรอยละ 5 ตอป ผลผลิตของปลา

สวยงามสายพันธุใหม ไดรับการพัฒนาเปนสินคาชนิดใหมเพ่ิมข้ึนปละ 2 ชนิด เกษตรกรมีรายได  

อยางนอย 120,000 บาทตอครัวเรือนตอป จํานวนเกษตรกรรายใหมเพ่ิมข้ึน 300 ราย เกษตรกรมีการ

รวมกลุมเพ่ือเปนฐานในการผลิตและการคารวมกันในรูปแบบชมรมธรรมชาติ หรือวิสาหกิจชุมชน 

หรือสหกรณไดเพ่ิมข้ึน 50 กลุม มูลคาการสงออกปลาสวยงามเพ่ิมข้ึนไมนอยกวารอยละ 5 ตอป 

 

บทสรุป 

ปลาสวยงามเปนหนึ่งในสินคาเกษตรท่ียังมีลูทางในการขยายตลาดสงออกไดดี เนื่องจาก

ความตองการในตลาดโลกยังคงมีแนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่อง ประเทศไทยมีปจจัยพ้ืนฐานในเรื่อง

ความพรอมทางศักยภาพการเลี้ยงและการพัฒนาสายพันธุ ซ่ึงจะเปนปจจัยสําคัญผลักดันใหไทยกาว

ข้ึนไปอยูในระดับประเทศผูสงออกปลาสวยงามท่ีสําคัญของโลกไดในอนาคต ซ่ึงปจจุบันประเทศท่ี

นําเขาปลาสวยงามหันมาสั่งซ้ือปลาสวยงามจากไทยมากข้ึน จากเดิมท่ีเปนการสั่งซ้ือผานทางสิงคโปร 

ดังนั้นการเจาะขยายตลาดปลาสวยงามโดยตรงจะทําใหปลาสวยงามของไทยเปนท่ีรูจักมากข้ึน และ

ปลาสวยงามของไทยไดรับการยอมรับมากข้ึนท้ังในดานความหลากหลายของสายพันธุ ความสวยงาม 

ราคาไมแพงเม่ือเปรียบเทียบกับคูแขง และมีการพัฒนามาตรฐานการเลี้ยงรวมท้ังการควบคุมคุณภาพ
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และการกักกันโรคของปลาสวยงามในการสงออกใหเปนท่ียอมรับมากยิ่งข้ึน ประเทศไทยมีแหลง

เพาะพันธุและเลี้ยงปลาสวยงามหลายแหงท่ัวประเทศ ท้ังในกรุงเทพมหานครและตางจังหวัด โดยมี

ผูประกอบการหลายกลุม ไดแก เกษตรกรรายยอย เกษตรกรรายใหญ พอคาขายปลีก พอคาขายสง 

รวมถึงผูสงออก ซ่ึงการคาปลาสวยงามมีเอกลักษณเฉพาะ และสามารถตอบสนองนโยบายของรัฐใน

เรื่องเศรษฐกิจสรางสรรค มีรูปแบบการเติบโตอยางตอเนื่องและยั่งยืน และคาดวาประเทศไทยจะเปน

ศูนยกลางการผลิตและการคาปลาสวยงามท่ีมีคุณภาพของโลกไดในอนาคต 
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คําถามทายบท 
 1. จงบอกถึงความสําคัญของการเลี้ยงปลาสวยงาม 

 2. จงอธิบายรูปแบบการผลิตและการคาปลาสวยงามของไทยกับของโลก 

 3. ปจจุบันมีแหลงเลี้ยงและจําหนายปลาสวยงามอยูท่ีจังหวัดใดบาง 

 4. ผูจําหนายปลาสวยงามในระบบตลาดปลาสวยงาม ประกอบดวยใครบาง 

 5. จงอธิบายวิถีการคาและการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย 

 6. ปลาสวยงามชนิดใดท่ีสามารถสรางชื่อเสียงใหกับประเทศไทยมากท่ีสุด 

 7. จงยกตัวอยางชนิดของปลาสวยงามท่ีประเทศไทยสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ 3 

ชนิด 

 8. ประเทศไทยนําเขาปลาสวยงามจากประเทศใดบาง และเปนปลาชนิดใด จงยกตัวอยาง 3 

ประเทศ 

 9. จงอธิบายสถานการณตลาดปลาสวยงามและโอกาสของประเทศไทยในปจจุบัน 

 10. กรมประมงมีนโยบายดานสงเสริมการเพาะเลี้ยงปลาสวยงามอยางไร จงอธิบาย 
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