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SEO ความหมายท่ีแทจ้ริง คือ อะไร 

SEO ค ำนี้ ย่อมำจำก SEARCH ENGINE OPTIMIZATION หมำยถึง กระบวนกำรในกำรเรียกกำรเข้ำชม 

(Traffic) จำกผลกำรค้นหำ แบบฟรีและเป็นธรรมชำติ บนเครื่องมือค้นหำ (Search Engine) ด้วยกำรใช้

เทคนิคในกำรปรับแต่งองค์ประกอบส่วนต่ำง ๆ ให้ถูกต้องตำมกฎเกณฑ์กำรพิจำรณำในกำรจัดอันดับผลกำร

ค้นหำของเครื่องมือค้นหำ แปลควำมหมำยเข้ำใจง่ำยคือ “การท าเว็บไซต์ของเราให้ Search Engine ชอบ”  

Search Engine คืออะไร 

ค ำตอบแบบตรงตัวที่สุดเห็นจะเป็น ‘โปรแกรมค้นหำ’ โดยส่วนมำกแล้ว Search Engine จะท ำหน้ำท่ีค้นหำ

ข้อมูลภำยในคลังข้อมูลของมัน (หรือคลังข้อมูลบนอินเทอร์เน็ต) แล้วน ำเสนอให้ผู้ใช้ในรูปแบบต่ำงกันออกไป 

เช่น เว็บไซต์ รูปภำพ วิดีโอ ไปจนถึงหน้ำจอพยำกรณ์อำกำศ แล้วแต่ว่ำเรำจะเลือกค้นหำอะไร 

เดิมที Search Engine จะใช้กำรค้นหำด้วยค ำส้ันๆเป็นหลักท่ีเรียกกันว่ำ Keyword หรือ ‘ค ำส ำคัญ’ แต่ใน

ปัจจุบันมันก็ได้รับกำรพัฒนำจนสำมำรถท ำได้เหนือกว่ำเดิมมำก รวมไปถึงกำรรับค ำส่ังเสียงจำกอุปกรณ์ต่ำงๆ

เพื่อค้นหำข้อมูลด้วย 

นอกจำกกำรให้ค ำตอบแล้ว Search Engine ยังมีกำรเก็บสถิติ โปรแกรมให้ค ำตอบนี้จะสังเกตว่ำมีผลลัพธ์

ใดบ้ำงท่ีถูกเลือก หรือไม่ถูกเลือกจำกคีย์เวิร์ดนั้นๆ และใช้ข้อมูลสถิติกำรค้นหำเพื่อเลือกผลลัพธ์ที่ดีท่ีสุดส ำหรับ

กำรค้นหำครั้งต่อไป เพื่อเพิ่มควำมเป็นไปได้ท่ีว่ำส่ิงท่ีมันน ำเสนอจะเป็นส่ิงท่ีถูกต้องหรือมีประโยชนท่ี์สุดส ำหรับ

ผู้ค้นหำนั่นเอง (เทคนิคเหล่ำนี้เรียกกว้ำงๆ ว่ำ Machine Learning) 

Search Engine มีอะไรบ้าง 

SEARCH ENGINES Percentage Market Share 

Google 

99.3% 

Yahoo!   

0.4% 

Bing 

0.2% 

DuckDuckGo 

0.03% 
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YANDEX RU 

0.03% 

Baidu 

0.01% 

Chart Data : Market Share Search Engine  

อ้ำงอิงจำก : StatCounter Global Stats - Search Engine Market Share Thailand สิงหำคม ปี 2018 - 

สิงหำคมปี 2019 

จำกข้อมูล พบว่ำต้ังแต่สิงหำคม ปี 2018 - สิงหำคมปี 2019 Google เป็นเสิร์ชเอ็นจิ้นท่ีมีส่วนแบ่งตลำดมำก

ท่ีสุดในประเทศไทยคิดเป็นสัดส่วนสูงกว่ำ 98.84% ไปจนถึง 99.33% เลยทีเดียว  

และสอดคล้องกับเงื่อนไขของเกณฑ์กำรจัดอันดับ Webometrics Ranking of World University ตัวชี้วัด

ท่ี 1 PRESENCE (5%) วัดจ ำนวนเว็บเพจท้ังหมดบนเว็บไซต์ภำยใต้โดเมนหลัก โดเมนย่อย ท้ังหมดของ
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มหำวิทยำลัย รวมถึงจ ำนวนไฟล์เอกสำรต่ำงๆ เช่น pdf, doc, docx, ppt (ไฟล์ .pdf ดีท่ีสุด) วัดโดย Google 

Search Engine 

การท างานของ Search Engine 

ไม่ว่ำ Search Engine จะมีกี่เจ้ำ และจะแบ่งประเภทได้ยิบย่อยแค่ไหนอย่ำงไร แต่สุดท้ำยหลักกำรท ำงำนของ 

Search Engine จะมีแค่ 3 ขั้นตอนหลักๆ คือ 

1. กำรเก็บข้อมูลเว็บ (Crawling) 

2. ท ำดัชนี (Indexing) 

3. ค้นหำและจัดอันดับ (Retrieval & Ranking) 

1.กำรเก็บข้อมูลเว็บ (Crawling) 

อินเทอร์เน็ตเป็นโครงข่ำยข้อมูลขนำดมหึมำท่ีเช่ือมโยงติดต่อกันอย่ำงท่ัวถึง ดังนั้นมนัไม่ใช่เรื่องง่ำยเลยท่ี 

Search Engine จะด ำเนินกำรค้นหำส่ิงใดส่ิงหนึ่งได้ในทันทีท่ีคุณกดปุ่ม ‘ค้นหำ’ ดังนั้น Search Engine จะมี

กำร ‘Crawl’ หรือกำรตระเตรียมข้อมูลไว้ล่วงหนำ้ 

กรรมวิธีของ Search Engine คือกำรส่ง Bot ท่ีถูกเรียกว่ำ Crawler (หรือ Spider) ไปตำมหน้ำเว็บไซต์ต่ำงๆ 

มันจะรวบรวมข้อมูลทุกส่วนของเว็บไซต์ท่ีเข้ำถึงได้ ท้ัง URL รูปภำพ หัวเรื่อง เนื้อหำ ต้ังแต่หน้ำแรกไปจนถึง

หน้ำสุดท้ำย เมื่อเสร็จเว็บไซต์หนึ่ง เหล่ำ Crawler ก็จะมุ่งออกไปท่ีอื่นตำมลิงก์ท่ีอยู่ในหน้ำเพจ หรือหน้ำเว็บ

นั้นๆ เพื่อท ำกำรค้นหำเพิ่มเติมไปเรื่อยๆ ไม่มีหยุด 

สุดท้ำยแล้วส่ิงท่ี Search Engine แต่ละตัวจะได้คือคลังข้อมูลมหำศำลเกี่ยวกับหน้ำเว็บไซต์ต่ำงๆ ท่ีมีกำรอัป

เดตเรื่อยๆ รวมไปถึงรูปภำพ วิดีโอ และอื่นๆ อีกมำกมำยท่ีสำมำรถเข้ำถึงได้ 

นี่เป็นแค่ขั้นแรก ข้ันต่อไปเหล่ำ Search Engine จะเริ่มแสดงควำมสุดยอดของมันให้เห็น 

2.ท ำดัชนี (Indexing) 

ว่ำกันง่ำยๆ ก็คือกำรจัดกำรข้อมูลมหำศำลท่ีได้มำให้เป็นหมวดหมู่นั่นล่ะ และไม่ใช่หมวดหมู่แบบธรรมดำ มัน

เป็นกำรจ ำแนกหมวดหมู่ยิบย่อยชนิดค ำต่อค ำไม่ว่ำจะละเอียดขนำดไหนก็ตำม ทำง Google ได้ระบุว่ำเอำแค่

ตัวดัชนีกำรค้นหำก็มีปริมำณมำกกว่ำร้อยล้ำนกิกะไบต์เข้ำไปแล้ว และมันยังเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ทุกวันๆ อีกด้วย 

ส่ิงหนึ่งท่ีสำมำรถสังเกตได้ง่ำยๆ เลยคือเวลำพิมพ์อะไรซกัอย่ำงลงใน google มันจะขึ้น Keyword มำกมำยมำ

ให้อัตโนมัติ (หำกคุณไม่ได้พิมพ์ผิดหรือแปลกจนเกินไปนัก) 

แล้วท ำไมต้องล ำบำกจัดหมวดหมู่มำกมำยขนำดนี้ แค่เอำข้อมูลกองๆ แล้วค้นหำเลยไม่ได้หรืออย่ำงไร ค ำถำมนี้

คือประเด็นท่ีจะโยงไปหำข้อท่ีสำม ข้อท่ีส ำคัญท่ีสุด 
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3.ค้นหำและจัดล ำดับ (Retrieval and Ranking) 

ลองนึกสภำพเรำค้นหำค ำว่ำ ‘สุนัข’ ในอินเทอร์เน็ต 

ถ้ำเรำไม่มีกำรจัดหมวดหมู่ เรำก็จะเจอข้อมูลของ ‘สุนัข’ เป็นล้ำนๆ ท่ีอำจจะท้ังเกี่ยว หรือไม่เกี่ยวเลยก็ได้ 

เพรำะตอนรวบรวมข้อมูล ตัว Search Engine จะเก็บข้อมูลมำทุกหน้ำ มันอำจจะเป็นส่วนหนึ่งของย่อหน้ำ

สุดท้ำยนิยำย หรืออำจเป็นแค่ค ำบ่นของบล็อกเกอร์ซักคน ซึ่งต่อให้จัดหมวดหมู่แล้ว มันก็ยังคงไม่ดีพอ 

แล้วอะไรล่ะท่ีมันจะเวิร์ค ข้อมูลอะไรล่ะท่ีจะโผล่มำในหน้ำแรกของ Search Engine มันรู้ได้ยังไงว่ำเรำต้องกำร

อะไรมำกท่ีสุดในขณะท่ีเรำก ำลังค้นหำ 

มีหลำยปัจจัยส ำหรับเรื่องนี้ ในตอนท่ีค้นหำข้อมูล Search Engine จะท ำกำรตรวจสอบส่ิงท่ีได้มำไปในตัวเลย

ว่ำมันส ำคัญขนำดไหน เช่น 

 มี Keyword อยู่ใน URL หรือไม ่

 Keyword เป็นหัวเรื่องหรือไม ่

 Keyword มีปริมำณมำกขนำดไหน 

 มีค ำอธิบำยหรือค ำเหมือนของ Keyword ในหน้ำเพจนั้นหรือไม ่

 เพจท่ีได้มำน่ำเช่ือถือมำกแค่ไหน 

เมื่อประมวลผลทุกอย่ำงเสร็จ ผลลัพธ์ก็จะปรำกฏขึ้นมำเรียงตำมส่ิงท่ี Search Engine คิดว่ำส ำคัญ และตรง

กับใจเรำมำกท่ีสุด และตัดผลลัพธ์ที่ไม่น่ำเกี่ยวข้องออกไป 

หลังจำกเรำคลิกเข้ำไปในลิงก์ท่ีมันให้มำ ตัว Search Engine ก็มีกำรบันทึกสถิติไว้นะ ว่ำหำกคนค้นหำส่ิงนี้ จะ

เลือกเข้ำเว็บไซต์นี้มำกกว่ำ มันตรงใจคนมำกกว่ำ กำรจัดล ำดับเว็บไซต์ก็จะเริ่มท ำงำน ท ำให้เว็บไซต์ท่ีถูกคลิก

มำกครั้งเด่นขึ้นไปกว่ำเดิม ซึ่งในบำงครั้งรวมถึงค ำผิดด้วยนะ เช่นถ้ำเรำค้นหำ ‘ดฟแนนำ’ ลงใน google หรือ 

bing แม้แต่ duckduckgo มันก็จะระบุข้อมูลทันทีว่ำเรำค้นหำ ‘Facebook’ แล้วเด้งผลลัพธ์มำให้เลย 

นี่คือหลักกำรท ำงำนของ Search Engine แบบไม่ต้องอิงวิชำกำรมำกนัก 

ท าไมเราจึงต้องสนใจการท างานของ Search Engine 

กำรรู้ว่ำ Search Engine ท ำงำนอย่ำงไรคือก้ำวแรกของกำรท ำควำมรู้จักกับ SEO หรือ Search Engine 

Optimization หรือกำรดันหน้ำเว็บไซต์ไม่ก็เพจของตัวเองขึ้นไปอยู่หน้ำแรกของกำรค้นหำ มันจะช่วยเพิ่ม

โอกำสให้เว็บไซต์ของเรำเป็นท่ีรู้จักมำกขึ้นในวงกวำ้ง แม้ว่ำจะไม่ได้ค้นหำตัวเว็บของเรำตรงๆ 

กำรประยุกต์ควำมรู้ในด้ำนนี้เคียงคู่ไปกับกำรค ำนึงถึงผู้ใช้คือส่ิงส ำคัญในกำรท ำเว็บไซต์ เพรำะสุดท้ำยต่อให้เรำ

ท ำทุกอย่ำงดีมำกแค่ไหนส ำหรับ Search Engine แต่อย่ำลืมว่ำคนคลิกเข้ำมำอ่ำนคือผู้ใช้งำน เรำต้องท ำให้ผู้ใช้
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พึงพอใจในเว็บหรือเพจของเรำมำกพอท่ีจะเข้ำมำเป็นครั้งท่ีสองหรือสำม และเพิ่มปริมำณผู้ใช้ใหม่ๆ อย่ำง

สม่ ำเสมอ ไม่ใช่เน้นด้ำนใดด้ำนหนึ่งเพียงอย่ำงเดียวประโยชน์ ของ search engine มีอะไรบ้ำง? 

จำกสถิติในอินเตอร์เน็ทนั้น มีเว็บไซต์ (ท่ียังใช้งำนได้) อยู่มำกกว่ำ 625 ล้ำนเว็บ! ถ้ำไม่มี Goolge หรือ Bing 

เวลำต้องกำรหำข้อมูลออะไรสักอย่ำง เห็นทีจะต้องส้ินเปลืองเวลำชีวิตกันมำกโขอยู่  

ประโยชน์หลักๆ ที่เราได้จาก search engines  

1. ประหยัดเวลำ 

   ถาม: สมัยก่อนตอนท่ียังไม่มี internet เวลำท่ีคุณต้องกำรหำข้อมูล ท ำยังไง?   

   ตอบ: สมุดหน้ำเหลือง! ก็ไล่เปิดไปสิ แล้วก็โทรไปถำมสิ (ถึกมำก) 

   ถาม: สมัยก่อนตอนท่ีมี internet แล้ว แต่ยังไม่มี Google หรือ Yahoo เวลำท่ีคุณต้องกำรหำอะไร

ท ำยังไง?  

   ตอบ: ก็ต้องไล่เข้ำไปทีละเว็บ เช็คไปกว่ำจะเจอเว็บท่ีมีเนื้อหำตรงใจ 

สรุปคือ เสียเวลำมำกกก ถ้ำเรำไม่มี search engines 

ทุกวันนี้จะหำอะไรที แป๊ปเดียวเสร็จ บำงทีหำ 10 อย่ำงใน 5 นำที ก็ยังหำเจอ 

2. ควำมแม่นย ำ 

ได้พูดกันไปบ้ำงแล้วเรื่องกำรค ำนวณควำมแม่น ของ search engines ตอนนี้เรำมำดูตัวอย่ำงให้เห็นภำพกัน

ดีกว่ำ ว่ำเขำแม่นยังไง 

สมมุติว่ำคุณหิว และอยำกกินพิซซ่ำ คุณก็เปิด Google แล้วพิมพ์ค ำว่ำ "พิซซ่ำ" ลงไป ผลลัพธ์ที่ได้ในหน้ำ 1 

เต็มไปด้วยเว็บขำย Pizza ท่ีคุณสำมำรถโทรส่ัง (เช่น 1112) หรือส่ังออนไลน์ให้มำส่งถึงบ้ำนก็ได้ 

 

ต่อไปเป็นผลลัพธ์หน้ำ 3 ของกูเกิืล เป็นหน้ำเพจท่ีมีรูปพิซซ่ำเต็มไปหมด ให้เลือกโหลดมำใช้งำน 
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ลองจินตนำกำรดูนะ ถ้ำหน้ำแรกของผลกำรค้นหำเต็มไปด้วยเว็บ download รูป pizza ในขณะท่ีคุณอยำก

บริโภคฮำวำยเอี่ยนสักถำดนึง แบบนี้อำจมีถอดใจกันบ้ำง ต้องปั่นจักรยำนไปซื้อกว๋ยจั๊บ ท่ีปำกซอย มำซด

ประทังชีวิตไปก่อน ก็เป็นได้ 

3. ควำมสำมำรถในกำรหำขั้นสูง 

หลำยท่ำนใช้งำน Google อยู่ทุกวันแต่ยังไม่ทรำบว่ำ มีวิธีหำอะไรท่ีซับซ้อนมำกกว่ำกำรท่ีใส่ ค ำค้นหำลงไป

เฉยๆ เช่น ถ้ำคุณต้องกำรให้มีค ำท่ีคุณต้องกำรค้นหำอยู่ใน URL ของเว็บด้วย คุณก็ใช้ search operator 

"inulr:", หรือ ต้องกำรหำเว็บท่ีมีค ำท่ีคุณต้องกำร ให้อยู่ใน title ของหน้ำ คุณก็ใช้ "intitle:" เป็นต้น  

บทควำมนี้จะไม่พูดมำกเรื่องนี้นะ เพรำะมนัยำว ถ้ำท่ำนสนใจอ่ำนวิธีกำรใช้งำนกำรค้นหำขึ้นสูงแบบละเอียด 

เรียนเชิญ >> https://seobooks.org/google-advanced-search-how-to/ 

4. ฟรี! 

Search engines ยอดนิยมอย่ำง Google หรือ Bing เองก็ดี จริงๆ แล้วไม่ฟรี !! 

 

source 

คือเขำเก็บตังค์นะ แต่ไม่ได้เก็บกับผู้ใช้ แต่ไปเก็บกับผู้ท่ีมำลงโฆษณำ ดังนั้นเนี่ยในฐำนะ user เรำมีเครื่องมือ

ค้นหำท่ีเจ๋งๆ ให้ใช้กันฟรีๆ ต้องยอมรับว่ำ ชีวิตด๊ีดี มีประโยชน์ 

ท าไมต้องท า SEO ? 

“เพื่อให้เว็บไซต์ของเรำติดหน้ำแรกในอันดับต้น ๆ ของผลกำรค้นหำ” บนเครื่องมือค้นหำ (Search Engine) 

นั้น ๆ หรือ Rankings 

https://giphy.com/
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ท า SEO แล้วดียังไง ? 

 สร้ำงควำมน่ำเช่ือถือให้กับเว็บไซต์ธุรกิจของคุณ (ในระดับท่ีเหนือกว่ำเว็บไซต์ธุรกิจประเภทเดียวกันท่ี

มีอยู่จ ำนวนมำก) 

 เว็บไซต์มีผู้เข้ำชมมำกยิ่งขึ้น 

 ข้อมูลหรือบริกำรบนเว็บไซต์ แสดงสู่สำยตำผู้คนมำกยิ่งขึ้น 

 มีจ ำนวนนักศึกษำท่ีสนใจเข้ำศึกษำต่อมำกขึ้นหรือให้บริกำรเกี่ยวกับหน่วยงำนของคุณได้มำกยิ่งขึ้น 

ลูกค้า : มีความต้องการ > ท าการค้นหา > ได้รับข้อมูล > ซ้ือสินค้าหรือใช้บริการ 

ยกตัวอย่างแบบเห็นภาพ 

ในกำรค้นหำสินค้ำหรือบริกำร บนเครื่องมือกำรค้นหำ Google Search : 

เรำใช้ค ำค้นหำ (Keyword) เป็นค ำว่ำ “ซ่อมแอร์” เมื่อผลกำรค้นหำแสดงขึ้นมำ เรำจะเจอเว็บไซต์ของคู่แข่งท่ี

เกี่ยวข้องกับค ำค้นหำเดียวกันท่ีเรำใช้ค้นหำเยอะมำก 
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ส่ิงท่ีเรำต้องท ำคือ : “ท ำให้เว็บไซต์เรำเกี่ยวข้องกับค ำค้นหำนั้นให้มำกท่ีสุด” ด้วยกำรปรับแต่งองค์ประกอบ

ภำยใน (On-Site) และภำยนอก (Off-Site) ของเว็บไซต์ให้ตรงตำมกฎเกณฑ์ในกำรพิจำรณำให้มำกท่ีสุด ในท่ีนี้

คือ ค ำว่ำ “ซ่อมแอร์” 

แนวทางการท า SEO 

กำรท ำ SEO คือ ท ำเว็บไซต์ให้ตรงตำมเกณฑ์กำรให้คะแนนของ Google ให้มำกท่ีสุดเท่ำท่ีท ำได้ โดย Google 

จะเข้ำมำเย่ียมชมเว็บไซต์คุณเป็นอยู่เรื่อยๆ แล้วดูควำมเกี่ยวข้องของเนื้อหำกับ Keyword ใดบ้ำง อีกท้ัง

โครงสร้ำงและควำมน่ำเช่ือถือของเว็บไซต์เป็นอย่ำงไร 

วิธีกำรให้คะแนนอย่ำงละเอียดนั้นทำง Google ไม่เปิดเผยออกมำ แต่มีผู้เช่ียวชำญภำยนอกจ ำนวนมำกได้

ทดลองและคำดกำรณ์กันว่ำ Google ใช้เกณฑ์อะไรบ้ำง เรำจึงใช้เกณฑ์เหล่ำนี้เป็นแนวทำงในกำรท ำ SEO โดย

เว็บไซต์ Backlinko ได้สรุปปัจจัย 200 อย่ำงท่ีคำดว่ำมีผลต่ออันดับใน Google ไว้ในบทควำม Google’s 200 

Ranking Factors: The Complete List 

จำกหลักเกณฑ์จ ำนวนมำกในกำรท ำ SEO สรุปเป็นด้ำนหลักๆ เป็น 3 ด้ำน คือ ด้ำนเนื้อหำ, ด้ำนโครงสร้ำง

และประสิทธิภำพเว็บไซต์ และด้ำนควำมน่ำเช่ือถือ ท้ัง 3 ด้ำนนี้เป็นส่ิงท่ีต้องท ำควบคู่กันไป เพื่อให้ได้ผลลัพธ์ที่

ดีท่ีสุด 

ด้ำนเนื้อหำ 

เป็นส่วนที่ส าคัญที่สุดในการท า SEO เพรำะกำรท่ีเว็บไซต์จะเกี่ยวข้องกับ Keyword ใด Google จะดูจำก

ควำมส ำคัญของ Keyword ในเนื้อหำท่ีอยู่บนเว็บ ท้ังปริมำณ Keyword, ต ำแหน่งท่ี Keyword นั้นปรำกฏอยู่ 

ว่ำจะอยู่ใน Title, URL, ส่วนบนล่ำงของเว็บไซต์ หรือรูปแบบของ Keyword ว่ำเป็นหัวข้อ, ตัวหนำ, ตัวเอียง

หรือ Link เป็นต้น 

กำรท ำ Content Marketing โดยกำรเขียนบทควำมให้ควำมรู้เกี่ยวกับสินค้ำให้กับผู้ชมเว็บไซต์ ก็มีส่วนช่วยใน

กำรท ำ SEO ได้ทำงหนึ่ง เพรำะบทควำมจะช่วยเพิ่มปริมำณ Keyword บนเว็บไซต์คุณโดยอัตโนมัติ 

ตัวอย่าง 

ถ้ำคุณท ำเว็บไซต์เกี่ยวกับธุรกิจขำย บ้ำน/คอนโด กำรเขียนบทควำมให้ควำมรู้ เช่น “วิธีเลือก บ้ำน/คอนโด ท่ี

เหมำะส ำหรับคุณ”, “วิธีตรวจรับ บ้ำน/คอนโด อย่ำงมืออำชีพ” และลงบทควำมอื่นอย่ำงต่อเนื่อง นอกจำกจะ

ช่วยด้ำน Content Marketing แล้วก็จะช่วยด้ำน SEO อีกด้วย เว็บไซต์คุณก็จะมีคะแนนควำมเกี่ยวข้องกับค ำ

ว่ำ บ้ำน/คอนโด มำกขึ้น อันดับเว็บไซต์บน Google ค ำว่ำ บ้ำน/คอนโด ก็จะดีขึ้นด้วย 
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*ข้อควรระวัง : หำกบทควำมมี Keyword ถี่มำกเกินไปจนผิดธรรมชำติ (Keyword spamming) นอกจำกจะ

สร้ำงควำมร ำคำญให้ผู้ใช้และสร้ำงภำพลบให้กับแบรนด์แล้ว Google อำจมองว่ำเว็บไซต์จงใจหลอก Google 

และลดควำมน่ำเช่ือของเว็บไซต์หรือแม้กระท่ังน ำเว็บไซต์ออกจำกกำรจัดอันดับไปเลยด้วย กำรเขียนบทควำม

จึงควรเขียนให้เป็นธรรมชำติท่ีสุด 

ด้ำนโครงสร้ำงและประสิทธิภำพเว็บไซต์ 

 เป็นส่วนท่ีเกี่ยวกับเทคนิคกำรท ำเว็บไซต์ท้ังในด้ำนโครงสร้ำง ควำมสะดวกในกำรใช้งำน ควำม

ปลอดภัย และประสิทธิภำพด้ำนควำมเร็ว ซึ่งส่วนนี้มักจะต้องให้ผู้เช่ียวชำญดูแลให้ เช่น 

 กำรท ำ HTTPS เพื่อเพิ่มควำมปลอดภัยในกำรรับส่งข้อมูลบนเว็บ 

 *กำรท ำ Responsive Design เพื่อให้สำมำรถแสดงผลอย่ำงเหมำะสมได้บนอุปกรณ์ทุกขนำด ท้ัง 

Mobile, Tablet และ PC (ปี 2020 ทุกเว็บต้องเป็น Responsive Designแล้ว) 

 กำรท ำ Inbound Link เพื่อให้แต่ละหน้ำบนเว็บไซต์เช่ือมต่อกันอย่ำงท่ัวถึง และเพิ่มคะแนน 

Backlink ให้แต่ละหน้ำ 

 เทคนิคอื่นๆ เช่น เพิ่มควำมเร็วของเว็บไซต์, กำรบีบอัดภำพและสคริป, กำรใช้ Hosting ท่ีน่ำเช่ือถือ, 

กำรสร้ำง robot.txt ส ำหรับ Search Engine เป็นต้น 

ควรให้ผู้เช่ียวชำญตรวจสอบเรื่องเหล่ำนี้ แล้วพิจำรณำว่ำจะปรับแก้เว็บไซต์เดิมให้ดีขึ้นหรือบำงครั้งอำจ

จ ำเป็นต้องสร้ำงเว็บไซต์ใหม่ โดยเฉพำะเรื่อง Responsive Design เพรำะหำกเว็บไซต์เดิมไม่รองรบักำร

แสดงผลบน Mobile Device แล้วกำรปรับแก้ของเดิมอำจยำกกว่ำกำรสร้ำงใหม่ 

ด้ำนควำมน่ำเช่ือถือ 

เป็นส่วนท่ีเกี่ยวข้องกับกำรพูดถึงหรืออ้ำงอิงมำท่ีเว็บไซต์จำกแหล่งภำยนอก ท้ัง Social Network และเว็บไซต์

อื่นๆ (ซึ่งส่วนนี้จะมีผลต่อกำรท ำ SEO มำกท่ีสุดอย่ำงหนึ่ง) ในปี 2020 อำยุของเว็บไซต์หรือโดเมน จะไม่มีผล

ต่อกำรจัดเกณฑ์ 

กำรเขียนบทควำมท่ีมีคุณภำพเพื่อให้เว็บไซต์อื่นใช้ในกำรอ้ำงอิง หรือให้แพร่หลำยใน Social Network เป็นวิธี

ท่ีน่ำสนใจและเป็นวิธีท่ีมีคุณภำพวิธีหนึ่ง ท้ังยังช่วยสร้ำงช่ือเสียงและภำพลักษณ์ท่ีดีให้กับแบรนด์อีกด้วย 

*ข้อควรระวัง : หำก Link ท่ีมำเว็บไซต์คุณส่วนใหญ่มำจำกเว็บท่ีไม่มีคุณภำพ (เช่น เว็บท่ีรับจ้ำงใส่ Link) 

เว็บไซต์คุณอำจถูกลดควำมน่ำเช่ือถือลงได้ หรือ Link ท่ีเกิดจำกกำรซื้อโฆษณำก็จะไม่ได้คะแนนในส่วนนี้

เช่นกัน หรือกำรโพสต์ Link ในส่วน Comment ของ Webboard ต่ำงๆ ส่วนใหญ่เจ้ำของเว็บไซต์จะท ำให้ 

Link นั้นไม่ได้คะแนนกำรอ้ำงองิอยู่แล้ว เพื่อกันกำร Spam Link จนสร้ำงควำมร ำคำญกับผู้ใช้งำนบนเว็บ 
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ก่อนท า SEO 

ก่อนจะเริ่มท ำ SEO บนเว็บไซต์ คุณควรจะวำงแผนก่อนว่ำจะให้เว็บไซต์แสดงท่ีผลกำรค้นหำ Keyword 

(ค ำค้น) โดยเริ่มจำกกำรท่ีคิดว่ำถ้ำผู้ใช้จะเข้ำมำท่ีเว็บของคุณ เขำจะค้นหำ Google ด้วย Keyword อะไรบ้ำง 

เมื่อได้ชุดของ Keyword แล้ว คุณสำมำรถตรวจสอบด้วยเครื่องมือ Ubersuggest ได้ว่ำ Keyword แต่ละค ำมี

ปริมำณกำรค้นหำประมำณเท่ำไหร่ และมีสภำพกำรแข่งขันกับเว็บอื่นๆ สูงหรือไม่ (สภำพกำรแข่งขันดังกล่ำว

เป็นกำรแข่งขันซื้อโฆษณำ Google Adword แต่เรำก็สำมำรถน ำมำประเมินสภำพกำรแข่งขันตลำดคร่ำวๆ ได้) 

จำกนั้นเลือก Keyword ท่ีมีปริมำณกำรค้นหำท่ีคุ้มค่ำเป็น Keyword ชุดหลักท่ีเรำท่ีจะท ำใช้ SEO 

การใช้งาน “Ubersuggest”โปรแกรมหา keyword 

Ubersuggest คืออะไร 

โปรแกรม SEO ท่ีดูแลโดยคุณ Neil Patel นักกำรตลำดออนไลน์ท่ีมีผู้ติดตำมจำกท่ัวโลก ซึ่งเจ้ำตัว 

Ubersuggest ตัวนี้ เดิมเป็นโปรแกรม Keyword research เท่ำนั้น แต่ปัจจุบัน Neil Patel ก็ได้เพื่อฟีเจอร์

อื่นๆ เช่น Traffic Analyzer, SEO Analyzer เป็นต้น เพื่อช่วยให้ท ำ SEO ให้ได้ผลดียิ่งขึ้น (ล ำพังแค่ 

Keyword research ไม่เพียงพอ เกณฑ์อื่นๆ ก็ส ำคัญ) 

ข้อดีของ Ubersuggest และเครื่องมือของ Neil Patel 

1. อย่ำงแรกเลย คือ ฟรี! และเสิร์ช Keyword ได้ ไม่จ ำกัด 

2. ไม่ต้องสมัคร Account ใช้งำนได้ทันที ลองใช้เลย 

3. ใช้งำนง่ำย เหมำะกับมือใหม่ เห็นภำพรวมได้ในหน้ำเดียว 

4. เป็นโปรแกรมท ำ SEO ท่ีใช้หำ Keyword ภำษำไทยได้ 

5. สำมำรถดู Backlink ได้แบบเพจต่อเพจ และดู Traffic ท้ังของเว็บเรำและเว็บคู่แข่งได้  

6. สำมำรถวิเครำะห์คุณภำพ SEO บนเว็บไซต์ของเรำได้ด้วย พร้อมบอกปัญหำท่ีควรปรับปรุงด้วย 

ข้อเสีย  

1. เมื่อเทียบกำรค้นหำ Keyword ภำษำไทยกับโปรแกรมอื่นๆ Ubersuggest ยังไม่ค่อยแม่นย ำ 

2. เนื่องจำกไม่มี Account จึงไม่สำมำรถย้อนดูประวัติกำรค้นหำ และไม่สำมำรถท ำ Keyword lists ท่ี

ค้นหำไว้ก่อนหน้ำนีไ้ด้ 

3. โปรแกรมนี้อำจจะยังไม่เหมำะส ำหรับกำรท ำ SEO แบบเจำะลึกมำกๆ หรือเพื่อวำงแผนกำรตลำด

แบบจริงจัง ด้วยข้อด้อยท้ัง 2 ข้อข้ำงต้น และฟีเจอร์ก็ไม่ได้วิเคระห์ข้อมูลท่ีซับซ้อนและเจำะลึกเท่ำ

บริกำรอื่น  
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สรุป Ubersuggest เป็นเครื่องมือท ำ SEO ท่ีฟรีและมีฟังก์ชันค่อนข้ำงครบ เมื่อเทียบกับโปรแกรมอื่นๆ ท่ีต้อง

เสียเงินซื้อแพลนท่ี Advanced มำกขึ้น และใช้งำนง่ำย เหมำะส ำหรับผู้ท่ีเริ่มต้นท ำ SEO แต่ถ้ำต้องกำรท ำ 

SEO ในเชิงลึก อำจจะยังไม่ละเอียดเท่ำโปรแกรมท่ีต้องเสียเงินซื้อแพลนเพิ่ม 

Ubersuggest มีฟีเจอร์หลักๆ อยู่ด้วยกัน 3 ฟีเจอร์ ได้แก่  

1. Ubersuggest หรือฟีเจอร์ค้นหำ Keyword 

2. Traffic Analyzer หรือเครื่องมือวิเครำะห์ Traffic 

3. SEO Analyzer หรือเครื่องมือวิเครำะห์และประเมินคุณภำพ SEO 

1. วิธีใช้ฟีเจอร์ Ubersuggest เพื่อหำ Keyword  

ข้อมูลท่ี Ubersuggest น ำมำเสนอ นั้น จะแบ่งเป็น 3 ส่วนด้วยกัน ตำมฟังก์ชันกำรใช้งำนตรงๆ ตำมช่ือของ

เขำเลย ได้แก่ Overview, Keyword Ideas และ Content Ideas ซึ่งค่ำท้ังหมดท่ีแสดงได้ก็มีดังนี ้

ฟีเจอร์แรกตัวนี้ คือ Keyword research tool ไวใ้ช้ส ำหรับให้เรำหำ Keyword เพื่อตรวจสอบดูว่ำค ำหลักท่ี

เรำค้นหำผู้คนค้นหำมำกน้อยต่อเดือนแค่ไหน รวมทั้งดูค่ำ KD: Keyword difficulty ว่ำกำรแข่งขันของค ำนั้นๆ 

สูงหรือเปล่ำ 

ฟังก์ชัน Overview 

     วิธีค้นหำ Keyword 

1. ใส่ Keyword ท่ีต้องกำรดูข้อมูล 

2. เลือกประเทศ (ภูมิภำค) ท่ีต้องกำรทรำบข้อมูลกำรค้นหำของ Keyword และ กด “Search” 

 

ซึ่งค่ำท้ังหมดท่ีแสดงได้ก็มีดังนี ้
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 Search Volume คือ จ ำนวนครั้งท่ีคนค้นหำ Keyword นี้ ต่อเดือน ซึ่งโปรแกรมท ำ SEO ตัวนี้พิเศษ

มำกๆ เลย คือ บอกเรำเลยว่ำตกลงแล้วคนเสิร์ชค ำนี้น้อย (Low) หรือมำก (High) ไม่ต้องมำเดำว่ำ 

เสิร์ช 8,000 ครั้ง นี่เยอะหรือน้อยกันแน ่

 SEO Difficulty (SD) คือ ค่ำท่ีแสดงอัตรำกำรแข่งขันของ Keyword ตัวนี้แบบ Organic (ไม่ใช้ Ad) 

ยิ่งค่ำสูงเท่ำไหร่ ก็ยิ่งแข่งขันยำก ซึ่ง Ubersuggest ก็จะฟันมำเลยว่ำง่ำยหรือไม่ง่ำย (ถ้ำง่ำยจะขึ้นว่ำ 

“Easy” แต่ถ้ำไม่ง่ำยจะไม่ข้ึนค ำอะไร) 

 Paid Difficulty คือ อัตรำกำรแข่งขันของ Keyword แบบท่ีใช้ Search Ad ซึ่งโปรแกรมตัวนีก้็ฟันมำ

ให้อีกด้วยว่ำง่ำยหรือไม่ง่ำย 

 Cost per click (CPC) คือ รำคำ Search Ad ท่ีต้องจ่ำยต่อคลิก ซึ่งโปรแกรมท ำ SEO ของคุณ Neil 

นี้ ดีมำกๆ ตรงท่ีแปลงดอลลำร์เป็นค่ำเงินบำทด้วย เป็นประโยชน์ส ำหรับใครท่ีอยำกซื้อ Search Ad 

มำกๆ 

ฟังก์ชัน Keyword Ideas  

 
 

เป็นหน้ำฟีเจอร์ท่ีแสดง Keyword ท่ีใกล้เคียงกับ Keyword ท่ีเรำค้นหำ เผ่ือว่ำจะเป็นไอเดียให้เรำเลือกใช้ค ำ

อื่นๆ หำกค ำท่ีต้ังใจใช้ค่ำ SD สูงเกินไป หรือ Keyword ค ำอื่นจะเหมำะกับงำนของเรำมำกกว่ำ 

นอกจำกนี้ ในตำรำงด้ำนขวำจะแสดงต ำแหน่ง SERP (Search Engine Result Page) หรือต ำแหน่งท่ีค ำค ำนั้น

ไปปรำกฏบนหน้ำท่ีเท่ำไหร่ของหน้ำค้นหำ ซึ่งฟีเจอร์นี้ก็เหมือน Keyword research tool ท่ัวไปท่ีจัดล ำดับ

เอำไว้ พร้อมแสดงข้อมูลอื่นๆ ประกอบ ได้แก่ จ ำนวนกำรเข้ำเย่ียมชมเว็บไซต์ จ ำนวน Backlink ค่ำ Domain 

Score (ควำมแข็งแกร่งของเว็บไซต์) และยอดแชร์บนโซเชียลมีเดีย 
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ฟังก์ชัน Content Ideas  

 

ท่ีระบบประมวลหน้ำเพจต่ำงๆ ท่ีใช้ Keyword ท่ีเรำหำมำ เพื่อให้เรำลองดูเป็นไอเดียในกำรคิด Topic คอน

เทนต์ ถือว่ำตัวนี้สะดวกมำกๆ แถมยังดูได้อีกด้วยว่ำมีกำรแชร์ออกไป Facebook หรือ Pinterest เท่ำไหร่ 

ช่วยให้เรำพอเดำได้ว่ำผู้คนชอบหัวข้อแนวไหน 

 

นอกจำกนี้ เรำยังสำมำรถคลิกดูได้ว่ำ บนหน้ำเพจนั้นๆ มี Keyword อะไรบ้ำงท่ีดึงคนให้เข้ำมำยังหน้ำเพจด้วย 

2.วิธีใช้ Traffic Analyzer เพื่อดูจ ำนวน Traffic ของเว็บไซต์ 

ฟีเจอร์ Traffic Analyzer คือ เครื่องมือท่ีเอำไว้ใช้ดูว่ำเว็บไซต์มียอดคนเข้ำถึงเท่ำไหร่ (ซึ่งยอดนี้ส่งผลต่อ 

Authority ของเว็บไซต์ท่ีท ำให้เว็บไซต์เรำมีพลัง SEO แข็งแกร่งขึ้น) เป็นเครื่องมือหนึ่งท่ีรวมอยู่ในหน้ำ 

Ubersuggest เดียวกัน ท ำให้ง่ำยต่อกำรใช้งำนมำกๆ ไม่ต้องกระโดดจำกโปรแกรมหำ Keyword ไปตรวจ 

Traffic ท่ีอื่นให้ยุ่งยำก  
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วิธีใช้ Traffic Analyzer 

1. ใส่ช่ือ Domain เว็บไซต์ท่ีต้องกำรตรวจสอบ Traffic 

2. เลือกประเทศท่ีต้องกำรให้แสดง Traffic ของเว็บไซต์นั้นๆ 

3. กด “Search” และมำอ่ำนค่ำกันเลย 

 

กำรอ่ำนค่ำ Traffic เว็บไซต์ 

ตัว Traffic Analyzer จะแสดงค่ำหลักๆ ท่ีเป็นข้อมูลจ ำเป็นในกำรวิเครำะห์และท ำ SEO ได้แก่  

 Organic Keyword คือ จ ำนวน Keyword ท่ีติด Rank บนหน้ำค้นหำ แบบ Organic (ไม่ใช้ Ad) และ

ส่ิงเดิมท่ีชอบมำกๆ เลย คือ บอกเรำมำเลยว่ำค่ำแนนด้ำนนี้ของเว็บไซต์ดีหรือไม่ จำกตัวอย่ำงนี้ 

“Good” เลย 

 Organic Monthly Traffic คือ จ ำนวน Traffic หรือยอดคนเข้ำถึงเว็บไซต์ต่อเดือนแบบ Organic คือ 

ผู้คนเข้ำมำเองผ่ำน Keyword ท่ีเว็บไซต์ใช้  

 Domain Score คือ ค่ำควำมแข็งแกร่งของเว็บไซต์ซึ่งวัดจำกหลำยๆ ปัจจัยท่ีท ำให้ Authority หรือ

ควำมน่ำเช่ือถือของเว็บไซต์ในสำยตำของ Search Engine สูง คะแนนส่วนนี้เต็ม 100 คะแนน ยิ่ง

คะแนนเยอะ ก็แสดงถึงเว็บแข็งแกร่งมำก 

 Backlinks คือ จ ำนวนลิงก์ท่ีเว็บไซต์อื่นๆ ลิงก์กลับมำ (Backlink) ยิ่งมีจ ำนวน Backlink มำกเท่ำไหร่ 

Authority ของเว็บไซต์ก็ยิ่งสูง มีก ำลังแข่งขันท ำอันดับได้ง่ำยข้ึน เป็นเทคนิคกำรท ำ Off-page SEO 

ท่ีได้ผลดีมำกๆ 
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แนวโน้มของ Traffic จ ำนวน Keyword ท่ีติด Rank บนหน้ำค้นหำ แบบ Organic ใน 1 ปี 

 

SEO Keyword Ranking แสดงจ ำนวน Keyword ท่ีติด Rank หน้ำค้นหำ โดยสีเขียว คือ ติดหน้ำท่ี 1 – 3 สี

เหลืองติดหน้ำ 4 – 10 สีส้มติดหน้ำ 11 – 50 และสีแดงติดหน้ำ 51 – 100 ซึ่งเรำควรโฟกัสท่ีสีเขียว 
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Top SEO Pages คือ อันดับหน้ำเพจท่ีดึงเข้ำเข้ำมำ Visit มำกท่ีสุด คือ เว็บเพจท่ีแข็งแกร่ง ซึ่งเรำสำมำรถ

น ำไปวิเครำะห์เพื่อพัฒนำ หรือเอำไปสืบเว็บคู่แข่งเพื่อแข่งขันแย่ง Traffic จำกเขำก็ได้ 

 

SEO Keywords คือ เอำไว้สืบ Keyword ท่ีดึง Traffic เข้ำเว็บไซต์มำกท่ีสุด โดยบอกเรำด้วยว่ำ Keyword ตัว

นี้ของเว็บไซต์ปรำกฏอยู่หน้ำท่ีเท่ำไหร่ของหน้ำค้นหำ (Position) ข้อมูลส่วนนี้เรำสำมำรถสืบ Keyword เจ๋งๆ 

ของเว็บคู่แข่งมำแย่ง Traffic เขำได้เช่นกัน 

3. SEO Analyzer หรือเครื่องมือวิเครำะห์และประเมินคุณภำพ SEO 

ฟีเจอร์ตัวนี้เป็นฟีเจอร์ท่ีชวนต่ืนตำต่ืนใจมำก เพรำะ SEO Analyzer จะวิเครำะห์เว็บไซต์ในด้ำน SEO ให้

ค่อนข้ำงละเอียด ช้ีปัญหำแบบเพจต่อเพจ และไม่เพียงเท่ำนั้น คุณ Neil Patel ยังมีค ำแนะน ำส ำหรับปรับปรุง 

SEO ให้มีคุณภำพมำกขึ้นอีกด้วย 

วิธีใช้ SEO Analyzer วิเครำะห์เว็บไซต์ 

1. ใส่เว็บโดเมนท่ีต้องกำรวิเครำะห์คุณภำพ SEO 

2. ใส่ประเทศท่ีต้องกำรดูคุณภำพ SEO ของเว็บโดเมนนั้นๆ 

3. กด “Search” 
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กำรอ่ำนค่ำ SEO บนเว็บไซต์ 

 

จำกรูปข้ำงบน คุณคงจะเห็นแล้วว่ำ หน้ำตำ Data Analysis ของเขำ ดูง่ำยๆ มำกๆ เลย มีท้ังบอกคุณภำพว่ำดี

หรือไม่ดี Good/Great ไปเลย  

ท่ีชอบมำกๆ คือ หน้ำ Health Check ท่ีบอกภำพรวมดูสุขภำพ SEO ของเว็บไซต์ บอกเลยว่ำมีหน้ำเพจกี่หน้ำ

เพจท่ี SEO เย่ียม หรือควรแก้ไข ซึ่งทำงกล่องด้ำนขวำ เขำก็สรุปมำเลยว่ำมีกี่หน้ำท่ีต้องเร่งแก้ไข (Critical 

Errors) ควรปรับปรุง (Warnings) และท่ีแนะน ำให้พัฒนำเพิ่มเติม (Recommendation) โดยเรำสำมำรถคลิก 

“View All” ไปดูปัญหำพร้อมค ำแนะน ำแบบหน้ำเพจต่อหน้ำเพจได้เลย  

ส่วนค่ำอื่นๆ ก็ไม่ยำก 

 On-Page SEO Score คือ คะแนนท่ีประเมินจำกกำรท ำ On-Page SEO ซึ่งเป็นเรื่องกำรปรับแต่ง 

Optimize บนหน้ำเพจเว็บไซต์ (อ่ำน 12 เรื่อง ท ำ On-page SEO ให้เว็บเป็ฯท่ีรักของ Google)  

 Organic Monthly Traffic คือ จ ำนวน Traffic หรือยอดคนเข้ำถึงเว็บไซต์ต่อเดือนแบบ Organic  

 Organic Keywords คือ จ ำนวน Keyword ท่ีติด Rank บนหน้ำค้นหำ แบบ Organic เหมือนกับใน

หน้ำ Traffic Analyzer 
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 Backlinks คือ จ ำนวนลิงก์ท่ีเว็บไซต์อื่นๆ ลิงก์กลับมำ (Backlink) ซึ่งโปรแกรมท ำ SEO ตัวนี้มีฟีเจอร์

ท่ีลงลึกไปกว่ำนั้นอีก 

 

ไม่เพียงเท่ำนั้น เจ้ำโปรแกรมท ำ SEO ตัวนี้ ยังวิเครำะห์ Site speed หรือควำมเร็วเว็บแบบแยกออกมำเลยว่ำ 

บนหน้ำ Desktop ใช้เวลำโหลดเท่ำไร แล้วแบบ Mobile ละต้องรอนำนแค่ไหน ซึ่งสะดวกมำกๆ ครบสุดๆ 

ส ำหรับกำรวิเครำะห์ SEO เพรำะเรื่องควำมเร็วเวบ็ก็เป็นอีกเรื่องท่ีท ำให้ผู้คนอยู่บนหน้ำเพจของเรำ ส่งผลต่อ 

Authority เว็บไซต์ และค่ำ SEO 

กำรท ำ SEO รูปภำพ บน WordPress ให้เป็นมิตรกับกำรค้นหำของ Google 

นอกจำกกำรท ำ SEO เพื่อให้เว็บเรำติดหน้ำแรกในหมวด text ตัว google เองเขำยังมีช่องค้นหำหมวดอื่นๆ 

เช่น วีดีโอ รูปภำพ แผนท่ี ฯลฯ กำรท ำ SEO รูปภำพ (Optimizing images for search engines) จึงมี

ควำมส ำคัญมำก เรำควรท ำให้ถูกต้อง ควบคู่กับกำรท ำ SEO ส่วนเนื้อหำนั้นเอง 

กำรท ำ SEO รูปภำพ คืออะไร? 

กำรท ำ SEO รูปภำพ คือ กำรท ำให้ Search Engine เข้ำใจว่ำรูปภำพท่ีเรำใส่บนเว็บของเรำคือรูปอะไร เพื่อ

สร้ำงโอกำสให้มีรูปภำพจำกเว็บของเรำ ไปปรำกฏบนกำรค้นหำ หมวดรูปภำพ และรูปภำพท่ีสวยๆ ยังช่วยให้

ลูกค้ำอยำกคลิกเข้ำมำเย่ียมชม หรือซื้อสินค้ำบนเว็บเรำได้ง่ำยข้ึน 

Google มองเห็นรูปภำพบนเว็บเรำอย่ำงไร? 

Google กับ Facebook มองรูปภำพคนละแบบ Google นั้นตำบอดสี หมำยควำมเว็บเรำจะมีสีสัน หรือ

รูปภำพสวยสดเพียงใด Google นั้นมองไม่เห็น ส่ิงท่ี Google เห็นเป็นเพียงช่ือไฟล์ หรือ Code ต่ำง ๆ ท่ีอยู่

ด้ำนหลังของภำพ เรำต้องพยำยำมท ำให้ Google เข้ำใจภำพของเรำให้ได้ว่ำคือภำพอะไร ในทำงกลับกัน 

รูปภำพหนึ่งใบ ท่ีเรำโพสลงบน Facebook ตัว bot ของ Facebook สำมำรถมองเห็นสีสัน หรือคำดเดำได้ว่ำ
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ภำพนั้นเป็นภำพประเภทใด รูปใดเป็นภำพบุคคล รูปใดเป็นภำพวิว รูปใดเป็นภำพ Hard sale ซึ่งรปูแต่ละ

ประเภทจะได้คะแนนกำรเข้ำถึง (Reach) ไม่เหมือนกัน 

6 เทคนิคกำรท ำ SEO รูปภำพ 

1. ภำพท่ีถูกถ่ำยใหม่ดีกว่ำภำพท่ีเรำซื้อจำก Stock Image 

หำกเรำต้องกำรเพิ่มควำมน่ำเช่ือถือจำกผู้ท่ีเข้ำมำดูเว็บไซต์ของเรำ ภำพจริงๆ ของบริษัทน่ำจะส่งผลต่อควำมไว้

เนื้อเช่ือใจ มำกกว่ำภำพฝรั่งใส่สูทผูกเนคไท ท่ีเรำซื้อมำอย่ำงแน่นอน ภำพท่ีไม่เหมือนใคร ย่อมมีโอกำสถูกคลิก

ต่อมำกกว่ำ ภำพโหลๆ ท่ีเรำเห็นจนคุ้นตำ 

2. ควรต้ังช่ือรูปภำพให้ส่ือควำมหมำยท่ีถูกต้อง 

เนื่องจำก Google เขำตำบอดสี ไม่ได้มองเห็นภำพในแบบท่ีเรำมองเห็น ส่ิงท่ี Google เห็นเป็นเพียงช่ือไฟล์ 

หรือ Code ต่ำง ๆ ท่ีอยู่ด้ำนหลังของภำพ เรำจึงจ ำเป็นต้องใส่ keyword เพื่อบอกให้ google รู้ว่ำภำพนี้คือ

ภำพอะไร และดึงมำแสดงผลเมื่อมีกำรค้นหำค ำนั้นๆ 

 

หลักการต้ังชื่อรูปให้ถูกต้อง มีดังนี้ 

 ต้องต้ังช่ือภำพเป็นภำษำอังกฤษให้ส่ือควำมหมำย 

 เรำจะใส่ค ำอะไรไปก็ได้ แต่ต้องเป็นค ำท่ีส่ือควำมหมำยในภำษำอังกฤษ 

 เช่น lovely-cat.jpg , nike-air-max-97-ultra-17-shoe.jpg 

 ไม่ควรใช้ช่ือรูปภำพแบบนี้ DSC4536.jpg , image1.jpg 

 ห้ำมต้ังช่ือภำพเป็นภำษำไทยเด็ดขำด (เฉพำะเว็บ WordPress นะ) 

 ปัญหำส ำคัญท่ีจะเจอกับรูปภำพท่ีเรำต้ังช่ือเป็นภำษำไทยคือ หำกเรำต้อง backup เว็บไซต์ ผ่ำนปล๊ัก

อิน ต่ำง ๆ เช่น All-in-one-wp migration ตอนท่ีเรำ Export เว็บพวกรูปภำพมันจะไม่ออกมำด้วย 

ท ำให้เว็บเรำรูปเพี้ยน หรือหำยไปได้ 
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 ใส่ alt text เป็นค ำ keyword และเก็บรำยละเอียดๆ ในส่วน info ของรูปภำพด้วย 

 

ค าอธิบาย 

 Title > คือช่ือรูปท่ีเรำต้ังไว้ที่คอมของเรำก่อนอัพโหลดขึ้นมำ 

 Caption >คือค ำอธิบำยใต้รูป ถ้ำใส่ช่องนี้ จะแสดงผลท่ีหน้ำเว็บของเรำด้วยใต้รูปภำพนั้นๆ 

 Alt text > หน้ำท่ีหลักของเขำคือจะแสดงข้อควำม กรณีท่ีรูปภำพโหลดไม่ข้ึน เพื่อบอกว่ำรูปนี้คือ

อะไรหน้ำเว็บ ซึ่งจุดนี้ส ำคัญมำก เป็นค ำท่ีท ำ google ใช้ดูว่ำรูปภำพของเรำคือรูปอะไรด้วย 

 Description > คือ ค ำอธิบำยขนำดยำวของรูปภำพนั้นอีกที แต่ค ำตรงส่วนนี้จะไม่แสดงท่ีหน้ำเว็บ

ของเรำ 

ควรใส่ข้อมูลภำพให้มำกท่ีสุด คือใส่ให้ครบทุกช่องนั้นเอง แต่ Alt text นี้ต้องใส่ทุกครั้ง พลำดไม่ได้เด็ดขำด 

bot google จะเข้ำมำเก็บค่ำส่วนนี้ก่อนเป็นอันดับแรก อำจจะเปรียบเปรยได้ว่ำ Alt text เหมือนหมัดน็อค 

ส่วน image info ช่องอื่นๆ เหมือนหมัดแย็บ นั้นเอง ใช้ทุกส่วนให้ได้ประโยชน์ท่ีสุด แล้ว Google จะเข้ำใจ

เว็บของเรำมำกกว่ำคู่แข่งได้ 
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3. ควรใช้ไฟล์ภาพที่มีขนาดเล็ก 

Google ให้ควำมส ำคัญกับเว็บท่ีเป็น mobile friendly เป็นอย่ำงมำก คือต้องโหลดไว และแสดงบนมือถือได้

ชัดเจน 

 

ดังนั้นรูปภำพท่ีเรำอัพโหลดขึ้นเว็บ จะมีขนำดกว้ำงxยำว เท่ำไหร่ก็ได้ แต่ขนำดของไฟล์ของรูปภำพต้องอย่ำให้

เกิน 200 kb ซึ่งเรำควรบีบไฟล์ต้ังแต่ตอนกำรออกแบบรูปเลย 

หลักการบีบไฟล์ให้เล็กมีดังนี้ 

หำกเรำใช้ photoshop ออกแบบรูป เรำควรต้ังค่ำ resolution แค่ 72  

 

ไฟล์ท่ีใช้ถ้ำรูปท่ัวไปควรใช้ไฟล์ .jpg และถ้ำรูปไหนต้องกำรพื้นหลังโปรง่ใส่ก็ใช้ไฟล์ .png กำร save ภำพ

เพื่อให้รูปภำพมีขนำดไฟล์เล็กท่ีสุด ตรง Quality ของภำพเรำเลือกเป็น low หรือ medium ก็พอเพื่อให้ขนำด

ไฟล์มีขนำดเล็กท่ีสุด 
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ควรใช้โปรแกรมช่วยบีบอัดไฟล์ หลักจำกออกแบบรูปภำพและย่อไฟล์เรียบร้อยแล้ว ก่อนท่ีเรำจะอัพโหลด

รูปภำพขึ้นบนเว็บ เรำควรบีบอัดไฟล์ ให้เล็กลงอีก ด้วยโปรแกรม หรือเว็บไซต์บีบอัดรูป เช่น tinypng, 

JPEGMini,  Kraken.io หรือ ImageOptim 

4. ขนาด กว้างxยาว ของรูปควรใส่ให้พอดี 

หมำยควำมว่ำ รูปภำพประกอบเว็บบำงจุดหำกเป็นส่วนท่ีไม่จ ำเป็นต้องแสดงเต็มหน้ำ กำรใส่รูปท่ีมีขนำดใหญ่

เกินไปก็อำจเกินควำมจ ำเป็น และท ำให้เว็บของเรำโหลดช้ำอีกด้วย ลองเช็คขนำดรูปภำพ ด้วยกำร inspect 

element ดู เรำจะได้เห็นขนำดท่ีแท้จริงของภำพแต่ละส่วน บนเว็บของเรำ 

5. ต้ังรูปเพื่อการแชร์ไปยัง social media ให้ถูกต้อง 

ทุก ๆ platform บน  social media มีธรรมชำติของกำรใช้งำนไม่เหมือนกัน หำกเรำจะโพสต์หรือจะแชร์ส่ิง

ต่ำง ๆ เรำควรใช้รูปภำพในขนำดท่ีเหมำะสม เข้ำไปเช็คขนำดรูปภำพของแต่ละ platform ท่ี 2019 SOCIAL 

MEDIA IMAGE SIZES CHEAT SHEET  
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Shared Link ของ Facebook นั้นจะเป็นสัดส่วนประมำณ 1.9:1 ซึ่งขนำดท่ีแนะน ำคือขนำด 1200 x 628 px 

 

เมื่อไรท่ีควรใช้?:  ใช้โดยท่ัวไปเมื่อต้องกำรพำ User ไปสู่หน้ำเว็บ และเมื่อ Copywrite และรูปภำพท่ีแชร์ท ำมำ

เพื่อ Social media ดีแล้ว เริ่มต้นจำกแชร์ลิงก์ก่อน และหลังจำกนั้นบำงครั้งเรำก็แชร์บทควำมเดิมแต่เปล่ียน

รูปแบบจำกแชร์ลิงก์มำเป็นท ำภำพ และใส่ลิงก์ในค ำบรรยำยใต้ภำพแทน 

อ้ำงอิงจำก : https://padveewebschool.com/image-seo/ และ 

https://contentshifu.com/facebook-image-guideline/ 

เร่ิมท า SEO  

โดยกำรเริ่มวิเครำะห์กำรเขีบนบทควำมโดยมีข้ันตอนดังนี ้

1. ก ำหนด Keyword ของเว็บไซต์ (ถ้ำเรำใช้ Keyword ท่ีหน้ำนี้ ก็จะไม่สำมำรถใช้ท่ีหน้ำอื่นได้) 

2. ก ำหนด ช่ือหน้ำพร้อม Keyword (Slug) 

3. ก ำหนด Meta Description  

4. ก ำหนด ล้ิงภำยในหน้ำ 

5. ก ำหนด ล้ิงไปยังเว็บไซต์ท่ีเกี่ยวข้อง 

6. เพิ่ม รูปภำพภำยในหน้ำ 

7. มี ข้อควำมภำยในเว็บไซต์ขั้นต่ ำ 300 ค ำ* 

8. สร้ำง Traffic และ Blacklink  

https://padveewebschool.com/image-seo/
https://contentshifu.com/facebook-image-guideline/
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หลังจำกท่ีได้ Keyword เพื่อใช้ในกำรเขียนเนื้อหำหรือบทควำมแล้ว ขั้นต่อไปคือกำรเขียนเนื้อหำ อย่ำงท่ีย้ ำ

เสมอว่ำเนื้อหำหน้ำเว็บไซต์ของเรำ มีควำมส ำคัญอย่ำงมำกในกำรท ำ SEO เวลำท่ี Google เข้ำมำเก็บข้อมูลใน

เว็บไซต์ของเรำ ก็จะท ำกำรอ่ำนข้อมูลในหน้ำเว็บไซต์ หรือว่ำ Page ของเรำ เรียกได้ว่ำ ทุกตัวอักษร แล้วน ำไป

ประมวลผลต่อไป จำกกำรวิเครำะห์ข้ำงต่นพบว่ำมีข้ันตอนค่อนข้ำงเยอะและรำยละเอียดค่อนข้ำงมำก จึงขอ

แนะน ำตัวช่วยในกำรท ำ SEO ในเนื้อหำบนเว็บไซต์WordPress ได้ง่ำยข้ึน โดยใช้ Plugin ท่ีโด่งดังมำกท่ีสุดใน

ขณะนี้ก็คือ Yoast SEO  

Yoast SEO ตัวช่วยในการท า SEO ในเนือ้หา 

กำรจะท ำให้เว็บไซต์ของเรำให้ติดอันดับ google อำจจะมีอยู่หลำยวิธี สอน Yoast SEO คือ กำรใช้ปล๊ักอินมำ

ช่วย (เฉพำะเว็บ WordPress) โดยตัว Yoast คือปล๊ักอินท่ีดีท่ีสุดส ำหรับกำรท ำ SEO บน WordPress 

 

Yoast SEO คืออะไร 

 Yoast SEO คือ ปล๊ักอิน ท่ีช่วยปรับโครงสร้ำงของบทควำม ให้เป็นมิตรกับกำรค้นหำค ำของ Google ตัวปล๊ัก

อินนี้ไมไ่ด้ช่วยให้เว็บเรำติดหน้ำแรก แต่เขำจะช่วยเรำเช็คลิสต์โครงสร้ำงเนื้อหำหน้ำเว็บของเรำ โดยใช้

สัญญำณไฟจรำจรเป็นตัวบอกว่ำโครงสร้ำงบทควำมของเรำดีพอหรือยัง 

ถ้ำมีไฟแดงปรำกฏขึ้น โครงสร้ำง SEO ในบทควำมนี้ยังไม่ดี ต้องปรับแต่งอีกนะ ถ้ำเป็นสีเหลืองแสดงว่ำ

พอใช้ได้ แต่ถ้ำไฟเขียวติดเมื่อไหร่ แสดงว่ำบทควำมของเรำ มีกำรใช้ เทคนิคท ำ SEO ท่ีดีเย่ียม และถูกหลักกำร

ในแบบท่ี Google ต้องกำร แล้วนั้นเอง 
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ตัวอย่ำงส่ิงท่ีปล๊ักอินนี้ตรวจเช็คหน้ำบทควำม 

 

 

ขั้นตอนใช้งำนปลักอิน Yoast SEO 

1. บทความของเราต้องมีค าที่เป็น keyword ชัดเจน 1 ค า 

ในทุกบทควำม หรือในหน้ำเพจบนเว็บของเรำ ต้องโฟกัสไปท่ีเรื่องเดียว 1 หน้ำ 1 focus keyword อย่ำ

พยำยำมยัด keyword ทุกอย่ำงลงไป กำรเลือกค ำ keyword ให้ตรงกับส่ิงท่ีลูกค้ำของเรำอยำกรู้จึงเป็นเรื่องท่ี

ส ำคัญมำก เข้ำไปดูหลักกำรเลือก keyword เพื่อท ำ SEO ท่ีบทควำมนี้ได้ วิธีกำรเลือกใช้ keyword ให้เว็บติด

อันดับ SEO 
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กลับไปท่ีหลังบ้ำนหน้ำบทควำมของเรำ ให้มองไปทำงด้ำนล่ำงของของหน้ำ post จะมี ส่วน option จำกปล๊ัก

อิน Yoast เพิ่มขึ้นมำ ให้เรำใส่ค ำ keyword ท่ีเรำได้เลือกไว้ ลงในช่อง Focus keyword 

 

 

เมื่อใส่ Keyword ลงไปเรำจะเริ่มเห็นแล้วว่ำ SEO Analysis แสดงไฟสีแดง หรือ สีส้ม ขึ้นมำ แปลว่ำ SEO 

ของบทควำมควรปรับปรุงอย่ำงยิ่ง ส่วนตรง Readability Analysis ด้ำนบน คือ ดีกรี ควำมอ่ำนง่ำยของ

บทควำม 

2 .ชื่อเร่ืองบทความต้องไม่ยาวเกินไปหรือสั้นเกินไป 

หลักกำรเขียนมีดังนี้ ท่ี SEO Title ให้วาง Keyword ไว้ต้นประโยคให้ได้ วำงเป็นค ำแรกได้ยิ่งดี แต่หำกวำง

ค ำแรกแล้วดูไม่น่ำอ่ำน เขยิบมำวำงท่ีเป็นท่ี 2 ได้ 

แต่ในกำรเขียนบทควำมเพื่อท ำ SEO จริงๆ เรำไมต้่องเปล่ียนสี เขียนให้เป็นธรรมชำติตำมท่ีเรำต้องกำรได้เลย 

จะท ำเน้นสี หรือไม่เน้นสี ถือว่ำไม่มีควำมแตกต่ำงกันในสำยตำ Google 

 เขียน SEO title ให้น่ำสนใจ กระตุ้นให้คนอยำกคลิกเข้ำไปอ่ำนบทควำมของเรำ นอกจำกนี้ถ้ำ Relate 

Keywords มีค ำท่ีน่ำสนใจ ให้น ำ Relate Keywords มำผสมลงไปในกำรเขียน SEO Title ด้วยนั้นเอง 

3. มี keyword อยู่ที่ url ซ่ึงอยู่ในส่วนของลิ้งก์ถาวร หรือ slug 

เขียน URL ให้สอดคล้องกับ Focus Keyword แต่ให้ส้ัน กระชับ เขียนเป็นภำษำไทยหรือภำษำอังกฤษก็ได้ แต่

หำกคุณสร้ำงเว็บด้วย WordPress แนะน ำให้เขียน URL เป็นภำษำอังกฤษจะดีท่ีสุด 

หำกเขียน URL เป็นภำษำอังกฤษ เรำไม่จ ำเป็นต้องใส่พวกค ำคุณศัพท์ เช่น The, a, to เป็นต้น  

 

 

4. Meta Description ต้องปรำกฏค ำ keyword 

ค ำอธิบำยบทควำมแบบย่อ หรือท่ีเรียกว่ำ meta description ต้องปรำกฏค ำ keyword และมีควำมยำวที่

เหมำะสมไม่ควรส้ันหรือยำวเกินไป  ในส่วนของ Meta Description ซึ่งเปรียบเหมือนเป็นค ำน ำของบทควำม 

SEO 

Analysis 

Readability 

Analysis 
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ก็ต้องเขียนให้น่ำสนใจเช่นเดียวกัน และต้องมี Focus Keyword และ Related Keywords ปรำกฏอยู่ในนั้น

ด้วย แต่ไม่ควรน ำ Focus Keyword วำงไว้ต้นประโยค ให้วำงเขยิบออกไปหน่อย เพื่อให้บทควำม SEO ดูเป็น

ธรรมชำติ และป้องกัน Google มองว่ำเรำก ำลังท ำ Spam keyword  

จำกค ำแนะน ำข้อ 2-4  ในส่วนของ SEO title กับ Meta Description เมื่อคุณแต่งข้อควำมเสร็จแล้ว ให้น ำไป

วำงท่ีฟังช่ันของ Yoast SEO ด้ำนล่ำงของบทควำม ซึ่งตรงจุดนี้ ตัว Yoast จะช่วยเช็คควำมยำวของประโยค 

หำกขึ้นเป็นแถบสีเขียว แสดงว่ำคุณเขียนข้อควำมยำวก ำลังดีในกำรท ำ SEO  

 

ข้อห้ามส าหรับการเขียน SEO title กับ Meta Description 

 ห้ำมวำง focus keyword เป็นค ำต้นประโยคตรงกัน 

 ห้ำมเขียน title กับ Meta เป็นข้อควำมชุดเดียวกัน 

 ห้ำมเขียนยำวหรือส้ันเกินไป 

 อย่ำใส่ focus keyword ซ้ ำกันเกิน 2 ครั้ง ท้ังใน title และ Meta 

 อย่ำเขียนเป็น spam keyword พยำยำมเขียนให้น่ำสนใจ 
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5. ต้องมี keyword ปรากฏอยู่ที่ย่อหน้าแรก (first paragraph) ของบทความ 

 

ย่อหน้ำแรกของทุกๆ บทควำม ควรวำงค ำ focus keyword ลงไปด้วย เพรำะย่อหน้ำแรกนั้นเปรียบเหมือน

ภำพรวม หรือบทสรุปของเนื้อเรื่องท้ังหมด จึงจ ำเป็นต้องมี keyword เพื่อช่วยบอกให้ google และผู้ใช้งำน

เข้ำใจในส่ิงท่ีเรำจะส่ือสำรนั้นเอง 

6. ความยาวเนื้อหาของบทความที่ดีต้องยาวไม่น้อยไปกว่า 300 ค า *ไม่ต้องกังวล 

Yoast ได้แนะน ำเรำมำว่ำบทควำมท่ีดีควรมีควำมยำวอย่ำงน้อย 300 ค ำ (ค ำภำษำอังกฤษ) แต่ปัญหำตรงจุดนี้

คือ ปล๊ักอิน Yoast ยังนับค ำภำษำไทยยังไม่ถูกต้อง เรำต้องเขียนค ำไทย 700 ค ำ ถึงจะเท่ำกับ 300 ค ำ

ภำษำอังกฤษ ดังนั้นตรงจุดนี้เรำอำจไม่ต้องแต่งบทควำมให้ครบ 300 ค ำ แค่พยำยำมเขียนบทควำม ให้ Yoast 

นับค ำตรงส่วน The text contains ให้ได้สัก 200 เป็นอย่ำงต่ ำก็เพียงพอแล้ว แม้ว่ำไฟท่ีโชว์จะไม่เป็นไฟสี

เขียวก็ตำม 

7. ต้องมีรูปภาพประกอบบทความ และต้องใส่ Alt text ของรูปภาพเป็นค า keyword ด้วย 

ทุกบทควำมท่ีคุณเขียนต้องมีภำพหน้ำปก นอกจำกควำมสวยงำม น่ำสนใจ ดึงดูดให้คนอยำกคลิกเข้ำไปอ่ำน

แล้ว กำรมีภำพหน้ำปก จะช่วยเพิ่มโอกำสให้รูปภำพเรำไปปรำกฏบนกำรค้นหำรูปภำพ (image search) อีก

ด้วย ควรมีรูปภำพประกอบ อย่ำงน้อย 1 รูปข้ึน หรือใส่ในรูปประจ ำเรื่อง และบทควำมใน 1 หน้ำบทควำมเรำ

จะมีกี่รูปก็ตำม ต้องมี 1 ภำพเป็นอย่ำงน้อย ใส่ค ำหลังรูป ท่ีเรำเรียกกันว่ำ Alt text หรือ ข้อควำม Alt เป็นค ำ 

focus keyword ด้วยอย่ำงน้อย 1 รูป 

 

*ไม่ควรใส่ค ำ Alt text เป็นค ำ focus keyword ในทุกรูป ควรกระจำยๆ หำค ำอื่นๆ ท่ีเกี่ยวข้องก็ได้ 
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8. ต้องมีทั้ง external link และ internal links 

เว็บท่ีดีต้องมีควำมน่ำเช่ือถือ เรำควรมีลิงค์จำกภำยนอกเว็บไซต์ของเรำ (external link) ซึ่งเป็นท่ีมำทีไป 

(reference) ของบำงแนวคิวที่เรำหยิบยกมำใส่ในบทควำมของเรำนั้นเอง รวมถึงต้องมีลิงค์ภำยในเว็บของ

ตัวเองปรำกฏอยู่ในเนื้อหำด้วย เรำสำมำรถเพิ่มลิงค์ต่ำงๆ ด้วยฟังช่ัน hyper link บน visual text editor 

 

SEO tip: กำรท ำลิงค์บนหน้ำบทควำมเรำควรท ำลิงค์แบบ Anchor Text คือ คือกำรท ำ hyper link บน

ข้อควำม เพื่อใช้เช่ือมโยงระหว่ำงเว็บ ค ำท่ีเป็น Anchor Text กับลิงค์ท่ีส่งไป ต้องมีควำมสัมพันธ์กัน 

9. สัดส่วนของ keyword เม่ือเทียบกับปริมาณ Text ทั้งหมดในบทความ ไม่ควรเกิน 2.5 % 

 

จ ำนวนค ำ keyword ท่ีเรำพยำยำมยัดลงไปในบทควำม ไม่ควรเกิน 2.5% Keyword density หมำยถึง

สัดส่วนของคีย์เวิร์ดเมื่อเทียบกับปริมำณ Text ท้ังหมดในบทควำม ค ำแนะน ำคือ ถ้ำเป็นไปได้ เรำควรใส่คีย์

เวิร์ดในประโยคแรกของบทควำม จำกนั้นคือให้กระจำยหลวมๆ ท่ัวทั้งบทควำม 
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10. บทความต้องมีหัวข้อใหญ่ ที่เรียกว่า Subheading และต้องมีค าที่เป็น keyword เป็น Subheading 

รวมอยู่ด้วย 

บทควำมท่ีดีต้องเขียนให้อ่ำนง่ำยๆ กำรมีหัวข้อแยกเนื้อหำแต่ละส่วนช่วยให้ผู้อ่ำน อ่ำนบทควำมของเรำได้

สะดวก และเข้ำใจเนื้อหำของเรำได้ง่ำยข้ึนนั้นเอง 

 

ตัวอักษรเนื้อหำท่ัวไปเรำควรเลือกใช้ฟอนต์ประเภท paragraph แต่ใส่วนท่ีหัวข้อเรำควรเลือกใช้ฟอนต์ท่ีเป็น

ประเภท heading (ฟอนต์ H1-H6) และต้องมีค ำท่ีเป็น keyword เป็น heading 2 รวมอยู่ด้วย 

11. บทความต้องจัดวางให้อ่านง่าย 

บทควำมต้องจัดวำงให้อ่ำนง่ำย แต่ละย่อหน้ำต้องไม่ยำวเกินไป (ไม่ควรเกิน 5 บรรทัด) ควรมีกำรเว้นบรรทัด 

เพื่อให้มีช่องไฟ ให้คนอ่ำนได้ง่ำยข้ึน 

เนื้อหำควรมีกำรแสดงท่ีหลำกหลำย เช่น มี ออร์เดอร์ลิสต์ มีบุลเลทต์ มีตัวหนำ มีตัวเอียง ถ้ำเป็นไปได้ควรมี

ส่ือผสม คือมีกำรน ำลิงค์วิดีโอ หรือลิงค์ไฟล์เสียงต่ำงๆ มำแสดงบนหน้ำเว็บของเรำด้วย 
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หลังจำกท ำทุกขั้นตอนแล้ว สำมำรถเช็คผลกำรท ำงำนได้จำก SEO Analysis  

 

 

 

ผลลัพธ์ดูได้จำกด้ำนบนของปล๊ักอิน  
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จำกตัวอย่ำงยังมีข้อท่ีเรำไม่สำมำรถท ำให้ปรำกฏไฟสีเขียวได้ในบำงข้อ นั่นหมำยควำมว่ำเรำไม่จ ำเป็นต้นท ำให้

ปรำกฏสีเขียวทั้งหมดทุกข้อ แต่ท ำให้ปรำกฏสีเขียวให้มำกท่ีสุด 

นอกจำกนี้ Yoast ยังมีฟังช่ันกำรควบคุมรูปภำพ และ title เพื่อใช้ในกำรแชร์ไปยัง social media ให้แสดงผล

ถูกต้องอีกด้วย โดยให้เรำคลิกตรงสัญลักษณ์ social share ให้เรำใส่ข้อมูลให้ครบตำมรูปภำพด้ำนล่ำง และ

จุดส ำคัญ ทุกบทควำมเรำต้องมีรูปภำพ 

 

 

เมื่อท ำทุกอย่ำงเสร็จเรียบร้อยแล้ว ลองไปทดสอบกำรแชร์ไปยัง Facebook ดูำภำพท่ีโชว์ เป็นภำพท่ีเรำ

ต้องกำรรึยัง หำกบำงครั้งภำพท่ีแชร์ไป ไม่แสดงภำพท่ีเรำต้องกำร เรำอำจต้องไปเคลียร์แคช กำรจ ำรูปภำพบน 

Facebook สักเล็กน้อย ท่ีบทควำมนี้ได้ แชร์ลิงก์ใน Facebook แล้วรูปไม่ข้ึน แก้ปัญหำด้วย Facebook 

Debugger 



34 
 

ความหมายของ ปัญหา ต่างๆ ใน Yoast SEO  

 Outbound links: No outbound links appear in this page. 

หมำยควำมว่ำ บทควำมของเรำ ไม่ได้ลิงค์ไปภำยนอกเว็บไซต์เลย วิธีแก้ไขคือ ให้เรำท ำลิงค์ออกไปข้ำง

นอกเว็บไซต์เรำบ้ำง โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง เรำต้องลิงค์ไปท่ีเว็บไซต์ ท่ีเกี่ยวข้องกับบทควำมของเรำ 

 internal links: No internal links appear in this page. 

หมำยควำมว่ำ เรำไม่มี Link ไปในหน้ำอื่น ภำยในเว็บไซต์ของเรำเลยนั่นเอง วิธีแก้ไข ให้เรำท ำลิงค์ไป

ภำยในเว็บไซต์ของเรำ ไปหน้ำท่ีเกี่ยวข้องกับบทควำมของเรำ 

 Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first 

paragraph. 

ไม่มี Keyword ใน ย่อหน้ำแรกของบทควำมของเรำ วิธีแก้ไขคื ให้เรำเขียนย่อหน้ำแรก ของบทควำม

เรำใหม่ แล้วเติม Keyword ของเรำเข้ำไป 

 Meta description length: No meta description has been specified. Search engines will 

display copy from the page instead. 

หมำยควำมว่ำเรำไม่ได้ใส่ Meta Description ให้กับหน้ำของเรำ วิธีกำรใส่ Meta Descriptionให้เริ่ม

จำกกำรกดตรงนี้ 

 Keyphrase in meta description: The meta description has been specified, but it does 

not contain the keyphrase. 

หลังจำกท่ีเรำใส่ Meta Description แล้ว เรำอำจจะเจอปัญหำนี้ ปัญหำนี้ก็คือเรำไม่มี Keyword อยู่

ใน Meta Description ของเรำเลย ให้เรำท ำกำร ใส่ Keyword ลงไปใน Meta Description ให้

เรียบร้อย 

 Image alt attributes: No images appear on this page. 

ปัญหำนี้ เป็นปัญหำ Classic  ปัญหำก็คือ Yoast บอกว่ำ เรำไม่มีรูปในบทควำมของเรำนั่นเอง 

วิธีแก้ไข ท ำได้สองแบบ แบบแรก ให้เรำใส่รูปภำพเข้ำไปในบทควำมของเรำ แบบท่ีสอง ให้เรำไป Set 

Featured Image  

 Text length: The text contains number words. This is far below the recommended 

minimum of 300 words. 

ในข้อนี้ Yoast ก ำลังบอกเรำว่ำ บทควำมของเรำ มีจ ำนวน ค ำในบทควำมน้อยเกินไป วิธีแก้ไขคือ ให้

เรำเพิ่มเนื้อหำของบทควำมของเรำให้ยำวกว่ำนี้ แต่ในข้อนี้ Yoast มีปัญหำอยู่นิดนึง  

 Keyphrase density: The focus keyphrase was found X times. That’s way more than 

the recommended maximum of X times for a text of this length. 
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ในข้อนี้ เป็นข้อท่ีเรำต้องแก้ไขโดยด่วนท่ีสุด เพรำะ Yoast ก ำลังบอกว่ำ ในบทควำมของเรำ มี 

Keyword มำกเกินไป มันดูเหมือนว่ำ เรำจงใจท่ีจะปั่น Keyword นั้นนัน่เอง วิธีแกไ้ขคือ ให้เรำลอง 

Rewrite บทควำมของเรำใหม่ ให้ Keyword น้อยลง 

 Keyphrase in title: Not all the words from your keyphrase “โอซำก้ำ” appear in the 

SEO title. 

ปัญหำในข้อนี้ถือว่ำส ำคัญมำก คือ ไม่มี Keyword ของเรำ (ในท่ีนี่คือ โอซำก้ำ) อยู่ในหัวข้อ หรือ SEO 

Title  วิธีแก้ไขคือ ให้เรำใส่หัวข้อของเรำไปใน ช่ือเรื่อง และ SEO Title  ส ำหรับ SEO Title ใส่ท่ี

เดียวกับ Meta Description แต่จะแตกต่ำงกันนดิหน่อย  

 Previously used keyphrase: You’ve used this keyphrase once before 

ปัญหำนี้หมำยควำมว่ำ เรำได้ท ำ SEO โดยใช้ Keyword นี้ไปแล้วกับบทควำมอื่น วิธีแก้ไขคือ ให้เรำ

เปล่ียน Keyword ท่ีเรำใช้ท ำ SEO กับบทควำมปัจจุบัน 

 Image alt attributes: Images on this page do not have alt attributes that reflect the 

topic of your text. 

ควำมหมำยคือ รูปภำพท่ีเรำใส่ในบทควำมของเรำ ไม่มี Keyword อยู่ใน Alt Text ของรูปภำพ 

วิธีกำรใส่ Alt Text ท ำแบบนี้ 

 Keyphrase in title: The exact match of the keyphrase appears in the SEO title, but 

not at the beginning. 

ปัญหำนี้เกิดจำกกำรท่ี เรำมี Keyword ใน SEO Title หรือ ในช่ือของหน้ำแล้ว แต่ Keyword ของ

เรำ ไม่ได้อยู่ท่ีต ำแหน่งแรกของ SEO Title หรือ ช่ือของหน้ำ เรำสำมำรถแก้ไขได้โดย เขียน SEO 

Title ใหม่ ให้ Keyword ของเรำ อยู่ท่ีด้ำนหน้ำสุดของ Title  

 SEO title width: The SEO title is too short. 

หมำยควำมว่ำ SEO Title ของเรำส้ันเกินไป ให้เรำพิมพ์ SEO Title ของเรำให้ยำวจนเขียว ใน 

Snippet Preview  

 Keyphrase in slug: (Part of) your keyphrase does not appear in the slug. 

ปัญหำ ไม่มี Keyword ใน Slug หรือ URL  

 Keyphrase in subheading: Use more keyphrases or synonyms in your higher-level 

subheadings! 

กรณีนี้จะเกิดก็ต่อเมื่อ บทควำมของเรำมีกำรแบ่งหัวข้อย่อยภำยใน Yoast บอกว่ำ เรำต้องใส่ 

Keyword ในหัวข้อย่อยอย่ำงน้อย 1 หัวข้อ 
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สร้าง Traffic ให้เว็บไซต์  

หลังจำกเสร็จส้ินขั้นตอนในกำรเขียนเนื้อหำหรือบทควำมแล้วส่ิงท่ีเรำจ ำเป็นต้องท ำอย่ำงยิ่งคือ กำรสร้ำง 

traffic พำคนมำยังเว็บไซต์ของเรำ เมื่อเรำเขียนบทควำมเสร็จ ทุกอย่ำงยังนิ่งสนิท ไม่มีใครเห็นบทควำมของ

เรำแน่นอน ส่ิงท่ีเรำต้องท ำเป็นล ำดับต่อไปคือกำรสร้ำง traffic พำคนเข้ำมำเว็บของเรำให้ได้ แต่ละคนย่อมมี

วิธีกำรสร้ำง traffic แตกต่ำงกันไป 

 

แปะลิงค์โพสต์ไปที่ Facebook fan page 

แปะลิงค์โพสต์ไปที่ Facebook ส่วนตัว 

แปะลิงค์โพสต์ไปที่ช่อง Youtube 

แปะลิงค์โพสต์ไปที่ Twitter และ โซเชียลมีเดียที่มีอยู่ในมือ 

  

เป้ำหมำยของทุกคนท่ีแชร์ลิงค์บทควำมจำกเว็บตัวเองมำบน Facebook คืออยำกให้คนเห็น อยำกให้คนอ่ำน

บทควำมของเรำ เพื่อสร้ำง traffic กลับไปยังเว็บไซต์ แต่ส่ิงแรกที่จะท ำให้คนหยุดคลิกอ่ำนบทควำมของเรำ คือ 

รูปภำพหน้ำปกมันต้องสวย (featured image) นั้นหมำยควำมว่ำเรำต้องต้ังค่ำรูปภำพหน้ำปกของเรำ ให้

แสดงผลอย่ำงถูกต้องบน Facebook ด้วย 

 

แปะลิงค์โพสต์ไปที่ Facebook Group 

ส่ิงท่ีแนะน ำเลย คือทุกธุรกิจ ทุกวงกำร จะมี Facebook group ถ้ำเป็นไปได้ให้เรำไปขอเข้ำร่วมกลุ่มบน 

Facebook ท่ีเกี่ยวข้องกับธุรกิจ หรือสินค้ำของเรำ ให้มำกท่ีสุด แต่เรำอย่ำไปโพสต์ขำยของแบบไม่ดูตำม้ำ

ตำเรือ บนกลุ่มเหล่ำนั้น 

 

ส่ิงท่ีเรำจะท ำได้คือ สังเกตว่ำผู้คนในกลุ่มเหล่ำนั้นเขำมีปัญหำอะไรกัน ในทุกวงกำรจะมีค ำถำมของมือใหม่เสมอ 

เช่น ในวงกำรท ำเว็บไซต์ของ คนท่ีเป็นมือใหม่ก็จะมีค ำถำมพื้นฐำน ประมำณว่ำ จดโดเมนเช่ำโฮสท่ีไหนดี? จด

โดเมนอย่ำงไร? วิธี backup เว็บท ำยังไง? ฯลฯ ให้เรำเขียนบทควำมตอบปัญหำเหล่ำนี้เก็บไว้บนเว็บของเรำ 

 

รอจังหวะให้มีคนถำมแล้วเรำค่อยเอำลิงค์บทควำมท่ีเรำเขียนไว้ไปแปะ ทุกครั้งท่ีเรำแปะลิงค์ คนอื่นๆ ในกลุ่ม

เรำนั้นก็จะมองเห็นโพสต์ของเรำด้วย อำจจะมีคนอยำกรู้ค ำตอบนี้พอดี เขำก็อำจจะคลิกลิงค์เพื่อเข้ำมำดูข้อมูล

บนเว็บไซต์ของเรำก็ได้ แต่เรำอย่ำไปพยำยำมขำยของตรงๆ บนกลุ่มพวกนีน้ะ ไม่อย่ำงนั้นเรำอำจจะถูกแบน

ออกจำกกลุ่มก็เป็นได้  
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ลงโฆษณาบน Facebook หรือที่เรียกว่าการโปรโมทโพสต์ 

3 วิธีสร้ำง traffic ก่อนหน้ำนี้คือกำรสร้ำง traffic แบบไม่ใช้เงิน แต่อำจต้องลงแรงซักนิดนงึ ครำวนี้หำกเรำ

อยำกเร่งให้เว็บเรำมีคนเข้ำมำดูมำกขึ้น เรำก็อำจต้องลงโฆษณำบน Facebook ช่วย ส ำหรับผู้เริ่มต้นอำจต้อง

ศึกษำวิธีกำรลงโฆษณำกันสักนิดนึงนะ ว่ำทำง Facebook เขำมีกฏเกณฑ์ในกำรลงโฆษณำอย่ำงไรบ้ำง อำจจะ

ลองเข้ำไปศึกษำวิธีกำรลงโฆษณำได้ท่ีนี่ >> Facebook ads guide 

 

หาเว็บหรือเพจพันธมิตร ช่วยท า backlink 

เว็บท่ีดีต้องมีกำรถูกพูดถึงจำกเว็บอื่นๆ ด้วย หมำยควำมว่ำ มีเว็บอื่นๆ เขียนข้อมูลแล้วเขำพูดถึงข้อมูล

บำงอย่ำงบนเว็บของเรำแล้วใส่ลิงค์กลับมำท่ีเว็บของเรำ แบบนี้เรำเรียกว่ำ Backlink  เรำจะได้คะแนนตรงส่วน

นี้สูง หำกเว็บหรือเพจท่ีส่ง backlink เป็นเว็บใหญ่หรือมีผู้ติดตำมมำก 

 

สร้าง backlink 

จะดีท่ีสุดหำกเรำรู้จักผู้สร้ำงเว็บหรือเจ้ำของเพจเหล่ำนั้น อำจจะแจ้งเขำไปว่ำถ้ำพูดเรื่องนี้ท ำ backlink มำหำ

เรำหน่อยนะ แล้วเด๋ียวถ้ำเรำมีบทควำมท่ีเกี่ยวข้องกับเว็บคุณ เรำจะท ำ backlink กลับไปหำ หรือภำษำใน

วงกำรเขำจะเรียกว่ำ กำรแลกลิงค์ นั้นเอง 

 

Google จะให้คะแนนเฉพำะ backlink ท่ีส่งกลับมำจำกเว็บท่ีมีคุณภำพเท่ำนั้นนะ เรำจะท ำ backlink จำก

เว็บหลอกๆ ท่ีเรำแอบไปสร้ำงขึ้นเองไม่ได้แล้ว Google เขำฉลำดกว่ำเรำมำก ดีไม่ดีเรำอำจจะถูกลงโทษ ลด

อันดับลงอีกด้วย 

 

นอกจำกเรำจะหำวิธีสร้ำง traffic พำคนเข้ำเว็บตำมวิธีท่ีได้แนะน ำมำท้ังหมด ขั้นตอนต่อไปส ำหรับ กำรท ำ 

seo ท่ีเรำต้องท ำ คือกำรเอำเว็บของเรำไปลงทะเบียนกับ Google search console และส่ง site map ไปให้ 

Google  วิธีดังกล่ำวจะเป็นกำรช่วยเร่งให้ Google bot เข้ำมำเก็บข้อมูลบนเว็บของเรำได้เร็วขึ้น 

 

จะตรวจสอบความก้าวหน้าของการท า SEO ยังไง? และต้องรอนานแค่ไหน? 

วิธีตรวจสอบง่ำยๆ ให้คุณเปิด Chrome ขึ้นมำ แล้วเข้ำโหมด Incognito (เนื่องจำกโหมดปกติ Google จะ

พยำยำมดึงเว็บท่ีเรำเข้ำบ่อยๆ เช่น เว็บเรำเอง ขึ้นมำเป็นอันดับต้นๆ ซึ่งท ำให้เรำเห็นผลกำรค้นหำไม่ตรงกับ

ผู้ใช้ส่วนใหญ่) ลองใส่ Keyword ท่ีคิดว่ำผู้ใช้จะค้นหำแล้วดูว่ำเว็บไซต์เรำอยู่อันดับท่ีเท่ำไหร่ (ถ้ำเปิดไป 2-3 

หน้ำแล้วยังไม่เจอก็พอแล้ว ต้องเริ่มท ำ SEO ค ำนี้ได้แล้ว) 
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Q: ถ้าลองท า SEO บนเว็บไซต์แล้ว กว่าจะเห็นผลต้องรอนานแค่ไหน? 

A: หลำยคนคำดหวังว่ำพอท ำ SEO ปรับเว็บวันนี้ พรุ่งนี้อนัดับเว็บเรำต้องขึ้น!!! ผมบอกก่อนเลยว่ำมันไม่ได้เร็ว

ขนำดนั้น! ก็มีวิธีบำงอย่ำงท่ีเร่งให้ Google ท ำงำนเร็วขึ้นได้บ้ำงเล็กน้อย โดยท่ัวไปกว่ำกำรเปล่ียนแปลงจะเห็น

ผลก็ยังเป็นเดือนอยู่ดี 

 

Q: ปรับเดือนนี้ เดือนหนา้ถึงจะเห็นผล!? กว่าจะท าเสร็จไม่เป็นปีเลยหรอ? 

A: ผมแนะน ำให้ท ำ SEO อย่ำงต่อเนื่องไม่ต้องหยุดรอ ท้ังเขียน Content, ปรับโครงสร้ำง, เพิ่มควำมเร็ว โป

รโมทเว็บ ค่อยๆ ท ำส่ิงเหล่ำนี้ให้ได้มำกท่ีสุดท่ีคุณท ำได้ แล้วคะแนนและอันดับใน Google ของคุณจะค่อยๆ 

เพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่องเอง และอย่ำลืมว่ำ SEO เป็นเรื่องของกำรแข่งขันกนั ถึงแม้เว็บจะขึ้นอันดับ 1 แล้วถ้ำหยุด

ท ำ SEO ก็อำจถูกอันดับ 2 แซงขึ้นมำได้ง่ำยๆ (ตกมำอันดับ 2 Traffic ค ำนี้หำยไปครึ่งนึงเลยนะ) 


