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บทคัดยอ 
 การศึกษาครั้งน้ีเพื่อศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมที่เดินทางมาเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย กลุมตัวอยาง 
คือนักทองเที่ยวที่เดินทางมาเทีย่วอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง 
จํานวน 400 คน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถาม 
วิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย 
และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษา พบวา  
 1. สวนใหญเดินทางเปนครั้งแรก โดยมีจุดมุงหมาย
ในการเดินทางทองเที่ยวเพื่อชมความงามของแหลงทองเที่ยว 
ชวงเวลาในการเดินทางคือ วันหยุด สวนใหญเดินทางแบบมา
พักคางคืน เดินทางมากับครอบครัว เลือกเดินทางโดยรถยนต
สวนตัว ซึ่งคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวประมาณมากกวา 
10,000 บาทขึ้นไป โดยกิจกรรมที่นักทองเที่ยวชอบทําใน
ระหวางเดินทางคือ ถายรูป สถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย
ที่ ดึงดูดใจนักทองเที่ยว คือ อุทยานประวัติปราสาทหิน       
เขาพนมรุง และสวนใหญเลือกซื้อสินคาที่ระลึกประเภทผาไหม 
นักทองเที่ ยวเชิงวัฒนธรรมเลือกคนหาขาวสารทางการ
ทองเที่ยวจากสื่ออินเตอรเน็ต   
 2. แรงจูงใจในดานกายภาพที่มีความสําคัญมาก
ที่สุด คือ ความตองการพักผอน ทัศนคติในดานสิ่ง ดึงดูดใจ 
อาหารและเครื่องด่ืมถูกสุขอนามัยและราคาเหมาะสม ความ
สะดวกในการเดินทางมาทองเที่ยว ปจจัยผลักดันที่สงผลตอ
การเดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวมากที่สุด คือ ความ
ชื่นชอบในวัฒนธรรมทองถ่ิน และปจจัยดึงดูดที่สงผลตอการ
เดินทางทองเที่ยวของนักทองเที่ยวมากที่สุด คือ สถานที่
ทองเที่ยวนาสนใจ  
 
ABSTRACT  
 This study aimed to study the study of 
cultural tourist behaviors that traveled in Buriram 
province. The quantitative study was conducted by 
distributing questionnaires to samples, 400 tourists 
who traveled in Buriram province, for collecting data. 
Data were analyzed by descriptive statistics to find 
percentage, mean and standard deviation.  
 1. The study revealed that it is the first 
time visiting Buriram for most tourists, their aim was 

to visit beautiful tourist attractions and visit duration 
was holiday. The most of them stayed traveled with 
their families and private cars were chosen for their 
travelling. Expenses for travelling were more than 
10,000 Bahts, most of their activities during Buriram 
visit were taking photographs, the most place for 
tourists was Phanom Rung Historical Park and silk 
was chosen as their souvenirs. The cultural tourist 
searched for their tourist information from internet. 
 2. The most important physical motivation 
was need to rest. The most attraction attitudes were; 
providing of food and drink shops with good hygiene 
and reasonable price, convenient travelling. The push 
factor with the most influence on tourist visits was 
fondness on local culture while the pull factor was 
interest tourist attractions.   
 
คําสําคัญ  : พฤติกรรมการทองเที่ยว, นักทองเที่ยว 
   เชิงวัฒนธรรม, นักทองเที่ยว 
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บทนํา  
 ป ระ เท ศ ไท ย เป นป ระ เท ศที่ มี ศั กย ภาพ ใน
อุตสาหกรรมการทองเที่ยว มีแหลงทองเที่ยวที่อุดมสมบูรณ 
นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีประวัติศาสตรชาติไทย วัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียมประเพณี รวมไปถึงการดําเนินชีวิตซึ่งเปน
เอกลักษณประจําชาติที่ประเทศอ่ืนไมมี และชนชาติอ่ืนไม
สามารถลอกเลียนแบบไดเพราะมีเอกลักษณที่ไมเหมือนใคร 
รวมถึงการที่มีแหลงทองเที่ยวที่เปนธรรมชาติที่ยังความอุดม
สมบูรณ และสวยงามไมแพที่ ใดในโลกอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยวเปนหนึ่งในภาคธุรกิจการบริการที่จัดวาเปนกลุม
ธุรกิจที่ ใหญที่สุด และมีความเกี่ยวพันกับธุรกิจอ่ืน ๆ อีก
มากมาย ไมวาจะเปนธุรกิจโรงแรม ธุรกิจ การบิน ธุรกิจ
รานอาหาร ธุรกิจนําเที่ยว ในปจจุบันนี้ธุรกิจการทองเที่ยว  
มีบทบาทที่สําคัญอยางย่ิง ในการพัฒนาเศรษฐกิจเน่ืองจาก
สามารถนํารายไดเขาสูประเทศไดเปนจํานวนมาก สงผลตอ
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ระบบเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศไทย ทําใหเกิดการจาง
งานและเกิดการกระจายรายไดไปสูภาคธุรกิจทองเที่ยวและ
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง สงผลใหมีการนําความเจริญไปสู
ภูมิภาคในดานตาง ๆ ในเรื่องการปรับปรุงและพัฒนาแหลง
ทองเที่ยว สรางระบบสาธารณูปโภค ส่ิงอํานวยความสะดวก
ตาง ๆ เพื่อรองรับนักทองเที่ยวและประชาชนในประเทศ
การทองเที่ ยวเปน อุตสาหกรรมที่ สําคัญของหลาย  ๆ 
ประเทศและมีการเติบโตขึ้นอยางสม่ําเสมอและตอเน่ือง โดย
ในระยะหลังไดมีการจัดการที่เปนระบบมากขึ้น และพัฒนา
เปนอุตสาหกรรมขนาดใหญอันเปนผลมาจากความกาวหนา
อยางรวดเร็ว ในดานเทคโนโลยี ดานคมนาคมและดาน
โทรคมนาคม ซึ่งรวมถึงการเผยแพรขอมูลขาวสารของ
สถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ และความสะดวกรวดเร็วในการ
เดินทาง (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย. 2555) ดังน้ัน
รัฐบาลจึงไดใชการทองเที่ยวเปนสวนหน่ึงใน กลยุทธหลัก
ของการพัฒนาประเทศ ทั้งนี้กลยุทธหนึ่งที่นิยมนําใช คือ 
การนําเอาวัฒนธรรมของประเทศมาเปนจุดขาย เพื่อดึงดูด
ความสนใจของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ โดยเฉพาะ
นักทองเที่ยวชาวอเมริกันและยุโรปที่ตางสนใจที่จะเรียนรู
วัฒ นธร รม  มรดกท างป ระ วัติ ศ าสตร  เยี่ ย มชม งา น
สถาปตยกรรมและสัมผัสวิถีชีวิต ความเปนอยูของคนใน
ทองถิ่น รวมถึงการ ซื้อของที่ระลึกที่เปนงานหัตถกรรมและ
งานฝมือที่ เกิดจากภูมิปญญาของคนในทองถ่ินน้ัน การ
ทองเที่ยวในลักษณะดังกลาว เรียกวา การทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม (ประพาส  เครือเอ่ียม. 2556)  
 การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปนการทองเที่ยว
รูปแบบหน่ึงที่ไดรับความสนใจจากนักทองเที่ยวเพิ่มมากขึ้น 
เน่ืองจากตองการเรียนรูและสัมผัสกับวัฒนธรรมของคนใน
ตางถ่ิน ตองการคุณคาทางประสบการณที่แปลกใหมจาก
ประสบการณเดิมที่มี เนื่องจากแหลงทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
มีรูปแบบการทองเที่ยวที่หลากหลาย เชน แหลงทองเที่ยว
ทางประวัติศาสตร โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี 
ศิลปะการแสดง ศิลปหัตถกรรม เปนตน แหลงทองเที่ยว
เหลานี้ลวนเปนสิ่งที่ ดึงดูดใจนักทองเที่ยว และที่ สําคัญ     
ยั งเป นตัวชวย ในการกระตุน ให เกิดการทองเที่ ยวเชิ ง
วัฒนธรรมขึ้น  
 สําหรับภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย 
หรือที่รูจักกันทั่วไปวา “ภาคอีสาน” สภาพภูมิประเทศสวน
ใหญ เปนที่ราบ มีพื้นที่การเกษตรขนาดใหญ มีขอจากัด   
ดานทรัพยากรดินและน้ําที่ขาดความอุดมสมบูรณ แตยัง
สามารถผลิตขาวและมันสําปะหลังไดมากที่สุดของประเทศ 
ขอไดเปรียบที่สําคัญ คือ ต้ังอยูกลางกลุมประเทศอนุภูมิภาค

ลุมแมน้ําโขง มีส่ิงอํานวยความสะดวกทั้งถนนและสะพาน
เชื่อมโยงกับประเทศเพื่อนบาน รวมทั้งมีแหลงทองเที่ยวที่มี
เอกลักษณเฉพาะ และมีแรงงานที่พรอมเขาสูตลาดแรงงาน
จํานวนมาก เปนแหลงรวมอารยธรรมทางดานโบราณคดี 
โบราณวัตถุที่เจริญรุงเรืองมาชานาน  มีอาณาเขตกวางขวาง 
มีทรัพยากรการทองเที่ยวกระจายอยูทั่วไปตามจังหวัดตาง ๆ 
สวนใหญเปนแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ รองลงมาก็เปน
แหลงทองเที่ยวทางศิลปกรรมวัฒนธรรม จึงทําใหแหลง
ทองเที่ยวภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนที่รูจักโดยทั่วไป   
 อุทยานประวัติศาสตรปราสาทหินเขาพนมรุง 
ต้ั งอยู ที่ จั งห วัดบุ รี รั ม ย  ซึ่ ง เป นจั งห วัด ห น่ึ งใน ภ าค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางที่มีศักยภาพการทองเที่ยวสูง 
ปจจุบันจังหวัดบุรีรัมย ถือเปนจังหวัดทองเที่ยวที่สําคัญ
จังหวัดหน่ึงของประเทศไทย  ภายใต โครงการ “เมือง
ตองหาม...พลาด” ตามแนวคิดปทองเที่ยววิถีไทย 2558 โดย
คัดสรร 12 เมืองทางเลือกจาก 5 ภูมิภาคทั่วประเทศ เนน
จุดเดนศักยภาพจังหวัดที่มีความพรอม ทั้งแหลงทองเที่ยว
ทางธรรมชาติ วิถีชีวิตและศิลปวัฒนธรรม ตามนโยบาย
ทางการตลาดของการทองเที่ ยวแห งประเทศไทย (การ
ทองเที่ยวแหงประเทศไทย. 2558) สําหรับทิศทางการสงเสริม
การตลาดในประเทศ ป พ.ศ. 2560 โดย ททท. จะสงเสริมให
นักทองเที่ยวชาวไทยเปดมุมมองใหมทางการทองเที่ยว จาก
การสัมผัสและมีสวนรวมกับประสบการณเอกลักษณเฉพาะ
แตละทองถิ่นของไทย ภายใตจุดขายเชิงคุณคาของแตละ
ภูมิภาค จากสถิติการทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย พบวา 
จํานวนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมยในป 2556 มีจํานวน 1,186,759 คน มีรายไดจาก
การทองเที่ยวเกือบ 1,500 ลานบาท (หอการคาจังหวัด
บุรีรัมย. 2558) เพิ่มข้ึนอยางตอเน่ือง   
 จากที่กลาวมาขางตน บุรีรัมยเปนจังหวัดที่มีความ
พรอมทางธรรมชาติ โบราณสถาน วัฒนธรรม ประเพณีและ
เปนเมืองตองหามพลาดตามนโยบายการทองเที่ยวที่ตองการ
ประชาสัมพันธใหนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศ    
รวมถึงการที่ เมืองบุรีรัมยกลายเปนเมืองแหงกีฬาที่มีการ
สร างสนามฟุ ตบ อลและสนามแข งขั นระดับ โลกที่ ได
มาตรฐาน ดังน้ันผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมการ
ทองเที่ยวของนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดวยพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวที่มีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย ซึ่งผล
การศึกษาที่ไดสามารถนํามาใชเปนแนวทางในการพัฒนา
รูปแบบการทองเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย ตลอดจนสราง   
กลยุทธในการดําเนินการ เพื่อสงเสริมธุรกิจทองเที่ยวใน
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จังหวัดบุรีรัมย และแนวทางในการพัฒนาแหลงทองเที่ยว
จังหวัดบุรีรัมยเกิดประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น   
 
วัตถุประสงค 
 เพื่อศึกษาพฤติกรรมนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ที่มีตอแหลงทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย 
   
วิธีการดําเนินงานวิจัย 
 ผูวิจัยไดดําเนินการตามลําดับขั้นตอนดังตอไปนี้   
 1.  ประชากรและกลุมตัวอยาง 
  ประชากรที่ใชในการวิจัย คือ นักทองเที่ยวที่เดินทาง 
มาทองเที่ยวอุทยานประวัติศาสตรพนมรุง ในป พ.ศ. 2559   
ซึ่งจํานวนประชากรยังไมทราบแนชัด  
 กลุมตัวอยาง คือ นักทองเที่ยวที่เดินทางมาทองเทีย่ว
อุทยานประวัติศาสตรพนมรุง จํานวน 400 คน โดยการกําหนด
ตัวอยางตามวิธีของเครจซ่ีและมอรแกน  
 2.  เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งน้ี เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ 
แบบสอบถาม  
 3.  การเก็บรวบรวมขอมูล  
ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเอง จากนักทองเที่ยว    
ที่เดินทางมาเที่ยวอุทยานประวัติศาสตร เขาพนมรุง ในชวง
เดือนมีนาคม – มิถุนายน พ.ศ. 2559 จํานวน 400 คน 
 4.  การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล ขอมูลเก่ียวกับ
พฤติกรรมการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่มาเที่ยวใน
จังหวัดบุรีรัมย  
 5.  สถิติที่ใชในการวิจัย 
 ผู วิ จัย ได ใชสถิติ ในการวิเคราะหขอมูล  ไดแก    
การแจกแจงความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) 
คาเฉลี่ย (Mean) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  
 
สรุปผล 
 1. พฤติกรรมนักทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เดินทาง
มาทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมยสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ
ในชวง 41-50 ป สวนใหญประกอบอาชีพเปนพนักงาน
บริษัท มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 30,000 บาทขึ้นไป การศึกษา
สวนใหญอยูในระดับปริญญาตรี สวนใหญเดินทางเปนครั้ง
แรก โดยมีจุดมุงหมายในการเดินทางทองเที่ยวเพื่อชมความ
งามของแหลงทองเที่ยว ชวงเวลาในการเดินทางคือ วันหยุด 
สวนใหญเดินทางแบบมาพักคางคืน เดินทางมากับครอบครัว 
เลือกเดินทางโดยรถยนตสวนตัว ซ่ึงคาใชจายในการเดินทาง

ทองเที่ ยวประมาณมากกวา 10 ,000 บาท ข้ึนไป โดย
กิจกรรมที่นักทองเที่ ยวชอบทําในระหวางเดินทางคือ 
ถายรูป  สถานที่ท องเที่ยวในจังหวัดบุรี รัมยที่ ดึ งดูดใจ
นักทองเที่ยว คือ อุทยานประวัติปราสาทหินเขาพนมรุง และ
สวนใหญเลือกซื้อสินคาที่ระลึกประเภทผาไหม  
 2. แรงจูงใจ ในดานกายภาพที่มีความสําคัญมาก
ที่สุด คือ ความตองการพักผอน ดานอารมณหรือความรูสึก
บางอยางที่มีความสําคัญมากที่สุด คือ ความตองการไดรับ
ประสบการณที่หลากหลาย ดานวัฒนธรรมที่มีความสําคัญ
กับนักทองเที่ ยวมากที่สุด คือ ความตองการสัมผัสกับ
วัฒ นธรรมที่ แ ป ลก ใหม แ ละแรงจู ง ใจด าน สังค มที่ มี
ความสําคัญกับนักทองเที่ยวมากที่สุดคือ ความตองการ
เสริมสรางสัมพันธภาพในครอบครัว  
 3. ก าร รับ รู ข า วส ารขอ งนั ก ท อ ง เที่ ย ว เชิ ง
วัฒนธรรมที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย พบวา 
ความถ่ีของขาวสารทางการทองเที่ยวพบประจํามากที่สุด 
สวนใหญการรับรูขาวสารและคนหาขาวสารทางทองเที่ยว
ผานสื่อทางอินเตอรเน็ต สวนใหญรับรูเรื่องแหลงทองเที่ยว
มากที่สุด  
 4. ทัศนคติ ในด านสิ่ งดึ งดู ด ใจนักท อ งเที่ ยว         
เชิงวัฒนธรรมที่ เดินทางมาท องเที่ ยวในจังหวัดบุ รีรัมย           
มีความเห็นดวยอยางย่ิงกับความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยว 
ดานสิ่งอํานวยความสะดวก คือ การจัดบริการรานคา อาหาร
และเคร่ืองดื่มถูกสุขอนามัยและราคาเหมาะสม ในดานการ
คมนาคมนักทองเที่ยวมีความเห็นดวยในเรื่องความสะดวกใน
การเดินทางมาทองเที่ยว ทัศนคติดานการประชาสัมพันธการ
ทองเที่ยวเห็นดวยกับขอมูลการทองเที่ยวจากอินเตอรเน็ต ใน
ดานการใหบริการ นักทองเที่ ยวมีความเห็นดวยกับการ
ใหบริการในการทองเที่ยว คือ ความรวดเร็วในการใหบริการ
ของเจาหนาที่ และทัศนคติในดานราคา นั กทองเที่ ยวมี
ความเห็นดวยกับราคาสินคาทางการทองเที่ยวที่เหมาะสม 
 5. ปจจัยผลักดันที่สงผลตอการเดินทางทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยวมากที่สุด คือ ความช่ืนชอบในวัฒนธรรม
ทองถ่ิน และปจจัยดึงดูดที่สงผลตอการเดินทางทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยวมากที่สุด คือ สถานที่ทองเที่ยวนาสนใจ  
    
อภิปรายผล 
 1. พ ฤ ติ ก ร รม นั ก ท อ ง เที่ ย ว โด ย ส ว น ให ญ           
มีจุดประสงคของการทองเที่ยว คือ เพื่อชมความงามของ
แหลงทองเที่ยว  ทั้งเน่ืองจากวาบุรีรัมยเปนจังหวัดที่มีแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมที่นาสนใจมากมายโดยเฉพาะมี
แหล งทองเที่ ยวเชิง มรดกทางวัฒนธรรมที่ เกาแกและ
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สวยงาม ทําใหนักทองเที่ยวเกิดความสนใจและเลือกที่จะ
เดินทางมาชมความงามของสถานที่ทองเที่ยว ซึ่งสอดคลอง
กับงานวิจัยสอดคลองกับการศึกษาของ อรทัย  มูลคํ า 
(2551 : 89) ที่ศึกษาพฤติกรรมและความพึงพอใจของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตออุทยานแหงชาติดอยอินทนนท
และอุทยานแหงชาติดอยสุเทพ - ปุย พบวา นักทองเที่ยว
นิ ยมมาท อ งเที่ ย วแหล งท องเที่ ย วธรรมชาติ  โด ยมี
วัตถุประสงคเพื่อชมความงามของแหลงทองเที่ยว  
 2. แรงจูงใจในดานกายภาพที่มีความสําคัญมาก
ที่สุด คือ ความตองการพักผอน ดานอารมณหรือความรูสึก
บางอยางที่มีความสําคัญมากที่สุด คือ ความตองการไดรับ
ประสบการณที่หลากหลาย ดานวัฒนธรรมที่มีความสําคัญ   
กับนักทองเที่ยวมากที่สุด คือ ความตองการสัมผัสกับวัฒนธรรม  
ที่ แปลกใหมและแรงจู งใจดานสังคมที่มีความสําคัญ กับ
นักทองเที่ยวมากที่สุดคือ ความตองการเสริมสรางพันธภาพ  
ในครอบครัว ทั้งเน่ืองจากวาบุ รีรัมย เปนจังหวัดที่มีแหลง
ทองเที่ยวทางวัฒนธรรมที่นาสนใจมากมายโดยเฉพาะมีแหลง
ทองเที่ยวเชิงมรดกทางวัฒนธรรมที่เกาแกและสวยงาม ทําให
นักทองเที่ยวเกิดความสนใจและเลือกที่จะเดินทางมาชมความ
งามของสถานที่ทองเที่ยว ดวยเนื่องการคมนาคมที่พัฒนาขึ้น
ของจังหวัดบุรีรัมยซ่ึงมีการเดินทางที่สะดวกมากข้ึนทําให
นักทองเที่ยวเลือกที่จะเดินทางดวยรถยนต สอดคลองกับ 
ปริณา  ลาปะ (2558 : 122) ทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรม    
การทองเที่ยวจังหวัดนครราชสีมาของนักทองเที่ยวชาวไทย    
ผลการศึกษา พบวา นักทองเที่ยวมีจุดประสงคเพื่อการพักผอน 
และสอดคลองกับแนวคิดของ บุญเลิศ  จิตต้ังวัฒนา (2548 : 74) 
ที่ใหทัศนะวาส่ิงจูงใจ สําหรับ ส่ิงจูงใจสําหรับนักทองเที่ยว      
ที่สําคัญประการหนึ่ง คือ ส่ิงจูงใจทางดานกายภาพ (Physical 
Motivation) เปนแรงกระตุนที่เกิดจากความตองการพักผอน
ทางรางกายและจิตใจของนักทองเที่ยวเอง   
 3. การรั บ รู ข าวส ารข อง นั กท อ งเที่ ย วเชิ ง
วัฒนธรรมที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย พบวา 
ความถี่ของขาวสารทางการทองเที่ยวพบประจํามากที่สุด 
สวนใหญการรับรูขาวสารและคนหาขาวสารทางทองเที่ยว
ผานสื่อทางอินเตอรเน็ต สวนใหญรับรูเรื่องแหลงทองเที่ยว
มากที่สุด ทั้งนี้เนื่องจากปจจุบันเปนยุคโลกาภิวัฒนการใช
เท ค โน โลยี ใน การสื่ อ ส าร เข าม ามี ส วน เ ก่ี ย วข อ ง ใน
ชีวิตประจําวัน ทําใหส่ืออินเตอรเน็ตกลายเปนสวนหน่ึงใน
การรับรูขาวสารขอมูลไดสะดวกและรวดเร็วมากยิ่งขึ้น 
นักทองเที่ยวสามารถสืบคนขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว 
อาทิ ที่ตั้ง เสนทางการเดินทาง หรือที่พักแรมในประเทศไทย 
สอดคลองกับความคิดเห็นของ มาลินี  มาลีคลาย (2554)   

ที่พบวาปจจุบันมีเทคโนโลยีในการเขาถึงมากขึ้นและงายตอ
การที่นักทองเที่ ยวจะรับรูขอมูล ยิ่งนักทองเที่ ยวไดรับ
ขาวสารมากย่ิงทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจตามความตองการ
ของตนเองไดงายข้ึน 
 3. ทัศนคติในดานส่ิงดึงดูดใจนักทองเที่ ยวเชิ ง
วัฒนธรรมที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย พบวา ดาน
ส่ิงอํานวยความสะดวก การคมนาคมมีความสะดวกในการ
เดินทางมาทองเที่ยว การใหบริการที่มีความรวดเร็วในการ
ใหบริการของเจาหนาที่  ทั้ งนี้เน่ืองจากจังหวัดบุรีรัมยเปน
แหลงทองเที่ยวทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ไดแก ประเพณี 
ประวัติศาสตร โบราณสถาน ภาษาที่เปนเอกลักษณมีความ
นาสนใจที่จะเดินทางเยี่ยมชม การได รับนโยบายทางการ
ทองเที่ยวจากหนวยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชน เปนตัว   
ขับเคล่ือนที่ทําใหเกิดมิติในการสรางและบูรณาทุกอยางที่   
ลงตัว เพื่อใหเกิดผลสําเร็จและเนื่องจากในยุคปจจุบันเปนยุค
แหงการเรงรีบตอเวลา ทําใหเกิดความเหน่ือยลาจากการ
ทํางานจนไมมีเวลาไดพักผอน ซึ่งสอดคลองกับจากการศึกษา
ของ Park (2015 : 102) พบวา นักทองเที่ยวเดินทางทองเที่ยว
ดวยเหตุผลหรือแรงจูงใจที่หลากหลาย เชน เพื่ อแสวงหา
ความสุข เพื่อตองการพักผอน ชื่นชอบแหลงทองเที่ยวเพื่อ
หลีกหนีความจําเจ ความวุนวายในชีวิต ซึ่งแรงจูงใจในการเดิน
ทางการทองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมยของนักทองเที่ยว คือ ความ
ตองการพักผอน เนื่องจากนักทองเที่ยวในปจจุบันมีความ
เหน่ือยลาจากการทํางานเปนอยางมาก จึงเลือกเดินทาง
ทองเที่ยวเพื่อพักผอนใหตัวเองหายเหนื่อยจากการทํางานและ
ส่ิงแวดลอมเดิม ๆ  
 4. ปจจัยที่สงผลตอการเดินทางทองเที่ ยวเชิ ง
วัฒนธรรม จากการศึกษาพบวา ปจจัยผลักดันที่สงผลตอการ
เดินทางทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากที่สุด คือ นักทองเที่ยวมี
ความช่ืนชอบในวัฒนธรรมทองถิ่นของจังหวัดบุรีรัมย การ
คมนาคมและสิ่งอํานวยความสะดวกขั้นพื้นฐาน ทั้งนี้เนื่องจาก
การคมนาคมเปนพื้นฐานในการเดินทางใหมีความปลอดภัยตอ
ชีวิตและทรัพยสินของนักทองเที่ยวสอดคลองกับความคิดเห็น
ของ Zoltan (2014 : 72) วาปจจัยผลักดันที่ ส งผลตอการ
เดิ นท างของนักท อ งเที่ ยวมีหลายสาเหตุ  เช น  ความ
เจริญกาวหนา การพัฒนาดานคมนาคมขนสง เปนตน สวน
ปจจัยดึงดูด พบวา สถานที่ทองเที่ยวนาสนใจ เปนปจจัย       
ที่ดึงดูดที่สําคัญที่สุดที่สงผลตอการเดินทางของนักทองเที่ยว 
ทั้งนี้เนื่องจากนักทองเที่ยวจะเลือกพิจารณาสถานที่ทองเที่ยว 
ที่นาสนใจโดยเช่ือมโยงไปถึงทรัพยากรการทองเที่ยว ความ
ปลอดภัยของการเดินทาง  ซ่ึงสอดคลองกับความคิดเห็น    
ของ Zatori (2014 : 122) พบวา ปจจัยดึงดูดมีความสัมพันธ
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กับทรัพยากรทางการทองเที่ยว ราคาการทองเที่ยว ความ
ปลอดภัยในการเดินทาง  วัฒนธรรมของแตละทองถิ่น อาหาร 
ที่พักอาศัย ตลอดจนราคาที่จําหนายที่เหมาะสม กิจกรรมการ
ทองเที่ยว รวมถึงไปถึงสภาพแวดลอมของชุมชนที่มีเอกลักษณ
เฉพาะตัว  
 
ขอเสนอแนะ  
 1. ขอเสนอแนะในการนําไปใช 
  1.1  จากการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวโดย
สวนใหญมีวัตถุประสงคของการทองเที่ยวเพื่อเปนชมความ
งามของแหลงทองเที่ยว  แสดงใหเห็นวา แหลงทองเที่ยว
สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางมาทองเที่ยวไดเปน
อยางดี ดัง น้ันหนวยงานที่ เ ก่ียวของและชุมชน ควรจัด
กิจกรรมการอนุรักษและฟนฟูแหลงทองเที่ยวอยางสมํ่าเสมอ
เพื่อรักษาแหลงทองเที่ยวใหมีความสวยงามและมีคุณคา 
  1.2  จากศึกษาพบวา นักทองเที่ยวสวนใหญ
ใชยานพาหนะในการเดินทางเปนรถยนตสวนบุคคล ดังนั้น
หนวยงานที่เก่ียวของควรมีการปรับปรุงเสนทางคมนาคมที่
เขาสูแหลงทองเที่ยวใหไดมาตรฐาน มีความปลอดภัย ควรมี
ปายบอกสถานที่และระยะทางของแหลงทองเที่ยวตลอด

ตามเสนท างเดินทาง รวมทั้ งจัด ใหมีสถานที่ จอดรถให
เพียงพอตอความตองการของนักทองเที่ยว  
  1.3  จากการศึกษาพบวา นักทองเที่ยวสวน
ใหญเดินทางมาทองเที่ยวในวันหยุดประจําสัปดาห ดังนั้น 
ผูประกอบการธุรกิจดานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ เชน ธุรกิจที่พัก 
ธุรกิจรานอาหาร ควรเตรียมความพรอมเพื่อรองรับรอง
นักทองเที่ยว  
 2.  ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งตอไป 
  2.1  ควรมีการตอยอดงานวิจัยในเรื่องการ
สรางยุทธศาสตรหรือการพัฒนาแหลงทองเที่ยวในจังหวัด
บุรีรัมย เพื่ อรองรับการเติบ โตของการทองเที่ ยวเที่ ยว       
ในระดับอาเซียน โดยเฉพาะเชื่อมโยงกับประเทศกัมพูชา 
ด านการท องเที่ ยวเชิงป ระวั ติศาสตรและ วัฒ นธรรม 
เนื่องจากมีรากฐานทางวัฒนธรรมที่คลายคลึงกัน  
  2 .2   ศึ กษ า มีการ ศึกษ าพ ฤติ กรรมข อง
นักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่ตัดสินใจมาทองเที่ยวยัง
จังหวัดบุรีรัมย เพื่อใหไดขอมูลที่เปนประโยชน สามารถ
นําไปปรับปรุ งและ เส ริมศักยภาพดานการตลาดการ
ทองเที่ยวใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน  
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