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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาประเภทของสินค้าของฝากในเขตจังหวัดบุรีรัมย์  

(2) ศึกษามูลค่าของสินค้าของฝากในเขตจังหวัดบุรีรัมย์   กลุ่มประชากรที่ใช้ในงานวิจัย ได้แก่ ธุรกิจ
ร้านขายของฝากตามเส้นทางแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ 23 อ าเภอ จ านวน 85 ร้านค้า  กลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวตามเส้นทางแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่งแบ่งตามประเภท
ของนักท่องเที่ยว โดยแบ่งนักท่องเที่ยวออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ 1. นักท่องเที่ยวชาวไทยจังหวัดบุรีรัมย์ 
จ านวน 200 คน 2. นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เป็นคนต่างจังหวัด จ านวน 100 คน และ 3. นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ จ านวน 100 คน รวมทั้งหมดจ านวน 400 คน สถิติที่ใช้ได้แก่ ค่าร้อยละ ผลการวิจัย ใน
ส่วนของธุรกิจร้านขายของฝากในเขตจังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า ส่วนใหญ่มีของฝากที่วางขายในร้านเป็น
ของฝากประเภทของกิน มีรายได้จากการขายของฝากต่อเดือนต่ ากว่า 50,000 บาท ปริมาณในการซื้อ
ของฝากต่อครั้งของลูกค้าซื้อจ านวน 2-5 ชิ้น ช่วงวันหยุดเทศกาล วันหยุดนักขัตฤกษ์ขายสินค้าได้ดี
ที่สุด ในวันวันจันทร์ถึงวันศุกร์มีรายได้ในการขายของฝากวันละ 501-1,000 บาท ในวันหยุดเสาร์และ
อาทิตย์มีรายได้ เป็นเงิน 1,501 – 2,500 บาท วันหยุดเทศกาลหรือวันหยุดนักขัตฤกษ์มีรายได้  เป็น
เงิน 4,001 – 6,000 บาท  ในช่วงแข่งกีฬาฟุตบอลมีรายได้ต่อวันต่ ากว่า 2,000 บาท ช่วงแข่งกีฬาแข่ง
รถมีรายได้ต่อวัน 4,001 – 6,000 บาท  ธุรกิจร้านขายของฝากมีช่องทางการจัดจ าหน่ายหน้าร้านและ
ทางสื่อออนไลน์โดยผ่านสื่อทางเพจ  ลูกค้ารู้ข้อมูลร้านขายของฝากจากคนในพ้ืนที่ ลูกค้ามีการซื้อซ้ า
ของฝากอยู่ในอัตรา 1-2 ครั้ง ลูกค้าจะอยู่ในช่วงอายุ 20-30 ปี มีรูปแบบการซื้อของฝากเป็นแบบ
ครอบครัว  ในอนาคตผู้ประกอบการต้องการจะพัฒนาสินค้าของฝากใหม่ๆ ในด้านผลิตภัณฑ์   

กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยจังหวัดบุรีรัมย์ที่ตอบแบบสอบถาม พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย
จังหวัดบุรีรัมย์ส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 50.5 และเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 49.5  มีอายุ
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ช่วงอายุระหว่าง 41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 34.5 มีรายได้ต่อเดือน 10,001 – 15,000 บาท คิดเป็นร้อย
ละ 30.5 อาชีพส่วนใหญ่รับราชการ คิดเป็นร้อยละ 26.0  ส่วนใหญ่มาเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์จ านวน 6 
ครั้งข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 69.5  มีระยะเวลาในการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 1 วัน คิดเป็นร้อย
ละ 43.0  ส่วนใหญ่มาเที่ยวกับครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 55.5 ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคน
ต่อวัน มีค่าใช้จ่ายจ านวน 1,001 – 1,500 บาท คิดเป็นร้อยละ 32.0  เหตุผลที่เดินทางมาเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์ ส่วนใหญ่มาชมกีฬา/แข่งกีฬา คิดเป็นร้อยละ 14.5  ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวจะซื้อของฝาก คิด
เป็นร้อยละ 99.0 ซื้อสินค้าของฝากทั้งของกินและของใช้ คิดเป็นร้อยละ 53.0  เหตุผลในการเลือกซื้อ
ส่วนใหญ่ ซื้อทั้งกินเอง/ใช้เอง คิดเป็นร้อยละ 49.0  นักท่องเที่ยวทราบแหล่งข้อมูลของฝาก จากคนใน
พ้ืนที่ คิดเป็นร้อยละ 51.5  ส่วนใหญ่ซื้อของฝากจากร้านขายของฝาก คิดเป็นร้อยละ 69.0 ซื้อของ
ฝากประเภทของกิน ที่นิยมเลือกซื้อมากที่สุด คือ ลูกชิ้น คิดเป็นร้อยละ 17.0 เหตุผลที่ซื้อของฝาก
ประเภทของกินมากที่สุด คือ ด้านราคา คิดเป็นร้อยละ 28.0 การซื้อของฝากประเภทของใช้ที่เลือกซื้อ
มากที่สุดคือ เสื้อฟุตบอล (บุรีรัมย์ยูไนเต็ด)  คิดเป็นร้อยละ 24.5 เหตุผลที่ซื้อของฝากมากที่สุด คือ 
ด้านราคา คิดเป็นร้อยละ 27.5 การให้เหตุผลที่ซื้อของฝากที่สะท้อนความเป็นจังหวัดบุรีรัมย์ 
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ ค านึงถึงความเป็นจังหวัดบุรีรัมย์ คิดเป็นร้อยละ 87.5  และซื้อสินค้าโดย
ค านึงถึงมีความนิยม/ความมีชื่อเสียง คิดเป็นร้อยละ 41.0  

ในส่วนของนักท่องเที่ยวชาวไทยซึ่งเป็นคนต่างจังหวัดที่ตอบแบบสอบถาม  ผลการวิจัยพบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เป็นชาวต่างจังหวัดส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 68.0 และเพศหญิง 
คิดเป็นร้อยละ 32.0 มีช่วงอายุระหว่าง 20-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 48.0 มีรายได้มากกว่า 30,001 บาท
ขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 22.0 ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท/เอกชน คิดเป็นร้อยละ 31.0 ที่อยู่ปัจจุบัน
ส่วนใหญ่เป็นชาวจังหวัดกรุงเทพมหานคร คิดเป็นร้อยละ 19.0 ส่วนใหญ่เคยมาท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์ คิดเป็นร้อยละ 71.0 และมาเที่ยวเป็นครั้งแรก คิดเป็นร้อยละ 34.0 มีระยะเวลาในการมา
เที่ยวแต่ละครั้งโดยจ านวน 2 วัน คิดเป็นร้อยละ 57.0 มาเที่ยวกับเพ่ือนเป็นส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 
36.0 มีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อคนต่อวัน จ านวน 1,501 - 2,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 18.0 
เหตุผลส่วนใหญ่มาเพ่ือชมกีฬา/แข่งกีฬา คิดเป็นร้อยละ 51.0 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ซื้อของฝาก คิด
เป็นร้อยละ 85.0 ซื้อของฝากประเภทของกิน คิดเป็นร้อยละ 49.0 เหตุผลส่วนใหญ่ซื้อทั้งกินเอง/ใช้
เอง และเป็นของฝาก คิดเป็นร้อยละ 53.0 นักท่องเที่ยวทราบแหล่งข้อมูลของฝากจากเพ่ือน/คนรู้จัก 
คิดเป็นร้อยละ 36.0 นักท่องเที่ยวเลือกซ้ือของฝากจากร้านขายของฝาก คิดเป็นร้อยละ 60.0 ของฝาก
ประเภทของกินทีน่ิยมเลือกซื้อมากที่สุด คือ ลูกชิ้น คิดเป็นร้อยละ 18.0 เหตุผลที่นิยมซื้อมากที่สุด คือ 
ด้านราคา คิดเป็นร้อยละ 34.0 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นิยมเลือกซื้อของฝากประเภทของใช้มากที่สุด 
คือ เสื้อฟุตบอล (บุรีรัมย์ยูไนเต็ด) คิดเป็นร้อยละ 38.0 นักท่องเที่ยวให้เหตุผลที่เลือกซื้อมากที่สุดคือ 
ในด้านราคา คิดเป็นร้อยละ 34.0 ในการเลือกซื้อของฝาก นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ค านึงถึงความเป็น
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จังหวัดบุรีรัมย์ คิดเป็นร้อยละ 88.0 เหตุผลส่วนใหญ่ที่ค านึงถึงความเป็นบุรีรัมย์เพราะสินค้าเป็น
เอกลักษณ์/อัตลักษณ์/ท้องถิ่นของจังหวัดบุรีรัมย์ คิดเป็นร้อยละ 56.0 

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 72.0 และเพศหญิง คิดเป็นร้อย
ละ 28.0 มีช่วงอายุระหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 53.0  มีรายได้มากกว่า 30,001 บาทขึ้นไป คิด
เป็นร้อยละ 40.0 มีอาชีพพนักงานของรัฐ คิดเป็นร้อยละ 30.0 จ านวนครั้งในการมาท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์ ส่วนใหญ่เคยมาเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ครั้งแรก และเคยมา 2-3 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 29.0 โดยมี
ระยะเวลาจ านวน 4 วันขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 51.0 มีลักษณะการมาท่องเที่ยวส่วนใหญ่อยู่ในรูปแบบ
การมาเที่ยวกับครอบครัวคิดเป็นร้อยละ 42.0 ด้านค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้งต่อ 1 คนในการเดินทางมา
ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่จ านวน 5,001 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 30.0 เหตุผลใน
การเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่มาจังหวัดบุรีรัมย์เพ่ือเยี่ยม
ญาติ/เพ่ือน คิดเป็นร้อยละ 28.0 นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ซื้อของฝากคิดเป็นร้อยละ 78.0 ซื้อสินค้าทั้ง
ของกินและของใช้ คิดเป็นร้อยละ 47.0 ส่วนใหญ่เลือกซื้อสินค้าของฝากทั้งกินเอง/ใช้เอง และเป็นของ
ฝาก คิดเป็นร้อยละ 42.0 ด้านแหล่งข้อมูลของฝากจังหวัดบุรีรัมย์ นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติทราบ
ข้อมูลของฝากจากสื่อออนไลน์คิดเป็นร้อยละ 40.0 ส่วนใหญ่ซื้อของฝากจากร้านขายของฝากคิดเป็น
ร้อยละ 32.0 ของฝากประเภทของกินที่นิยมเลือกซื้อมากที่สุด คือ ไก่ย่าง คิดเป็นร้อยละ 23.0 มี
เหตุผลในการเลือกซื้อฝากประเภทของกินมากที่สุด คือ ด้านราคา คิดเป็นร้อยละ 21.0 ส่วนของฝาก
ประเภทของใช้นิยมเลือกซื้อมากที่สุด คือ เสื้อฟุตบอล (บุรีรัมย์ยูไนเต็ด)  คิดเป็นร้อยละ 46.0 เหตุผล
ในการเลือกซื้อของฝากประเภทของใช้มากที่สุด คือ ด้านราคา คิดเป็นร้อยละ 26.0 ส่วนใหญ่
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติค านึงถึงการสะท้อนความเป็นจังหวัดบุรีรัมย์ คิดเป็นร้อยละ 82.0 โดย
ค านึงถึงความเป็นบุรีรัมย์ที่สินค้ามีเอกลักษณ์/อัตลักษณ์/ท้องถิ่น ของจังหวัดบุรีรัมย์ คิดเป็นร้อยละ 
36.0 

 

 

ค าส าคัญ  :  ธุรกิจของฝาก, ของฝาก, มูลค่าของสินค้าของฝาก   
 

 
 

 



ง 
 

Title:  The Study of the Overview of Souvenir Business in Buriram 
Province 

Researchers: Miss. Jatupon  Jantaram 
 Mr. Kittikorn  Huadsri 
 Miss. Chaninart  Thipaksorn 
 Mrs. Paknisa  Apisupakorakul 
 Miss. Anong  Thongrueng 
Organization: Faculty of Management Sciences 
Academic Year: 2017 
Contract No.:  RDG/BRU-006      
 
 

Abstract 
The objectives of this study were 1) to examine types of souvenirs sold in 

Buriram Province, and 2) to examine value of souvenirs sold in Buriram Province. The 
populations used in this study were 85 souvenir shops along travel routes in 23 
districts of Buriram and 400 tourists who visited the travel routes categorized into 3 
groups: 1) 200 Thai tourists who lived in Buriram, 2) 100 Thai tourists who lived in 
other provinces, and 3) 100 foreign tourists. Statistics used was percentage. The 
results showed that most souvenir shops sold edible souvenirs and earned less than 
50,000 baht per month. The customers purchased 2-5 pieces per a visit. The best-
selling period was during festivals and holidays which the souvenir shops earned 
4,001 – 6,000 baht. They earned 501-1,000 baht per day on Monday to Friday and 
1,501 – 2,500 baht per day on weekends. During football matches, they earned less 
than 2,000 baht per day. During motor racing, they earned 4,001 – 6,000 baht per 
day. Distribution channels were selling at the shops and selling via social media using 
fan page. The customers knew the shops from people in the area. They were in the 
age range of 20-30 years old and repurchased souvenirs 1-2 times. The purchasing 
type was a family shopping. In the future, the entrepreneurs want to develop new 
products.  
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In terms of Thai tourists who lived in Buriram and responded to the 
questionnaire, they were female (50.5%) and male (49.5%). Most of them were in the 
age range of 41-50 years old (34.5%) and worked as government officers (26.0%) with 
a monthly salary of 10,001–15,000 baht (30.5%). They travelled with their family 
(55.5%), visited Buriram over 6 times (69.5%), and stayed in Buriram for 1day for each 
visit (43.0%). The average expense of each travel per person per day was 1,001-1,500 
baht (32.0%). The reason for visiting Buriram was to watch sports and to play sports 
(14.5%). Most of the tourists purchased souvenirs (99%), purchased edible and 
inedible souvenirs (53.0%). They purchased both edible and inedible souvenirs for 
themselves (49.0%), knew the shops from people who lived in the area (51.5%), and 
purchased the souvenirs from the souvenir shops (69.0%). The most popular edible 
souvenir was meatballs (17.0%). Price of the edible souvenirs was considered the 
reason for purchase (28.0%). The most popular inedible souvenir was soccer jerseys 
(Buriram United) (24.5%). Price of the inedible souvenirs was considered the reason 
for purchase (28.0%). Most of the tourists purchased the souvenirs which reflected 
uniqueness of Buriram (87.5%) and its popularity and reputation (41.0%). 

In terms of Thai tourists who lived in other provinces and responded to the 
questionnaire, they were male (68.0%) and female (32.0%). Most of them were in the 
age range of 20-30 years old (48.0%), worked in private companies (31.0%) with a 
monthly salary of over 30,001 baht (22.0%). They were from Bangkok (19.0%), 
travelled with friends (36.0%), and used to visit Buriram (71.0%). Some of them 
visited Buriram for the first time (34.0%) and stayed in Buriram for 2 days for each 
visit (57.0%). The average expense of each travel per person per day was 1,501-2,000 
baht (18.0%). The reason for visiting Buriram was to watch sports and to play sports 
(51.0%). Most of the tourists purchased edible and inedible souvenirs (85.0%): 
purchased edible souvenirs (49.0%). They purchased both edible and inedible 
souvenirs for themselves and for others (53.0%), knew the shops from people who 
lived in the area (36.0%), and purchased the souvenirs from the souvenir shops 
(60.0%). The most popular edible souvenir was meatballs (18.0%). Price of the edible 
souvenirs was considered the reason for purchase (28.0%). The most popular 
inedible souvenir was soccer jerseys (Buriram United) (38.0%). Price of the inedible 
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souvenirs was considered the reason for purchase (34.0%). Most of the tourists 
purchased the souvenirs which reflected uniqueness of Buriram (87.5%) and its 
popularity and reputation (41.0%). 

In terms of foreign tourists who visited Buriram and responded to the 
questionnaire, they were male (72.0%) and female (28.0%). Most of them were in the 
age range of 31-40 years old (53.0%) and worked as government employees (30.0%) 
with a monthly salary of over 30,001 baht (40.0%). Most of them travelled with their 
family (42.0%), visited Buriram for the first time and for 2-3 times (29.0%), and stayed 
in Buriram for over 4 days for each visit (51.0%). The average expense of each travel 
per person per day was over 5,001 baht (30.0%). Most of them came Buriram to visit 
relatives and friends (28.0%) and purchased souvenirs (78.0%): purchased edible and 
inedible souvenirs (47.0%). They purchased both edible and inedible souvenirs for 
themselves and for others (42.0%), knew the shops from online sources (40.0%), and 
purchased the souvenirs from the souvenir shops (32.0%). The most popular edible 
souvenir was grilled chicken (23.0%). Price of the edible products was considered the 
reason for purchase (28.0%). The most popular inedible souvenir was soccer jerseys 
(Buriram United) (46.0%). Price of the inedible souvenirs was considered the reason 
for purchase (26.0%). Most foreign tourists purchased the souvenirs which reflected 
uniqueness of Buriram (82.0%) and its identity (36.0%). 
 
Keywords: souvenir business, souvenirs, product value 
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