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แผนบริหารการสอนประจ าบทที่ 6 
ทฤษฎีการผลิต: การวิเคราะห์ต้นทุน รายรับและก าไร 

 

เนื้อหา 
 1. ต้นทุนการผลิตทางเศรษฐศาสตร์ 
 2. ความหมายและแนวคิดเก่ียวกับต้นทุน 
 3. ต้นทุนการผลิตลักษณะต่างๆ 
 4. การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตในระยะสั้น 
 5. ตารางและเส้นต้นทุนการผลิตต่างๆ 
 6. ต้นทุนระยะยาว 
 7. ความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนในระยะยาวและต้นทุนระยะสั้น 
 8. รายรับและก าไรจากการผลิต 
 9. ต้นทุน รายได้ และก าไรสูงสุด 
 

วัตถุประสงค์เชิงพฤติกรรม 
1. เพ่ือให้นักศึกษามีความเข้าใจเกี่ยวกับต้นทุนการผลิตทางเศรษฐศาสตร์ ความหมายและ

แนวคิดเก่ียวกับต้นทุนต้นทุนการผลิตลักษณะต่างๆ การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตในระยะสั้น ตาราง
และเส้นต้นทุนการผลิตต่างๆ ต้นทุนระยะยาว ความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนในระยะยาว และต้นทุน
ระยะสั้นรายรับ ก าไรจากการผลิตและต้นทุน รายได้ และก าไรสูงสุด 
 2. เพ่ือให้นักศึกษาอธิบายแนวคิด กฎ ทฤษฎีการผลิต การวิเคราะห์ต้นทุน ก าไรและ
ความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนชนิดต่างๆ กับรายรับและก าไร ดังข้อ 1 น ามาซึ่งการวิเคราะห์ วิพากษ์ 
สามารถยกตัวอย่างในสถานการณ์ปัจจุบันน ามาวิเคราะห์ตามแนวคิดดังกล่าวได้ 
 3. เพ่ือให้นักศึกษาประยุกต์ใช้ในชีวิตประจ าวัน จากการน าแนวคิด กฎและทฤษฎีมาใช้
วิเคราะห์พฤติกรรมผู้ผลิตผ่านเครื่องมือการผลิต การวิเคราะห์ต้นทุน ก าไรและความสัมพันธ์ระหว่าง
ต้นทุนชนิดต่างๆ กับก าไร ทั้งการวิเคราะห์ต้นทุนระยะสั้นและการวิเคราะห์ต้นทุนระยะยาว 
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2. ผู้สอนและผู้เรียนอภิปรายร่วมกัน พร้อมทั้งค้นคว้าจากแหล่งต่างๆ 
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3. ผู้สอนและผู้เรียนช่วยกันสรุปประเด็นส าคัญ โดยการน าเสนอรายงานเป็นรายบุคคลและ
เป็นกลุ่ม 
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รวมทั้งให้ท าใบความรู้และปฏิบัติกิจกรรมตามใบงาน 

5. ผู้สอนสนทนาซักถามผู้เรียนเกี่ยวกับเนื้อหาที่เรียนจากเอกสารค าสอน 
 6. ตอบค าถามทบทวนประจ าบทที่ 6 
 

สื่อการเรียนการสอน 
 1. เอกสารค าสอนวิชา “เศรษฐศาสตร์จุลภาค” 
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2. ประเมินผลชิ้นงานต่างๆ ทั้งเป็นรายบุคคลและเป็นรายกลุ่ม 
3. สังเกตการณ์วิเคราะห์จากการสนทนา ซักถามผู้เรียนเกี่ยวกับเนื้อหาที่เรียน รวมทั้งไหว

พริบการตอบค าถาม 
4. ตรวจการตอบค าถามทบทวนประจ าบท 
5. ทดสอบย่อย ทดสอบกลุ่ม สอบกลางภาคและสอบปลายภาค 
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บทที่ 6 
ทฤษฎีการผลิต: การวิเคราะห์ต้นทุน รายรับและก าไร 

 
 ในการศึกษาทฤษฎีการผลิต บทที่ผ่านมาจะเห็นว่า “การผลิต” จะมีขั้นตอนที่เกิดจากการ
น าปัจจัยการผลิต ที่อาจวิเคราะห์ตามแนวคิดเศรษฐศาสตร์ ประกอบด้วย ที่ดิน แรงงาน ทุน และ
ผู้ประกอบการ น ามาซึ่งการเข้าสู่กระบวนการหรือขั้นตอนการผลิตอย่างง่าย จนกระทั้งความซับซ้อน
เพ่ิมข้ึน เพ่ือให้ได้ผลผลิตที่มีประสิทธิผลออกมาตามความต้องการของผู้ผลิต แต่ขั้นตอนการผลิต
เพียงอย่างเดียวไม่สามารถประสบผลส าเร็จได้ของผู้ผลิต เนื่องจากเป้าหมายผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการ
นั้นต้องการก าไรสูงสุด ดังนั้น การจะเกิดผลก าไรสูงสุดนั้น แนวคิดเบื้องต้นเกิดจากการวิเคราะห์ถึง
ต้นทุนการผลิต ที่จะสามารถลดต้นทุนการผลิตลงให้มากท่ีสุด ไม่ว่าจะเป็นการลดต้นทุนทั้งระยะสั้น 
ระยะยาว ซึ่งจะส่งผลต่อการก าหนดราคาและปริมาณผลผลิตที่ผู้ผลิตสามารถสร้างก าไรสูงสุดได้
มากกว่าคู่แข่งอ่ืนๆ ฉะนั้น การวิเคราะห์ต้นทุนเป็นขั้นตอนที่ส าคัญไม่น้อยกว่าบทอ่ืนๆ ที่สามารถ
อธิบายถึงรายรับ และก าไรได้เห็นอย่างเป็นรูปธรรมได้ 
 

ต้นทุนการผลิตทางเศรษฐศาสตร์  
 การผลิตสินค้าหรือบริการใดๆ ก็ตามจ าเป็นต้องใช้ทรัพยากรต่างๆ มาเป็นปัจจัยส าหรับการ
ผลิต ด้วยเหตุนี้กิจกรรมการผลิตจึงก่อให้เกิดต้นทุนจากการใช้ทรัพยากรเหล่านั้น เมื่อต้องการขยาย
ขนาดการผลิตต้องใช้ปัจจัยการผลิตที่เพิ่มขึ้น ผลที่ตามมานั่นคือ ต้นทุนของปัจจัยการผลิตที่เพ่ิมขึ้น
และต้องสอดรับกับรายรับเพิ่มสูงขึ้นด้วย โดยต้นทุนเป็นอีกหนึ่งตัวแปรที่ส าคัญในการตัดสินใจของ
ผู้ผลิตในการเพิ่มระดับการผลิตให้มากขึ้น (ภราดร ปรีดาศักดิ์, 2559: 241 -242) วิชาเศรษฐศาสตร์
ค าว่า “ต้นทุน” มีความหมายพิเศษที่แตกต่างจากสาขาวิชาอ่ืน ดังที่รัตนา สายคณิตและชลลดา 
จามรกุล (2556: 84-85) อธิบายว่า ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ มีความหมายเพียงประการเดียวเท่านั้น 
นั่นคือ ต้นทุนค่าเสียโอกาส ซึ่งหมายถึง มูลค่าสูงสุดของทรัพยากรสามารถจะน าไปใช้ในกิจกรรม
ทางเลือกอ่ืนที่ดีที่สุด หรือถูกจัดล าดับไว้สูงสุดในบรรดาทางเลือกอ่ืนๆ นั้น ตามความหมายนี้ ต้นทุน
ค่าเสียโอกาสที่เกิดข้ึนอยู่กับใครเป็นอยู่ใช้ทรัพยากรชนิดนั้น ดังนั้นการผลิตต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์
ที่ถูกต้อง จึงต้องคิดจากสังกัปหรือต้นทุนแนวคิดของต้นทุนค่าเสียโอกาสเท่านั้น เมื่อคิดต้นทุนค่าเสีย
โอกาสของหน่วยผลิต เราต้องทราบว่าอะไรบ้างที่เป็นต้นทุนค่าเสียโอกาสของหน่วยผลิตและจะวัดได้
อย่างไร ในทางเศรษฐศาสตร์นั้นต้นทุนทีม่ีส่วนส าคัญในการตัดสินใจก็คือ ต้นทนุค่าเสียโอกาสใน
ปัจจุบันและอนาคต ค่าเสียโอกาสของทรัพยากรที่คงทนถาวร ซึ่งเป็นปัจจัยที่ผู้ผลิตซื้อมาและใช้ไปใน
รอบเดียว อาจคิดว่าค่าเสียโอกาสจากราคาตลาดที่หน่วยผลิตได้ซื้อหรือจ้างมาได้ ต้นทุนค่าเสีย
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โอกาสของทรัพยากรเหล่านี้ ได้แก่ ค่าจ้างแรงงาน (รวมทั้งค่าตอบแทนอ่ืนๆ แก่คนงาน) ค่าวัตถุดิบได้
จ่ายไปในเวลานั้น หากหน่วยผลิตจ าเป็นต้องกู้เงินมาลงทุน ค่าเสียโอกาสของเงินทุนนั้นก็คือ ดอกเบี้ย
ที่ต้องจ่ายเพราะเงินก้อนที่จะจ่ายเป็นค่าดอกเบี้ยนั้น สามารถน าไปซื้ออย่างอ่ืนที่มีมูลค่าเท่ากันได้ ใน
กรณีท่ีปัจจัยการผลิตเป็นทรัพยากรที่คงทนถาวร เช่น เครื่องจักร อาคาร เครื่องใช้ ส านักงานหรือ
ทรัพย์สินถาวรอ่ืนๆ ต้นทุนค่าเสียโอกาสของทรัพยากรเหล่านี้ จะเท่ากับดอกเบี้ยของเงินทุนที่ใช้ซื้อ
ทรัพยากรเหล่านั้น บวกด้วยส่วนต่างของมูลค่าตลาดของทรัพยากร ส่วนต่างของมูลค่าตลาดนี้เรียก
ในอีกชื่อหนึ่งว่า “ค่าเสื่อมราคาทางเศรษฐกิจ” ซึ่งก็คือ มูลค่าในอดีตลบด้วยมูลค่าที่คิดณเวลานั้น ซ่ึง
อาจจะไม่เท่ากับค่าเสื่อมราคาที่คิดทางบัญชี เพราะค่าเสื่อมราคาทางบัญชีคิดจากราคาท่ีซื้อมาหาร
ด้วยช่วงอายุของการใช้งานของทรัพย์สินนั้น ซึ่งจะมีค่าเท่าๆ กัน ทุกๆ ปี ในกรณีท่ีไม่ได้ซื้อมาแต่เป็น
การเช่าจากผู้อ่ืน ต้นทุนค่าเสียโอกาสก็คือ ค่าเช่าที่ได้จ่ายไปในช่วงเวลาหนึ่งๆ ของการผลิต 
  ขณะทีป่ระพันธ์ เศวตนันทน์และไพศาล เล็กอุทัย (2556: 65-67) อธิบายว่า ค่าใช้จ่ายใดๆ 
ส าหรับทรัพยากรที่ผู้ผลิตได้จ่ายออกไปให้บุคคลอ่ืน เพ่ือตอบแทนจากการใช้บริการจากปัจจัยการ
ผลิตต่างๆ นั้น เรียกว่า ต้นทุนชัดแจ้ง ซึ่งการคิดต้นทุนทางบัญชีจะคิดเฉพาะต้นทุน  ชัดแจ้ง อันเป็น
ต้นทุนที่ผู้ผลิตได้จ่ายออกไปจริงๆ เท่านั้น  แต่ในทางเศรษฐศาสตร์นอกจากจะคิดต้นทุนชัดแจ้งแล้ว
ยังต้องรวมเอาต้นทุนอ่ืนๆ ที่หน่วยผลิตไม่ได้จ่ายออกไปจริงๆ ด้วย ได้แก่ ต้นทุนจากการใช้ทรัพยากร
ต่างๆ ที่เป็นของหน่วยผลิตเอง ไม่ว่าจะเป็นที่ดิน แรงงาน สิ่งปลูกสร้างหรือแม้แต่เงินทุนของหน่วย
ผลิต ทั้งนี้เพราะการน าเอาทรัพยากรเหล่านี้ มาใช้ในการผลิตย่อมท าให้ทรัพยากรนั้นเสียโอกาสที่จะ
น าไปใช้ในกิจกรรมอ่ืนๆ ดังนั้น จึงต้องประเมินขึ้นส าหรับค่าเสียโอกาสของทรัพยากรเหล่านั้นด้วย 
ต้นทุนส่วนที่ไม่ได้จ่ายออกไป แต่ต้องประเมินขึ้นนี้ เรียกว่า “ต้นทุนแอบแฝง” ดังนั้น การคิดต้นทุน
ทางเศรษฐศาสตร์ส าหรับหน่วยผลิตหนึ่งๆ จึงต้องคิดทั้งต้นทุนชัดเจนและต้นทุนแอบแฝง การคิด
ต้นทุนที่ได้กล่าวมาท้ังหมดนั้น เป็นการคิดต้นทุนที่เกิดขึ้นกับหน่วยผลิตเท่านั้น ต้นทุนส่วนนี้เรียกว่า 
“ต้นทุนส่วนตัวหรือต้นทุนเอกชน” (Private cost) การคิดต้นทุนค่าเสียโอกาสของทรัพยากรต่างๆ 
ในทางเศรษฐศาสตร์นี้ อันที่จริงต้องคิดค่าเสียโอกาสของทรัพยากรที่เกิดขึ้นทั้งหมดในสังคม เพราะ
เป็นไปได้ว่ากิจกรรมการผลิตของหน่วยการผลิต ก่อให้เกิดผลกระทบต่อภายนอก (Externalities) 
คือ ผลกระทบที่ตกไปยังบุคคลอื่นที่ไม่ใช่หน่วยผลิตนั้น ซึ่งอาจท าให้เกิดการสูญเสียทรัพยากรของ
บุคคลภายนอกท่ีไม่ใช่หน่วยผลิตนั้นด้วย ตัวอย่างเช่น การผลิตเยื่อกระดาษของโรงงานแห่งหนึ่งที่มี
การปล่อยของเสียลงสู่แม่น้ าล าคลอง อาจมีผลให้น้ าในแม่น้ าล าคลองเน่าเสียใช้บริโภคไม่ได้ และท า
ให้สัตว์น้ าล้มตาย เป็นต้น ความสูญเสียเหล่านี้ ถือว่าเป็นต้นทุนอย่างหนึ่งของการผลิตเยื่อกระดาษ 
เรียกว่า ต้นทุนภายนอก (External cost) ต้นทุนส่วนนี้ จะต้องถูกประเมินขึ้นเป็นค่าเสียโอกาสของ
ทรัพยากรที่เกิดจากการด าเนินกิจกรรมการผลิตหนึ่งเช่นกัน ต้นทุนที่เกิดขึ้นทั้งหมด ทั้งที่เป็นต้นทุน
เอกชนและต้นทุนภายนอก รวมเรียกว่า “ต้นทุนสังคม” (Social cost) ดังนั้น ต้นทุนในทาง
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เศรษฐศาสตร์ จึงหมายถึง ต้นทุนค่าเสียโอกาสของทรัพยากรที่เกิดข้ึนทั้งสังคมนั่นเอง อย่างไรก็ตาม
การวิเคราะห์พฤติกรรมการตัดสินใจของหน่วยการผลิตหนึ่งๆ นั้น คิดเฉพาะต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์
เป็นต้นทุนเอกชนหรือต้นทุนที่เกิดขึ้นต่อหน่วยผลิตหนึ่งๆ เท่านั้น ทั้งนี้เพราะการตัดสินใจของหน่วย
ผลิตหนึ่งๆ เป็นการตัดสินใจ โดยค านึงถึงต้นทุนเฉพาะส่วนที่เกิดข้ึนกับหน่วยผลิตเท่านั้น ผู้ผลิตมิได้
น าเอาต้นทุนภายนอกเข้ามาร่วมพิจารณาด้วยแต่ประการใด 
 อนึ่ง ต้นทุนที่หน่วยการผลิตมิได้น ามาพิจารณาว่า ควรจะตัดสินใจผลิตต่อไปหรือไม่ ดังที่ 
สิทธิเดช พงศ์กิจวรสิน (2562: 123) อธิบายว่าเมื่อได้ท าการผลิตมาระยะหนึ่งแล้ว เรียกว่า “ต้นทุน
จม” (Sunk cost) หมายถึง ต้นทุนหรือค่าใช้จ่ายที่หน่วยผลิตได้ลงทุนหรือจ่ายไปแล้ว และไม่อาจ
ถอนทุนหรือเรียกกลับคืนมาได้อีก ไม่ว่าจะด าเนินการต่อไปหรือเลิกกิจการก็ตาม ตัวอย่างของต้นทุน
จม ได้แก่ ค่าออกแบบและก่อสร้างอาคาร ค่าติดตั้งเครื่องจักรและอุปกรณ์ต่างๆ ค่าจดทะเบียน
บริษัท ค่าใช้จ่ายในการวิจัย และพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นต้น ในเมื่อสิ่งที่สูญเสียไปแล้วนี้ ไม่อาจน าไปใช้
กิจกรรมทางเลือกอ่ืนได้อีก สิ่งที่สูญเสียไปนั้นจึงมีต้นทุนค่าเสียโอกาสเท่ากับศูนย์ ฉะนั้น ในการคิด
ต้นทุนการผลิตในช่วงเวลาต่อไปของหน่วยผลิตจะไม่น าเอาต้นทุนจมมาร่วมพิจารณาในการตัดสินใจ
ผลิต 
 

ความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับต้นทุน 
 ความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับต้นทุนมีนักวิชาการในประเทศได้อธิบายไว้ โดยสามารถสรุป
แนวคิดของแต่ละท่านได้ ดังนี้ 
 วิรุณสิริ ใจมา (2559: 180-181) ได้อธิบายว่าทางเศรษฐศาสตร์มีแนวคิดเกี่ยวกับต้นทุนที่ไม่
เหมือนกับแนวคิดโดยทั่วไป และมีการแบ่งต้นทุนออกเป็นลักษณะต่างๆ ได้แก่ ต้นทุนค่าเสียโอกาส 
ต้นทุนชัดแจ้ง ต้นทุนไม่ชัดแจ้ง ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ ต้นทุนทางบัญชี ต้นทุนเอกชนและต้นทุน
สังคม 

 ชยันต์ ตันติวัสดาการ (2559: 172) ได้อธิบายว่า ต้นก าเนิดต้นทุนเกิดจากหน่วยผลิตที่เป็น
องค์กรธุรกิจเพ่ือผลิตสินค้าและบริการที่มุ่งหวังแสวงหาก าไร ซึ่งหน่วยผลิตอาจเลือกวิธีการผลิต
ลักษณะ “ผลิตเอง” หรือ “จ้างผลิต” โดยทั้ง 2 ลักษณะก็สัมพันธ์กับต้นทุนธุรกรรม ที่เป็นต้นทุนเกิด
จากหน่วยเศรษฐกิจ มีการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือท าธุรกรรมระหว่างกันในตลาด เพ่ือน ามาซึ่งปัจจัย
การผลิตของการผลิตสินค้าและบริการ 
 วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน (2562: 138) ได้อธิบายว่าการศึกษาทางเศรษฐศาสตร์เกี่ยวกับต้นทุน
ให้พึงเข้าใจว่าการแสวงหาก าไรสูงสุด โดยการลดต้นทุนควบคู่กับการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต
เท่านั้น ส่วนการแสวงหาก าไรสูงสุดโดยวิธีการนอกเหนือจากนี้ ไม่อยู่ในขอบเขตของเศรษฐศาสตร์ 
และตามแนวคิดของเศรษฐศาสตร์เกี่ยวกับต้นทุน จะแตกต่างจากต้นทุนการผลิตทางบัญชีเล็กน้อย 
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กล่าวคือ ต้นทุนทางบัญชี หมายถึง ค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่ชัดแจ้งหรือมีรายจ่ายเป็นตัวเงิน ขณะที่ต้นทุน
ทางเศรษฐศาสตร์มีขอบเขตท่ีกว้างกว่า โดยรวมทั้งต้นทุนที่ชัดแจ้งและไม่ชัดแจ้งและมีการแบ่งต้นทุน
ชนิดต่างๆ เช่นต้นทุนเอกชน ต้นทุนสังคม ต้นทุนชัดแจ้ง ต้นทุนแฝง ต้นทุนระยะสั้น ต้นทุนระยะยาว 
เป็นต้น 
 สิทธิเดช พงศ์กิจวรสิน (2562: 121) ได้อธิบายว่า ในทางเศรษฐศาสตร์ค าว่า “ต้นทุน” มี
ความหมายต่างจากต้นทุนที่ใช้ในทางบัญชี โดยต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ประกอบด้วย 2 ส่วน ได้แก่ 
1) ค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่ผู้ผลิตต้องจ่ายไปในการผลิตสินค้า เช่น ค่าแรง ค่าวัตถุดิบ ค่าเช่า ซึ่งต้นทุนใน
ส่วนนี้จะเหมือนกับต้นทุนทางบัญชี 2) ต้นทุนค่าเสียโอกาส (Opportunity cost) ที่เกิดขึ้นในการ
ผลิต ในการใช้ปัจจัยการผลิตบางชนิด แม้ว่าจะไม่ต้องจ่ายเงินในการใช้ปัจจัยนั้นๆ เนื่องด้วยปัจจัย
การผลิตของผู้ผลิตเอง โดยทางเศรษฐศาสตร์มองว่าการใช้ปัจจัยนั้นท าให้ไม่สามารถน าปัจจัยนั้นไป
ใช้ในทางอ่ืนๆ ซึ่งจะได้ผลตอบแทน ดังนั้น จึงต้องเอาผลตอบแทนที่สูงที่สุดที่สามารถได้รับจากการ
น าปัจจัยนั้นไปใช้ในทางอ่ืนมาคิดเป็นต้นทุนของการผลิตสินค้าด้วย โดยต้นทุนชนิดนี้เรียกว่า “ต้นทุน
ค่าเสียโอกาส” 
 ขณะที่ความหมายและแนวคิดเกี่ยวกับต้นทุนมีนักวิชาการต่างประเทศได้อธิบายไว้ โดย
สามารถสรุปแนวคิดของแต่ละท่านได้ ดังนี้ 
 Samuelson & William (2002: 125) อธิบายว่าทุกๆ สิ่งที่มีการผลิตจะมีต้นทุนเป็นเงา
ตามตัวไปด้วย ไม่ว่าจะท าธุรกิจการเกษตร ธุรกิจขนาดกลางหรือธุรกิจขนาดเล็กก็ตาม โดยก าไรจะ
เป็นตัวบ่งบอกถึงการรับรู้ของต้นทุนในการใช้ที่สะท้อนไปยังต้นทุนในการผลิตสินค้าและบริการ 
ดังนั้นผู้ประกอบการจะต้องพิจารณาถึงต้นทุน ด้วยการผลิตให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
 Taylor and Weerapana (2010: 205) อธิบายต้นทนุเป็นตัวก าหนดการขยายของธุรกิจว่า
จะมีการเพ่ิมขนาดการผลิตขึ้น หรือลดลงในการผลิต เนื่องจากเป็นต้นทุนคงท่ีและต้นทุนผันแปร ที่มี
การเปลี่ยนแปลงได้ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว และต้นทุนในแต่ละธุรกิจมีความแตกต่างกัน เช่น 
ต้นทุนของอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ กับต้นทุนของธุรกิจขนาดเล็กก็มีการวิเคราะห์ที่แตกต่างกัน
ออกไป ซึ่งเกี่ยวกับขนาดผลได้ต่อการผลิตที่สัมพันธ์กับต้นทุนในด้านต่างๆ 
 จากค าอธิบายของนักวิชาการต่างประเทศและในประเทศนั้น สามารถน ามาสรุปความหมาย
และแนวคิดเกี่ยวกับต้นทุนได้ว่า ทุกๆ สิ่งที่มีการผลิตจะมีต้นทุนเป็นเงาตามตัวไปด้วย โดยก าไรจะ
เป็นตัวบ่งบอกถึงการรับรู้ของต้นทุนในการใช้ ที่สะท้อนไปยังต้นทุนในการผลิตสินค้าและบริการ 
ดังนั้น ผู้ประกอบการจะต้องพิจารณาถึง ต้นทุนด้วยการผลิตให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด ต้นทุนในแต่
ละธุรกิจมีความแตกต่างกัน เช่น ต้นทุนของอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ กับต้นทุนของธุรกิจขนาดเล็กก็มี
การวิเคราะห์ที่แตกต่างกันออกไป ซึ่งเกี่ยวกับขนาดผลได้ต่อการผลิตที่สัมพันธ์กับต้นทุนในด้านต่างๆ 
ตามแนวคิดของเศรษฐศาสตร์เกี่ยวกับต้นทุน แตกต่างจากต้นทุนการผลิตทางบัญชีเล็กน้อย กล่าวคือ 
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ต้นทุนทางบัญชี หมายถึง ค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่ชัดแจ้งหรือมีรายจ่ายเป็นตัวเงิน ขณะที่ต้นทุนทาง
เศรษฐศาสตร์มีขอบเขตท่ีกว้างกว่า โดยรวมทั้งต้นทุนที่ชัดแจ้งและไม่ชัดแจ้ง และมีการแบ่งต้นทุน
ชนิดต่างๆ อาทิ ต้นทุนเอกชน ต้นทุนสังคม ต้นทุนชัดแจ้ง ต้นทุนแฝง ต้นทุนระยะสั้นและระยะยาว 
 

ต้นทุนการผลิตลักษณะต่างๆ  
 การพิจารณาเรื่อง ต้นทุนการผลิต (Cost of production) ที่จะมีส่วนในการก าหนดอุปทาน
ของสินค้าของผู้ผลิต เราจะมาท าความเข้าใจกับต้นทุนการลักษณะต่างๆ ที่มีการกล่าวถึงอยู่บ่อยๆ 
เสียก่อนเป็นล าดับแรก ดังนั้น ให้ทราบถึงลักษณะของต้นทุนการผลิตในแบบต่างๆ ดังนี้  
(นราทิพย์ ชุติวงศ์, 2561: 164-167) 
 1. ต้นทุนค่าเสียโอกาสหรือต้นทุนในการเลือก 
  โดยปกติเมื่อเอ่ยถึงต้นทุนการผลิตสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง มักจะเป็นที่เข้าใจว่าหมายถึง
ค่าใช้จ่ายทั้งหมดมีได้ใช้จ่ายออกไป ในการผลิตสินค้าชนิดนั้นๆ เป็นต้นว่า ต้นทุนในการก่อสร้าง
สถานีโทรทัศน์ก็จะคือ ค่าที่ดิน ค่าก่อสร้าง ค่าติดตั้งวัสดุอุปกรณ์ ตลอดจนค่าใช้จ่ายอื่นๆ ที่จ าเป็นต่อ
การก่อสร้างที ่นอกเหนือจากนี้ความเข้าใจในลักษณะดังกล่าวนี้มีอยู่ทั่วไป แต่โดยแท้จริงถ้าผู้ลงทุน
มิได้ใช้จ่ายเงินจ านวนมหาศาลเพ่ือการสร้างสถานีโทรทัศน์ จะสามารถน าเงินดังกล่าวไปหาประโยชน์
อ่ืนๆ ได้อีกมากมายหลายหนทาง อาทิ อาจจะเอาไปลงทุนในอุตสาหกรรม โรงพยาบาลเอกชน หรือ
แม้กระทั่งไปฝากธนาคารเพื่อรับดอกเบี้ย แต่เมื่อน าเงินมาใช้จ่ายการสร้างสถานีโทรทัศน์ โอกาสที่จะ
ได้ผลตอบแทนจากการลงทุนในทางอ่ืนก็จะหมดไป ต้นทุนที่แท้จริงของการสร้างสถานีโทรทัศน์ตาม 
ตัวอย่างจึงไม่ใช่ค่าที่ใช้จ่ายเพื่อก่อตั้งสถานีโทรทัศน์ แต่จะเป็นผลประโยชน์ที่ผู้ลงทุนไม่ได้รับจากการ
ลงทุนอื่น ได้น าเอาปัจจัยการผลิตมาใช้ในการก่อสร้างสถานีโทรทัศน์ไปแล้ว เราเรียกผลประโยชน์ที่ 
ไม่ได้รับต่อเนื่องจากได้น าปัจจัยการผลิตไปใช้ในทางใดทางหนึ่งเรียกว่า ต้นทุนค่าเสียโอกาส 
(Opportunity cost) หรือ ต้นทุนในการเลือกและเนื่องจากปัจจัยการผลิตแต่ละชนิดแต่ละจ านวน
ย่อมสามารถใช้ประโยชน์ได้หลายทาง และผลประโยชน์แต่ละทางย่อมแตกต่างกันไป ผู้เป็นเจ้าของ
ปัจจัยผลผลิตจะเลือกใช้ปัจจัยดังกล่าวได้แต่เพียงทางใดทางหนึ่งเท่านั้น  สอดคล้องกับ Broadbent, 
Lindle, McHale, Oxley & Park (2015: 40) ได้กล่าวว่า ต้นทุนทางเศรษฐกิจรวมถึงต้นทุนเงินของ
ปัจจัยการผลิตที่ต้องจ่าย แต่ยังรวมถึงค่าเสียโอกาสของปัจจัยที่ไม่ได้จ่าย เช่น โฮม ออฟฟิศท่ีด าเนิน
ธุรกิจ โดยค่าเสียโอกาสของปัจจัยการผลิต คือ เงินที่สามารถหาได้จากการใช้ปัจจัยนั้นให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด เช่น การท าธุรกิจ เงินที่จะได้รับจากการท างานอ่ืน คือ ค่าเสียโอกาสของแรงงานใน
การด าเนนิการของผู้ประกอบการ ดังนั้น ในทางเศรษฐศาสตร์ ต้นทุนไม่ได้เป็นเพียงการค านวณเงินที่
ใช้ไปเท่านั้น แต่ยังค านึงถึงความพยายามและทรัพยากรทั้งหมดด้วยที่ได้เข้าสู่การผลิต โดยหลักของ
เหตุผลแล้วในระหว่างทางเลือกต่างๆ ที่เหลืออยู่ ผู้ผลิตย่อมต้องเลือกทางเลือกท่ีได้ประโยชน์สูงสุด 
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ดังนั้น เราอาจจะใช้นิยามค าว่า ต้นทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งได้ว่าคือ 
ผลประโยชน์สูงสุดจากทางเลือกทางใดทางอ่ืนที่ผู้ผลิตไม่ได้รับ เนื่องจากได้มีการใช้การผลิตไปในการ
ผลิตไปในทางสินค้าชนิดนั้นๆ เสียแล้ว ในกรณีผู้ผลิตตัดสินใจถูกต้องผลประโยชน์ที่ได้รับจากการ
ผลิตสินค้าท่ีเลือกแล้วจะต้องมีค่าสูงกว่าต้นทุนค่าเสียโอกาสเสมอ 
           แนวคิดในเรื่องต้นทุนค่าเสียโอกาสนี้ มิได้หมายเฉพาะแต่เรื่องการผลิตเพียงอย่างเดียวในแง่
ของผู้บริโภค การเลือกบริโภคสินค้าชนิดอื่นๆ ก็จะมีต้นทุนค่าเสียโอกาสเกิดข้ึนเช่นกัน เป็นต้นว่า 
เมื่อผู้บริโภคตัดสินใจซื้อโทรทัศน์เครื่องหนึ่ง ต้นทุนของการตัดสินใจดังกล่าวไม่ใช่ราคาของโทรทัศน์ 
แต่จะเป็นค่าเสียโอกาส ที่ครอบครัวจะได้รับความสุขจากการน าเงินไปใช้จ่ายในทางอ่ืน เช่น ไป
พักผ่อนหย่อนใจหรือซื้อตู้เย็นหรืออ่ืนๆ และถ้าความสุขของครอบครัวจากการมีโทรทัศน์ มีมากกว่า
ความสุขจากการไปพักผ่อนหย่อนใจ หรือความสะดวกสบายจากการมีตู้เย็นในบ้าน เราก็กล่าวได้ว่า
การตัดสินใจซื้อโทรทัศน์เป็นการตัดสินใจที่ถูกต้อง ในด้านของเจ้าของปัจจัยของการผลิตก็เช่นกัน 
ต้นทุนค่าเสียโอกาสจากการใช้ปัจจัยการผลิตไปทางหนึ่ง เป็นต้นว่าการน าเงินฝากธนาคารไว้ ก็คือ 
ผลประโยชน์สูงสุดจากทางเลือกทางอ่ืนที่ไม่ได้รับ เช่น เงินปันผลจากการลงทุนในกิจการใดกิจการ
หนึ่งหรือดอกเบี้ยจากการน าเงินไปให้กู้ 
 2. ต้นทุนแจ้งชัด และ ต้นทุนไม่แจ้งชัด 
  ในการรวมยอดการใช้จ่ายในการผลิตสินค้าหนึ่งๆ ผู้ผลิตมักจะท าการค่าส ารวจค่าใช้จ่าย
ต่างๆ ที่ใช้ในการผลิตสินค้าอ่ืนๆ ค่าใช้จ่ายเหล่านี้ที่แลเห็นได้ชัดว่า กิจการได้จ่ายออกไปจริงๆ เราจึง
เรียกตน้ทุนลักษณะนี้ว่า ต้นทุนแจ้งชัด (Explicit cost) อย่างไรก็ตามในบางกรณีโดยเฉพาะใน
กิจการขนาดเล็ก เจ้าของกิจการมักจะน าเอาปัจจัยการผลิตส่วนของตน เข้ามาใช้ในกจิการด้วยเป็น
ต้นว่าเข้ามาจัดการการผลิตด้วยตนเอง น าเงินทุนและสิ่งก่อสร้างของตนเอง เข้ามาใช้ในกิจการซึ่ง
ดังกล่าว เจ้าของกิจการจะไม่มีค่าตอบแทนให้กับตนเอง ไม่มีจ่ายค่าเช่าสิ่งก่อสร้างที่น ามาใช้ และไม่
คิดดอกเบีย้ให้กับจ านวนเงินที่น ามาลงทุน เลยดูเสมือนว่ากิจการไม่มีต้นทุนประเภทนี้ในการผลิต แต่
โดยแท้จริงที่แล้วการผลิตย่อมจะเกิดขึ้นไม่ได้ ถ้าปราศจากสถานที่ตั้งเงินทุนและผู้ประกอบการ 
ดังนั้น เราจะถือว่าค่าใช้บริการจากปัจจัยดังกล่าวเป็นต้นทุนในการผลิต และเม่ือต้นทุนดังกล่าวเป็น
ต้นทุนที่ไม่ปรากฏออกมาอย่างแจ้งชัด เราจึงเรียกต้นทุนประเภทนี้ว่า ต้นทุนไม่แจ้งชัด (Implicit-
cost) ปัญหามีอยู่ว่าเมื่อไม่ได้มีการจ่ายค่าใช้บริการจากปัจจัยการผลิตแล้ว เราจะรู้ได้อย่างไรว่าส่วน
ของต้นทุนค่าเสียโอกาสเข้ามาใช้ ดังนั้นต้นทุนไม่แจ้งชัดจากเรื่องนี้ก็คือ การน าเอาหลักการเรื่องท่ี
จัดการในการผลิตเองก็คือ ผลตอบแทนหรือจ านวนเงินที่สูงที่สุดที่ของเจ้าของกิจการจะได้รับถ้าไป
ท างานอ่ืน ในท านองเดียวกันค่าใช้จ่ายของเงินทุนและสิ่งก่อสร้างที่เจ้าของกิจการมาใช้ ในการผลิตก็
จะเท่ากับผลตอบแทนที่สูงสุดที่เจ้าของกิจการจะได้รับ ถ้าน าปัจจัยดังกล่าวไปใช้ในทางอ่ืน ส่วนของ 
Dwivedi (2008: 246-247) กล่าวว่า ต้นทุนชัดแจ้งเป็นต้นทุนที่อยู่ภายใต้การด าเนินการจริงทาง
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ธุรกิจ ที่สามารถลงทางบัญชีเป็นลายลักษณ์อักษรได้ ที่เกิดจากการจ้างงาน ค่าจ้าง เงินเดือน อัตรา
ดอกเบี้ย หรือค่าใช้จ่ายในการซื้อวัสดุอุปกรณ์ ขณะที่ต้นทุนไม่ชัดแจ้งเปรียบได้กับต้นทุนค่าเสีย
โอกาส อาทิเช่น ผู้ประกอบการไม่ได้ลงเงินเดือนของตนเองเพราะเป็นผู้ประกอบการ โดยไม่คิดว่า
ตนเอง คือแรงงานเช่นเดียวกัน หรือผู้ประกอบการมีที่ดินเป็นของตนเองแต่ไม่คิดเรื่องค่าเช่าที่ดิน 
รวมทั้งไปเปรียบเทียบถึงการลงทุนในที่ดินนั้นว่า ถ้าน าที่ดินท าธุรกิจดังกล่าวกับไปท าอย่างอ่ืนแล้ว
อันไหนได้ก าไรมากกว่ากัน เป็นต้น 
 3. ต้นทุนทางบัญชี และต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ 
  ค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่กิจการได้จ่ายออกไปและบันทึกไว้ในบัญชีของกิจการ เราเรียกว่า 
ต้นทุนทางบัญชี (Accounting cost) ต้นทุนทางบัญชีนี้ ทางภราดร ปรีดาศักดิ์ (2559: 242) อธิบาย
ว่า สิ่งเดียวกับต้นทุนแจ้งชัดเพราะรายการที่จะลงบันทึกไว้ในบัญชีได้ จะต้องเป็นรายการค่าใช้จ่าย
ต่างๆ ที่ได้มีการใช้จ่ายจริงเท่านั้นส าหรับต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ (Economic cost) จะหมายถึง 
ต้นทุนทกุชนิดที่จ าเป็นการผลิตไม่ว่าจะมีบัญชีการจ่ายออกไปจริงหรือไม่ก็ตาม ต้นทุนทาง
เศรษฐศาสตร์ จึงไม่รวมต้นทุนแจ้งชัดและต้นทุนไม่แจ้งชัดเข้าไว้ด้วยกัน และดังนั้น ต้นทุนทาง
เศรษฐศาสตร์จึงมักจะสูงกว่าต้นทุนทางบัญชีอันมีผลต่อไปท าให้ก าไรทางเศรษฐศาสตร์มักจะต่ ากว่า
ก าไรทางบัญชี 
 4. ต้นทุนเอกชน และ ต้นทุนทางสังคม 
  ต้นทุนเอกชน (Private cost) หมายถึง ค่าใช้จ่ายทั้งหมดท่ีเกิดข้ึนกับผู้ผลิตจากการใช้
ปัจจัยการผลิตต่างๆ ในการผลิต ดังนั้นต้นทุนเอกชนและต้นทุนทั้งหมดจากการผลิตสินค้าชนิดใด
ชนิดหนึ่งก็ คือ ส่วนของต้นทุนแจ้งชัดและต้นทุนไม่แจ้งชัดรวมเข้าด้วยกันหรือก็คือ ต้นทุนทาง
เศรษฐศาสตร์ ที่เราได้กล่าวถึงมาแล้วนั้นเอง ต้นทุนดังกล่าวเป็นต้นทุนที่เกิดขึ้นกับกิจการ ต้นทุน
เอกชนจึงอาจเรียกได้ว่าเป็นต้นทุนภายใน (Internal cost) (นราทิพย์ ชุติวงศ์, 2561: 166-167)
อย่างไรก็ตามในการผลิตสินค้าใดๆ ก็ตาม ต้นทุนที่เกิดข้ึนอาจมิได้มีเพียงแต่ค่าใช้จ่ายต่างๆ ที่เกิด
ขึ้นกับผู้ผลิตเท่านั้น แต่อาจมีค่าใช้จ่ายบางชนิดที่เป็นผลจากการผลิตนั้นๆ ปรากฏอยู่ และบุคคลอ่ืน
ทีไ่ม่ได้เกี่ยวข้องในการผลิตต้องตกเป็นผู้รับภาระค่าใช้จ่ายดังกล่าว ตัวอย่างเช่น ในการตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรม ถ้าผู้ผลิตมิได้มีความรับผิดชอบต่อสังคมมากพอ มิได้หาทางก าจัดของเสียให้ถูกวิธีแตใ่ช้
วิธีการง่ายๆ โดยการปล่อย ของเสียลงแม่น้ าลาคลอง ผลก็คือน้ าในแม่น้าล าคลองเกิดการเน่าเสีย 
ปลาตายหรือไม่ก็ได้รับสาร ที่เป็นพิษสะสมอยู่ในตัวประชาชนผู้ที่ต้องใช้น้ าในแม่น้ าล าคลองเกิดความ
เดือดร้อน หรือท าให้ผู้บริโภคปลาจากแม่น้ า ถ้าคลองดังกล่าวได้รับสารพิษที่สะสมอยู่ในตัวปลา เกิด
เจ็บไข้ ต้องเสียค่าใช้จ่ายในการรักษาพยาบาล ค่าใช้จ่ายเหล่านี้ เป็นต้นทุนที่เกิดจากการกระท าของ
โรงงานที่ตกไปอยู่กับบุคคลภายนอกที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับการผลิต เรียกได้ว่าเป็นต้นทุนภายนอก 
(External cost) และเนื่องจากต้นทุนดังกล่าวมิได้เกิดข้ึนกับกิจการในการคิดค านวณต้นทุนการผลิต 
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กิจการจึงไม่น าต้นทุนภายนอกเข้ามาคิดเป็นต้นทุนการผลิตของตนด้วย แต่เมื่อค านึงในแง่ของสังคม 
ดังนั้น ต้นทุนสังคมในการผลิตสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งจึงหมายถึง ค่าใช้จ่ายทุกชนิดที่เกิดขึ้นกับสังคม
จากการผลิตสินค้านั้นๆ ต้นทุนสังคมจึงมีค่าเท่ากับต้นทุนเอกชนบวกกับต้นทุนภายนอก 
 

การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตในระยะสั้น  
 การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต สามารถวิเคราะห์ได้ทั้งระยะสั้นและระยะยาว ในที่นี้จะท าการ
วิเคราะห์ต้นทุนการผลิตระยะสั้นที่มีตัวแปรที่เกี่ยวข้องอยู่ 2 ตัวแปร คือ ตัวแปรผันแปรกับตัวแปร
คงท่ี โดยเป็นปัจจัยพ้ืนฐานของการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตระยะสั้น ซึ่งทางวันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน 
(2562: 140-147) ได้แบ่งประเภทย่อยๆ ของต้นทุนการผลิต แต่ละประเภทได้เป็น ต้นทุนรวม 
ต้นทุนเฉลี่ย และต้นทุนเพ่ิม ดังนี้ 
 
 1. ต้นทุนรวม (Total cost, TC) ต้นทุนที่ประกอบด้วยต้นทุนคงที่รวม และต้นทุนแปรผัน
รวม เขียนเป็นสมการง่ายๆ ดังนี้ 
 

TC = TFC + TVC 
 

 2. ต้นทุนคงท่ีรวม (Total fixed cost, TFC) หมายถึง ต้นทุนหรือรายจ่ายที่ต้องจ่ายตายตัว
ไม่เปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณการผลิต ผู้ผลิตจะต้องเสียค่าใช้จ่ายส่วนนี้ไม่ว่าจะผลิตในปริมาณมาก
น้อยเท่าไร หรือหยุดการผลิตเป็นการชั่วคราวก็ตาม ดังนั้น ต้นทุนคงท่ีจึงเป็นค่าตอบแทนที่จ่ายให้กับ
ปัจจัยการผลิตคงท่ีซึ่งจะเป็นปัจจัยการผลิตประเภทใดก็ได้ หากปริมาณการใช้ปัจจัยการผลิตนั้นไม่ได้
ขึ้นอยู่กับปริมาณผลผลิตก็ถือเป็นปัจจัยการผลิตคงที่ได้ทั้งนั้นแต่การผลิตในระยะสั้น โดยทั่วไปปัจจัย
การผลิตคงท่ีมักได้แก่ ที่ดิน สิ่งปลูกสร้างโรงงาน เครื่องจักร ดังนั้นต้นทุนคงที่โดนมากจึงได้แก่ ค่าเช่า
ที่ดิน ค่าก่อสร้างอาคารโรงงาน ค่าเครื่องจักรรวมทั้งค่าติดตั้ง 
 3. ตน้ทุนแปรผันรวม (Total variable cost, TVC) คือ ต้นทุนที่อาจเปลี่ยนแปลงตาม
ปริมาณผลผลิต ต้นทุนประเภทนี้จะสูงขึ้นถ้าปริมาณผลผลิตมีมากและจะลดลงถ้าผลิตน้อยหรือเป็น
ศูนย์ถ้าไม่ผลิตเลย ดังทีต่ัวอย่างต้นทุนแปรผัน ได้แก่ ค่าจ้างคนงานในโรงงาน ค่าวัตถุดิบและวัสดุ
สิ้นเปลืองต่างๆ รายจ่ายค่าของในสาธารณูปโภค 
 4. ต้นทุนรวมเฉลี่ย (Average total cost, ATC หรือ AC) ค านวณจากต้นทุนรวมหารด้วย
ปริมาณผลผลิต แต่เนื่องจากต้นทุนรวมประกอบด้วย ต้นทุนคงท่ีและต้นทุนแปรผัน ดังนั้นต้นทุนรวม
เฉลี่ยจึงเท่ากับผลบวกของต้นทุนคงท่ีเฉลี่ยและต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (Lodewijks & Monadjemi, 
2016: 47) 
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ATC =TVC

Q
 = AFC + AVC = L x W

Q
 = w (L

Q
) = w ( 1

AP
L)  

 
 5. ต้นทุนคงท่ีเฉลี่ย (Average fixed cost, AFC) ค านวณจากต้นทุนคงที่รวมหารด้วย
จ านวนสินค้าที่ผลิต ต้นทุนคงที่เฉลี่ยจะมีค่าลดลงตามล าดับ เมื่อจ านวนผลผลิตเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ  
 

AFC =TFC

Q
  (Q คือปริมาณผลผลิต) 

 
 6. ต้นทุนแปรผันเฉลี่ย (Average variable cost, AVC) ค านวณจากต้นทุนแปรผันรวม
หารด้วยจ านวนผลผลิต 
 

AVC = TVC

Q
 

 
 7. ต้นทุนส่วนเพิ่มหรือต้นทุนเพิ่ม (Marginal cost, MC) คือ ต้นทุนรวมที่เพ่ิมขึ้น (หรือ
ลดลง) อันเนื่องมาจากปริมาณผลผลิตเพ่ิมข้ึน (หรือลดลง) จากเดิม 1 หน่วย 
 

MC = ∆TC

∆Q
 

 
 ค านวณจากส่วนเปลี่ยนของต้นทุนรวม หารด้วยส่วนเปลี่ยนของปริมาณผลผลิต การค านวณ 
“ส่วนเพิ่ม” (Marginal) ถือเป็นแนวคิดท่ีส าคัญในการวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ ซึ่งมักจะต้อง
ค านึงถึงผลที่เกิดข้ึนระหว่างหน่วยต่อหน่วย ต้นทุนส่วนเพิ่มจึงนับเป็นหัวใจของการวิเคราะห์ต้นทุน
ในทางเศรษฐศาสตร์ 
   

ตารางและเส้นต้นทุนการผลิตต่างๆ  
 1. ลักษณะและการสร้างเส้นต้นทุนประเภทต่างๆ 
  ในการแสดงเส้นต้นทุนต่างๆ เนื่องจากก าหนด ให้แกนตั้งแทนค่าของต้นทุนและแกน
นอนแทนปริมาณผลผลิต ดังนั้นค่าของต้นทุน ณ ปริมาณผลผลิตต่างๆ จึงวัดตามแนวดิ่ง คือ วัดจาก
แกนนอนขึ้นไปจรดจุดบนเส้นต้นทุนนั้น (วิรุณสิริ ใจมา, 2559: 186-190., ประพันธ์ เศรวนันทน์และ
ไพศาล เล็กอุทัย, 2556: 71-75) 



216 
 

  1.1 เส้นต้นทุนคงท่ีรวม (Total foxed cost, TFC) เนื่องจากต้นทุนคงที่มีค่าเท่ากัน
ตลอดไม่ว่าปริมาณผลผลิตจะเป็นเท่าไรก็ตาม ดังนั้นเส้น TFC จึงเป็นเส้นตรงขนานกับแกนและมี
ระยะห่างจากแกนนอนเท่ากับค่าของต้นทุนคงท่ี ดังภาพประกอบที่ 6.2  
  1.2 เส้นต้นทุนแปรผันรวม (Total variable cost, TVC) ส่วนเส้น TVC เป็นเส้นโค้ง   
ดังภาพประกอบที่ 6.1 ช่วงแรกของเส้น TVC จะเว้าออก (Concave) จากแกนปริมาณผลผลิตและ
ช่วงหลังของเส้น จะเว้าเข้าหาแกนปริมาณผลผลิต ปรากฏการณ์นี้อธิบายได้โดยใช้ กฎว่าด้วยการ
ผลิตที่มีสัดส่วนไม่คงที่ (Law of variable proportion production) กล่าวคือ การเพ่ิมปัจจัยแปร
ผันหน่วย 
  แรกๆ จะท าให้ผลผลิตเพิ่มขึ้นในอัตราการเพ่ิมของต้นทุนแปรผันรวม แต่เมื่อการเพิ่ม
ปัจจัยแปรผันเลยจุดหนึ่งไปแล้ว ปริมาณผลผลิตจะเพ่ิมข้ึนในอัตราต่ ากว่าอัตราการเพ่ิมของต้นทุน
แปรผันรวม ปรากฏการณ์ช่วงหลังเกิดจาก “กฎว่าด้วยการลดน้อยถอยลงของผลลิตส่วนเพิ่ม”  
(Law of diminishing returns to input) ซึ่งเป็นส่วนหนึง่ของกฎแรก นอกจากนี้เส้น TVC จะเริ่ม
จากจุดก าเนิด (Origin) เสมอ เหตุเพราะเมือ่มีผลผลิตเท่ากับ 0 ต้นทุนแปรผันจะเท่ากับ 0 ด้วย 
  1.3 เส้นต้นทุนรวม (Total cost, TC) เส้น TC คือ ผลรวมของเส้น TFC และ TVC 
ดังนั้นเส้น TC จึงอยู่สูงกว่าเส้น TFC และ TVC เนื่องจาก TFC มีค่าคงท่ี ดังนั้นเส้น TC จึงมีลักษณะ
เดียวกับเส้น TVC ทุกประการ และอยู่ห่างจากเส้น TVC โดยวัดตามแนวดิ่งเท่ากับค่า TFC ณ ทุก
ระดับปริมาณผลผลิต ดังภาพประกอบที่ 6.1 
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ตารางท่ี 6.1 ต้นทุนประเภทต่างๆ  
 
ปริมาณ 
ผลผลิต 

Q 

ต้นทุน 
คงท่ีรวม 

TFC 

ต้นทุน 
แปรผัน

รวม 
TVC 

ต้นทุน
รวม 
TC 

ต้นทุน 
คงท่ีเฉลี่ย 

AFC 

ต้นทุน 
แปรผัน
เฉลี่ย 
AVC 

ต้นทุน 
รวมเฉลี่ย 

ATC 

ต้นทุน 
ส่วนเพิ่ม 

MC 

0 
1 
2 
3 
4 
5 

4 
4 
4 
4 
4 
4 

0 
5 
8 
15 
32 
65 

4 
9 
12 
19 
36 
69 

- 
4 
2 
11

3
 

1 
4

5
 

- 
5 
4* 
5 
8 
13 

- 
9 
6* 
61

3
 

9 
134

5
 

- 
5 
3 
7 
17 
33 

  

หมายเหตุ: เนื่องจากความไม่ต่อเนื่องของตัวเลขปริมาณผลผลิต (ช่องแรก)กล่าวคือมิได้แสดงปริมาณ
ผลผลิตระหว่าง 0.1-0.9, 1.1-1.9, 2.1-2.9 ฯลฯ ดังนั้นค่าของต้นทุนการผลิตประเภทต่างๆ ดังปรากฏในตารางนี้ 
จึงเป็นค่าตัวเลขท่ีไม่ต่อเนื่อง (discontinuous) ตามไปด้วย ค่าของ AVC และ ATC ที่เป็นจริงจึงไม่ตรงกับปริมาณ
สินค้าหน่วยที่ 2 ตามที่ปรากฏในตาราง 

 
ที่มา: วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน (2562: 142) 
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ภาพประกอบที่ 6.1 เส้นต้นทุนรวม TFC, TVC และ TC 
ที่มา: วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน (2562: 143) 
 
  1.4 เส้นต้นทุนคงท่ีเฉลี่ย (Average fixed cost, AFC) เส้น AFC สร้างโดยการลากเส้น
ตรงจากจุดก าเนิดไปจรดเส้น TFC ณ จุด A, B และ C ความชันของเส้น 0D, 0B และ 0C ก็คือค่า 
AFC ณ จุด A’, B’ และ C’ (ตัวอย่างเช่น ความชัน ณ จุด A = AQ1

0Q1
) จะเห็นได้ว่าความชันมีค่าลดลง

เมื่อปริมาณเพ่ิมข้ึนจนกระทั่งเข้าใกล้ 0 แต่ไม่เท่ากับ 0 ดังนั้น ลักษณะเส้น AFC จึงไม่ตัดแกนนอน
เส้น AFC มีคุณสมบัติเป็น Rectangular hyperbola กล่าวคือพ้ืนที่สี่เหลี่ยมใต้เส้นนี้ (สร้างจากจุด
ใดจุดหนึ่งบนเส้นนี้) จะเท่ากันตลอด ดังภาพประกอบที่ 6.2 (วิรุณสิริ ใจมา, 2559: 188) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ต้นทุน 

ปริมาณผลผลิต 0 Q1 Q2 Q3 
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ภาพประกอบที่ 6.2 การสร้างเส้นต้นทุนเฉลี่ย 
ที่มา: วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน (2562: 144) 
 
  1.5 เส้นต้นทุนรวมเฉลี่ย (Average of total cost or average cost, ATC หรือ AC) 
คือ ผลรวมของเส้น AFC และ AVC ดังนั้นเส้น AC จึงอยู่เหนือเส้น AFC และ AVC โดยอยู่เหนือเส้น 
AVC วัดตามแนวดิ่งเท่ากับค่า AFC เส้น AC มีลักษณะเหมือนเส้น AVC แต่จุดต่ าสุดของเส้น AC อยู่

0 

0 

ต้นทุน 

ต้นทุน 

ปริมาณผลผลิต 

ปริมาณผลผลิต 

Q1 

Q1 

Q2 

Q2 

Q3 

Q3 

A B C 

A’ 

B’ C’ 
AFC 

TFC 

TFC

Q1

 

TFC

Q2

 

TFC

Q3
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C 

C’ 

ตรงปริมาณผลผลิตที่สูงกว่าจุดต่ าของเส้น AVC (ประพันธ์ เศรวนันทน์และไพศาล เล็กอุทัย, 2556: 
74) 
  การสร้างเส้น AC จากเส้น TC ใช้วิธีลากเส้นตรงจากจุดก าเนิดไปจรดเส้น TC ณ จุด A 
และ C ความชันของ 0A และ 0C ก็คือค่า AC ณ จุด A’ และ C’ จะเห็นได้ว่าความชันที่จุด C มีค่า
ต่ าสุด ดังนั้น AC ที่จุด C’ หรือที่ปริมาณ OQ2 จึงมีค่าต่ าสุด ในท านองเดียวกัน การสร้างเส้น AVC 
จากเส้น TVC ก็ใช้วิธีการเดียวกัน ดังภาพประกอบที่ 6.3 (วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน, 2562: 144) 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบที่ 6.3 การสร้างเส้น AC และ AVC จากเส้น TC และ TVC 
ที่มา: วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน (2562: 145) 
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  1.6 เส้นต้นทุนส่วนเพิ่ม (Marginal cost, MC) มีลักษณะตามภาพประกอบที่ 6.4 คือ
คล้ายเส้น AC และ AVC แต่มีความชันมากกว่า เส้น MC นี้จะตัดจุดต่ าสุดของเส้น TC และ TVC 
เสมอ เส้น MC อาจสร้างจากเส้น TC หรือ TVC ก็ได้ 

                  จากสูตร MC =∆TC

∆Q
 = ∆TVC

∆Q
 

  ดังนั้น MC ก็คือค่าความชันของ TC หรือ TVC การสร้างเส้น MC จึงใช้วิธีการลากเส้นตรง
สัมผัสกับเส้น TC หรือ TVC ณ จุด A, B และ C ค่าความชัน ณ จุดเหล่านี้ก็คือค่า MC ณ จุด A’, B’ 
และ C’ ในภาพประกอบที่ที่ 6.4 (Samuelson & William, 2001: 129) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 6.4 การสร้างเส้น MC จากเส้น TC หรือ TVC 
ที่มา: วันรักษ์  มิ่งมณีนาคิน (2562: 146) 
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ต้นทุนระยะยาว  
 การวิเคราะห์การผลิตนั้นต้องมีการวิเคราะห์ทั้งระยะสั้นและระยะยาวของต้นทุน โดยต้นทุน
ระยะยาวนั้น ทางนราทิพย์ ชุติวงศ์ (2561: 176-182) ได้อธิบายถึง ค่าใช้จ่ายทุกชนิดที่เกิดข้ึนใน
ระยะยาวอันเป็นเวลาที่นานพอ จนผู้ผลิตสามารถเปลี่ยนแปลงปัจจัยการผลิตทุกชนิดได้ สอดคล้อง
กับ Lynham (2008: 472-473) ได้อธิบายถึงต้นทุนระยะยาว คือ ช่วงเวลาที่ต้นทุนทั้งหมดผันแปร
จะขึ้นอยู่กับลักษณะเฉพาะของบริษัทที่เป็นปัญหาทั้งหมด โดยไม่ใช่ระยะเวลาที่แม่นย า เช่น หากมี
สัญญาเช่าโรงงานหนึ่งปี  ระยะยาว คือ ระยะเวลาใดๆ ที่นานกว่าหนึ่งปี ตั้งแต่หลังจากหนึ่งปีจะไม่
ผูกพันตามสัญญาเช่าอีกต่อไป ไม่มีค่าใช้จ่ายคงที่ในระยะยาว บริษัทสามารถสร้างโรงงานใหม่และซื้อ
เครื่องจักรใหม่หรือมันสามารถปิดสิ่งอ านวยความสะดวกที่มีอยู่ ในการวางแผนระยะยาว ซ่ึงบริษัท
จะเปรียบเทียบเทคโนโลยีการผลิตทางเลือก (หรือกระบวนการ) บริบทนี้เปรียบเทียบกับ เทคโนโลยี 
คือ วิธีการทางเลือกทั้งหมดของการรวมปัจจัยการผลิตเพ่ือสร้างผลลัพธ์ มันไม่ได้หมายถึงเฉพาะ
สิ่งประดิษฐ์ใหม่อย่างแท็บเล็ตคอมพิวเตอร์ บริษัทจะค้นหาเทคโนโลยีการผลิตที่ช่วยให้สามารถผลิต
ได้ในระดับที่ต้องการของผลผลิตด้วยต้นทุนที่ต่ าที่สุด ท้ายที่สุดแล้วต้นทุนที่ต่ าลงจะน าไปสู่การสูงขึ้น
ก าไรอย่างน้อย ถ้ารายได้รวมไม่เปลี่ยนแปลง  
  1. ต้นทุนทั้งหมดระยะยาว (Long-run total cost) ต้นทนุทั้งหมดในระยะยาวกับต้นทุน
ผันแปรทั้งหมดในระยะยาวจะเป็นสิ่งเดียวกนัทั้งนี้เนื่องจากว่า ในระยะยาวปัจจัยการผลิตที่ผู้ผลิตใช้
อยู่จะมีเพียงปัจจัยผันแปรเท่านั้น ดังนั้น เมื่อผู้ผลิตไม่ท าการผลิตเลยในระยะยาวต้นทุนทั้งหมดใน
ระยะยาว (LTC) จะเท่ากับศูนย์ แต่เมื่อผลิตมากข้ึนต้นทุนทั้งหมดในระยะยาวที่จะเพ่ิมข้ึน เส้น LTC 
จะมีลักษณะที่เหมือนกับ STC เพียงแตว่่าเส้น LTC จะออกจากจุดต้นก าเนิด แต่เส้น STC จะออก
จากจุดที่แสดงต้นทุนคงที่ทั้งหมด และเส้น LTC จะลาดกว่าเส้น STC 
 
 

 

 

 

 
 
ภาพประกอบที่ 6.5 เส้นต้นทุนทั้งหมดในระยะยาว 
ที่มา: นราทิพย์ ชุติวงศ์ (2561: 177) 

ปริมาณสินค้า 
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  2. ต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว (Long-run average cost) คือ ต้นทุนทั้งหมดในระยะยาว
คิดเฉลี่ยต่อหนึ่งหน่วยของผลผลิต การหาต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว (LAC) จึงท าให้โดยการหารค่า
ต้นทุนทั้งหมดในระยะยาวด้วยปริมาณการผลิต หรือเขียนได้ว่า 
 

LAC =  LAC

  Q
 

   เส้น LAC จะมีลักษณะเป็นรูปตัว U เช่นเดียวกับเส้น SAC แต่จะแบนกว่าลักษณะ
รูปตัว U ของเส้น LAC เป็นผลสืบเนื่องจากกฎผลได้ต่อขนาด จากการขยายขนาดการผลิตของหน่วย
ธุรกิจ ในช่วงแรกที่ผลได้ต่อขนาดเพิ่มขึ้น จากการประหยัดภายใน เส้น LAC จะลดลง ช่วงที่ผลได้ต่อ
ขนาดคงที่ เส้น LAC จะต่ าสุดและอาจมีระดับที่คงที่อยู่ช่วงหนึ่ง เมื่อถึงช่วงที่ผลได้ต่อขนาดลดลง
จากการไม่ประหยัดภายใน เส้น LAC จะเพ่ิมสูงขึ้น ลักษณะของเส้น LAC ได้แสดงไว้ในภาพประกอบ
ที่ 6.6 (ก) 
    นอกจากการประหยัดและการไม่ประหยัดภายใน ของหน่วยธุรกิจลดลงและเพ่ิมข้ึน
แล้วยังมีการประหยัดและไม่ประหยัด อีกลักษณะหนึ่งที่จะส่งผลตัวอย่างของการประหยัด กระทบให้
ต้นทุนต่อหน่วยของหน่วยธุรกิจลดลง และเพ่ิมขึ้นได้เช่นกัน ดังกล่าวก็เช่น การค้นพบแหล่งวัตถุดิบ
ใหม่ๆ ของกลุ่มผู้เป็นเจ้าของปัจจัยการผลิต จะส่งผลให้ราคาปัจจัยการผลิตดังกล่าวลดต่ าลง ซึ่งการ
ลดต่ าลงของต้นทุนวัตถุดิบจะเกิดข้ึน กับหน่วยธุรกิจทุกหน่วยที่ใช้วัตถุดิบนั้น และเกิดขึ้นไม่ว่าหน่วย
ธุรกิจนั้นๆ จะใช้การผลิตขนาดใด การลดต่ าลงของต้นทุนต่อหน่วยในกรณีนี้ จึงเป็นการลดระดับของ
ต้นทนุต่อหน่วยในทุกๆปริมาณการผลิต ในท านองเดียวกันการเพ่ิมสูงขึ้น ของค่าใช้จ่ายต้นทุนที่เกิด
จากการที่ราคาน้ ามันเพ่ิมสูงขึ้น เมื่อกลุ่มโอเปครวมตัวเข้าด้วยกันผูกขาดการขายน้ ามัน หรือการที่
รัฐบาลเก็บภาษีจากผู้ผลิตเพิ่มขึ้น ย่อมส่งผลกระทบให้ต้นทุนต่อหน่วยของหน่วยธุรกิจ ทุกหน่วยใน
ทุกๆ ขนาดการผลิตเพ่ิมสูงขึ้น เป็นการเพ่ิมระดับของต้นทุนต่อหน่วยในทุกๆ ปริมาณการผลิตของ
หน่วยธุรกิจ การประหยัดและการไม่ประหยัดที่เกิดขึ้นกับหน่วยธุรกิจ ในลักษณะนี้เรียกว่าการ
ประหยัดและการไม่ประหยัด (External economic & external diseconomies) เนื่องจากการ
ประหยัดและการไม่ประหยัดดังกล่าว เป็นผลสืบเนื่องมาจากสาเหตุภายนอก 
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ภาพประกอบที่ 6.6 เส้น LAC กับการประหยัดและการไม่ประหยัดภายในและภายนอก 
ที่มา: นราทิพย์ ชุติวงศ์ (2561: 178) 
 
  ภาพประกอบที่ 6.6 (ก) และภาพประกอบที่ 6.6 (ข) ได้แสดงให้เห็นความแตกต่างของใน
กรณีของการประหยัดภายในกับการผลิตภายนอก การไม่ประหยัดภาพในกับการผลิตภายนอกและ
การไม่ผลิตภายนอก ซึ่งเราจะเห็นได้ว่า ในกรณีของการผลิตภายในและการไม่ผลิตภายในนั้นเส้น
ต้นทุนเฉลี่ยต่อหน่วยจะลดลง เมื่อหน่วยธุรกิจมีการผลิตใหญ่มีปริมาณการผลิตมากข้ึนในระยะแรกๆ
และเพ่ิมสูงขึ้น เมื่อหน่วยธุรกิจขยายขนาดการผลิตใหญ่ขึ้น มีปริมาณการผลิตมากเกินไปในระยะ
หลังๆ เป็นลักษณะของการลดลงและเพ่ิมข้ึนตามเส้นต้นทุนต่อหน่วย LAC ได้แสดงไว้ในรูป 6.6 (ก) 
ในขณะที่การประหยัดและการไม่ประหยัดภายนอก จะเป็นผลให้เส้นต้นทุนต่อหน่วย LAC เลื่อน
ระดับต่ าลง และสูงขึ้นทั้งเส้น ดังเส้น LAC1และ LAC2  ในภาพประกอบที่ 6.6 (ข) โดยที่การลดระดับ
ต่ าลงของเส้น LAC เป็น LAC1 เกิดจากการประหยัดภายนอกและการเพ่ิมระดับสูงขึ้นจากเส้น LAC 
เป็น LAC2 เกิดจากการไม่ประหยัดภายนอก 
  3. ต้นทุนหน่วยสุดท้ายในระยะยาว (Long-run marginal cost) ต้นทุนหน่วยสุดท้ายใน
ระยะยาว คือ ต้นทุนของผลผลิตหน่วยสุดท้ายในระยะยาว ค่าต้นทุนหน่ายสุดท้ายในระยะยาว 
(LMC) นี้ จะหาได้จากการหารส่วนเปลี่ยนแปลงของต้นทุนทั้งหมดในระยะยาว ส่วนเปลีย่นแปลงของ
ปริมาณการผลิตหรือเขียนได้ว่า 

LMC =   Δ LTC

ΔQ
 

  ความสัมพันธ์ระหว่าง LMC กับ LAC จะเป็นไปในท านองเดียวกับความสัมพันธ์ ระหว่าง 
SMC กับ SAC ที่เคยกล่าวถึงไว้แล้วทุกประการนั้น คือ เมื่อ LAC ลดลง LMC จะต่ ากว่า LMC เมื่อ 

ต้นทุน 
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ปริมาณสินค้า 

 

LAC 

 

0 0 

LAC1 

 

ปริมาณสินค้า 

 

(ข) 

LAC2 

 
LAC 

1 

ต้นทุน 

 



225 
 

LAC เพ่ิมขึ้น LMC จะสูงกว่า LAC และ LMC จะตัดจุดต่ าสุดของ LAC ดังแสดงไว้ในภาพประกอบที่ 
6.7 
 
 

 

 

 

 

ภาพประกอบที่ 6.7 เส้นต้นทุนเฉลี่ยและเส้นต้นทุนหน่วยสุดท้ายในระยะยาว 
ที่มา: นราทิพย์ ชุติวงศ์ (2561: 179) และ Daron, Laibson & List (2016: 161) 
 

ความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนในระยะยาวและต้นทุนระยะสั้น 
 การพิจารณาต้นทุนในระยะสั้นที่ผ่านมานั้น ต้นทุนต่างๆ เกิดขึ้นเป็นต้นทุนที่เกิดจากรายได้
ขนาดของโรงงานขนาดหนึ่งขนาดใดเท่านั้น หากขนาดของโรงงานอีกขนาดหนึ่ง (เช่นมีเครื่องจักร
มากขึ้น) เราก็จะได้เส้นต้นทุนอีกชุดหนึ่งที่มีต าแหน่งแตกต่างออกไป แต่และความสัมพันธ์ของต้นทุน
ชนิดต่างๆ จะยังคงคล้ายคลึงกันแต่โรงงานที่มีขนาดใหญ่กว่า (มีต้นทุนคงที่มาก) หากผลิตสินค้าใน
จ านวนน้อยต้นทุนเฉลี่ยมักจะสูง แต่ถ้าผลิตสินค้าในจ านวนที่มากกว่านั้น ต้นทุนเฉลี่ยจะต่ ากว่าของ
โรงงานที่มีขนาดเล็กกว่า (ภราดร ปรีดาศักดิ์, 2559: 259-264)  
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ภาพประกอบที่ 6.8 ความสัมพันธ์ระหว่างต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาวและระยะสั้น 
ที่มา: ภราดร ปรีดาศักดิ์ (2559: 259) 
 
 สมมติว่าในระยะสั้น โดยทางชยันต์ ตันติวัสดาการ (2559: 214-215) ได้อธิบายว่า หน่วย
ผลิตสามารถเลือกขนาดของโรงงานตามปริมาณของปัจจัยคงท่ี (เช่นเครื่องจักร) ได้เพียง 3 ขนาด ซึ่ง
แต่ละขนาดมีต้นทุนเฉลี่ยที่ต่างกัน ดังแสดงด้วยเส้น SAC ต่างๆ ในภาพประกอบที่ 6.8 คือ SAC1 
SAC2 และ SAC3 ตามล าดับ ส่วนขนาดใดจะเหมาะสมหรือมีต้นทุนเฉลี่ยต่ ากว่าขนาดอ่ืนๆ นั้น ขึ้นอยู่
ว่าหน่วยผลิตต้องการจะผลิตสินค้าในปริมาณเท่าใด ตัวอย่างเช่น ขนาดที่เหมาะสม ผลผลิตตั้งแต่
หน่วยแรกจนถึงหน่วยที่ Q1 คือ โรงงานขนาดที่ 1 (SAC1) เพราะช่วงปริมาณดังกล่าว SAC1 ต่ ากว่า 
SAC2 และ SAC3 ส่วนระหว่างหน่วยที่ Q1 ถึง Q3 เป็นโรงงานขนาดที่ 2 (SAC2) เพราะ ขนาดที่ 2 มี
ต้นทุนเฉลี่ยต่ าสุด เช่น ที่ปริมาณ Q2 หน่วย SAC1 เท่ากับหน่วยละ OB ในขณะที่ SAC3 เท่ากับ
หน่วยละ OA แต่ SAC2 เท่ากับหน่วยละ OC เท่านั้น ในท านองเดียวกัน ถ้าผลิตมากกว่า Q3 ขนาดที่
เหมาะสม คือ โรงงานขนาดที่ 3 (SAC3) 
  อย่างไรก็ดี แม้ว่าโรงงานแต่ละขนาดจะมีความเหมาะสมแตกต่างกันตามปริมาณผลผลิต 
ส าหรับการผลิตในระยะสั้นแล้ว หน่วยผลิตไม่สามารถเปลี่ยนแปลงขนาดตามที่ต้องการได้ ถ้าเลือก
ขนาดใดแล้ว ต้นทุนเฉลี่ยจะเป็นไปตามแนวเส้น SAC ของขนาดนั้นๆ เช่น ถ้าเลือกขนาดที่ 2 ต้นทุน
เฉลี่ยที่ปริมาณผลผลิตต่างๆ จะเป็นไปตามแนวเส้น SAC2 นั่นคือ ถ้าผลิตเกิน Q3 หน่วย เช่น Q4 
หน่วยต้นทุนเฉลี่ยจะเท่ากับหน่วยละ OA ซึ่งสูงกว่าขนาดที่ 3 แต่หน่วยผลิตจะเปลี่ยนมาเลือกขนาด
ที่สามไม่ได้แล้ว เนื่องจากอยู่ในระยะสั้น ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงการใช้ปัจจัยการผลิตบางชนิดได้แต่
ในระยาวหน่วยผลิตสามารถเปลี่ยนขนาดของโรงงานได้ตามต้องการ นั่นคือจะเลือกขนาดใดก็ได้ 
ขึ้นอยู่กับว่าจะผลิตในปริมาณเท่าใด ถ้าผลิตไม่เกิน Q1 หน่วยก็เลือกขนาดที่ 1 ต้นทุนเฉลี่ยจะเป็นไป
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ตามแนวเส้น SAC1 และถ้าต้องการผลิตในช่วงปริมาณ Q1 และ Q3 หน่วย ก็เลือกขนาดที่ 2 ซึ่งต้นทุน
เฉลี่ยจะเป็นไปตามแนวเส้น SAC2 แต่ถ้าผลิตเกิน Q3 หน่วยก็เลือกขนาดที่ 3 ซึ่งต้นทุนเฉลี่ยจะ
เป็นไปตามแนวเส้น SAC3 ดังนั้น เส้นต้นทุนเฉลี่ยในระยะยาว (Long-run average cost: LAC) จึง
เป็นไปตามแนวเส้นต้นทุนเฉลี่ยของโรงงานขนาดต่างๆ ในระยะสั้น (SAC) ที่ผู้ผลิตเลือกใช้ ในภาพคือ
แนวเส้นหนาทึบที่ห่อหุ้มเส้น SAC ขนาดต่างๆ เท่าที่ มีให้เลือกได้ (วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน, 2562: 
149-150) 
 นอกจากนั้นสิทธิเดช พงษ์กิจวรสิน (2562: 130-131) ได้อธิบายเพิ่มเติมเกี่ยวกับเส้นต้นทุน
เฉลี่ยระยะยาวนั้นมีปัจจัยขึ้นอยู่กับโครงสร้างต้นทุนการผลิตสินค้า การผลิตบางประเภทอาจจะมี
ลักษณะที่ต้นทุนต่อหน่วยค่อนข้างคงที่ การผลิตสินค้าบางชนิดเมื่อเพ่ิมการผลิตขึ้นจะท าให้มีต้นทุน
ต่อหน่วยเพิ่มขึ้น ในขณะที่สินค้าบางชนิดเมื่อเพ่ิมการผลิต อาจจะท าให้มีต้นทุนการผลิตต่อหน่วย
ต่ าลง ซึ่งลักษณะการผลิตที่เมื่อผลิตสินค้าจ านวนมากขึ้นแล้ว ต้นทุนเฉลี่ยระยะยาวต่ าลงนี้ เรียกว่า
การเกิด “การประหยัดต่อขนาด” (Economies of scale) หรือที่สามารถเพ่ิมผลผลิตได้ โดยต้นทุน
เพ่ิมข้ึนเป็นสัดส่วนที่น้อยกว่าผลผลิตที่เพ่ิมข้ึน การประหยัดต่อขนาดเกิดขึ้นได้ด้วยหลายสาเหตุ เช่น 
การแบ่งงานกัน ท าให้แรงงานมีประสิทธิภาพมากขึ้นหรือการซื้อวัตถุดิบเพ่ิมขึ้น ท าให้สามารถต่อรอง
ราคาและซื้อได้ในราคาท่ีต่ าลง แตก่ระนั้นในการวิเคราะห์ถึงแรงงานก็คงยากในปัจจุบัน ดังที่เบน 
ไฟท์ (Ben Fine) (2016: 130-131) ได้กล่าวว่า เศรษฐศาสตร์จุลภาคกระแสหลักของตลาดแรงงาน
ถูกครอบง าโดยแนวคิดนี้ว่าตลาดแรงงานก็เหมือนกับท่ีอ่ืนๆ ในแง่ของการเป็นสิ่งที่แน่นอน หลักการ
วิเคราะห์เช่นเดียวกับตลาดอ่ืนๆ ทั้งหมด ซึ่งสันนิษฐานได้เองอยู่ภายใต้การวิเคราะห์ตามหลักการ
ทั่วไปและเป็นสากล เน้นส าหรับการจ้างงานขึ้นอยู่กับ สิ่งที่ก าหนดอุปสงค์และอุปทานและพวกเขามี
ปฏิสัมพันธ์กันอย่างไร ที่ระดับหยาบสุดมักจะขยายออกไปทั้งจุลภาคและมหภาคตามนั้น ถ้าว่างงาน
ที่ไหน ก็มีต้องเป็นแรงงานส่วนเกินและค่าจ้างท่ีแท้จริง (หรือรางวัลอื่น ๆ ให้กับแรงงาน เช่น สิทธิใน
การจ้างงานหรือสวัสดิการ) สูงเกินไปและควรปรับตัวลงเพ่ือสร้างสมดุลของตลาดโดยการลดอุปทาน
และความต้องการที่เพ่ิมข้ึนแน่นอน ดึงดูดความไม่สมบูรณ์ของตลาดไม่ว่าจะเป็นที่ระดับจุลภาคหรือ
ระดับมหภาค อาจถูกใช้เพ่ืออ้างเหตุผลในการแทรกแซงของรัฐ เกี่ยวกับค่าแรงขั้นต่ าและทฤษฎีของ
เคนส์ที่หลากหลายส าหรับเศรษฐศาสตร์มหภาคของการว่างงานโดยไม่สมัครใจ ในทางตรงกันข้าม
การผลิตสินค้าท่ีเมื่อเพ่ิมปริมาณการผลิตแล้ว ท าให้ต้นทุนเฉลี่ยระยะยาวต่อหน่วยในการผลิตเพ่ิม
สูงขึ้นเรียกว่าเป็น “การไม่ประหยัดต่อขนาด” (Diseconomies of scale) หรือการเพิ่มผลผลิตได้ 
โดยต้นทุนเพิ่มขึ้นเป็นสัดส่วนที่มากกว่าผลผลิตที่ได้เพ่ิมข้ึน การไม่ประหยัดต่อขนาดนี้เกิดได้ด้วย
หลายสาเหตุเช่นกัน เช่น เมื่อเพ่ิมการผลิตถึงระดับหนึ่ง อาจท าให้ปัจจัยการผลิตหรือวัตถุดิบขาด
แคลน ถ้าให้ต้องซื้อปัจจัยการผลิตในราคาท่ีสูงขึ้นหรือในการผลิตระยะสั้น การเพ่ิมการผลิตขึ้น
อาจจะท าให้การใช้ปัจจัยคงที่ประสบปัญหาและมีประสิทธิภาพน้อยลง 
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 ลักษณะการผลิตที่แบ่งตามความประหยัดต่อขนาดนี้ มีความส าคัญต่อการตัดสินใจและ    
กลยุทธ์ของผู้ผลิตและนโยบายของรัฐบาลมาก เนื่องจากการผลิตที่มีการประหยัดต่อขนาดจะสร้าง
แรงจูงใจให้ผู้ผลิตเพิ่มปริมาณการผลิตเนื่องจากจะมาต้นทุนการผลิตต่อหน่วยต่ าลง ซึ่งจะท าให้ผู้ผลิต
รายใหญ่ได้เปรียบผู้ผลิตรายเล็ก สามารถแข่งขันในตลาดที่ยาก ยกเว้นกรณีที่สินค้ามีความโดดเด่น
เฉพาะตัวจริงๆ ในกรณีนี้ภาครัฐจะต้องตัดสินใจระหว่างการสนับสนุนการผลิต ของผู้ผลิตให้มีขนาด
ใหญ่ขึ้นเพ่ือให้ต้นทุนในการผลิตสินค้านั้นลดลง หรือการสนับสนุนผู้ผลิตรายเล็กเพ่ือให้มีการแข่งขัน
ในตลาดให้มากข้ึน ในบางกรณีท่ีรัฐบาลสามารถควบคุมการผลิตได้บ้างรัฐอาจจะเลือกการผลิตขนาด
ใหญ่เพ่ือให้ได้รับประโยชน์จากการประหยัดต่อขนาดแล้ว จึงไปควบคุมการผลิตและการตั้งราคา
สินค้า เช่น การผลิตไฟฟ้า น้ าประปาหรือการลงทุนขนาดใหญ่จากต่างประเทศ แต่ในบางกรณีที่รัฐไม่
สามารถควบคุมการผลิต การตั้งราคาสินค้าได้มากนัก รัฐอาจจะเลือกในการสนับสนุนผู้ผลิตรายย่อย
เพ่ือให้เกิดการแข่งขันในตลาดได้มากข้ึนได้ ส าหรับการผลิตทั่วไปนักเศรษฐศาสตร์มักจะมองว่าเส้น
ต้นทุนเฉลี่ยระยะยาว (LAC) จะมีลักษณะเป็น U-shape โดยในช่วงต้นเมื่อเพ่ิมปริมาณการผลิตจะ
ท าให้ต้นทุนเฉลี่ยระยะยาวลดลง ในช่วงกลางต้นทุนเฉลี่ยระยะยาวจะมีแนวโน้มคงที่ เมื่อมีปริมาณ
การผลิตมากขึ้นต้นทุนเฉลี่ยระยะยาวจะมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน นอกจากเรื่องการประหยัดต่อขนาดแล้ว 
การผลิตบางชนิดมีลักษณะ “การประหยัดจากขอบเขต” (Economies of scale) การประหยัดจาก
ขอบเขต หมายถึง เมื่อผู้ผลิตสินค้ามากกว่า 1 ชนิดแล้วท าให้ต้นทุนเฉลี่ยต่อหน่วยในการผลิตสินค้า
ต่ ากว่าที่จะท าการผลิตแยกจากกัน ตัวอย่างเช่น การที่บริษัทเลือกท าการผลิตอาหารสัตว์ เลี้ยงสัตว์
อาหาร ครบวงจร หรือการที่ธนาคารส่วนใหญ่ท าธุรกิจประกันด้วย ซึ่งจะมีต้นทุนการผลิตต่ ากว่าการ
ผลิตที่แยกจากกัน โดยส่วนหนึ่งอาจเป็นเพราะการแบ่งวัตถุดิบในการผลิต หรือการใช้ทักษะการผลิต
ที่คล้ายกันท าให้การพัฒนาทักษะสามารถท าไปด้วยกันได้ (วิรุณสิริ ใจมา, 2559: 195-197) 
 

รายรับและก าไรจากการผลิต  
 เนื่องจากหน่วยผลิตส่วนใหญ่มีจุดมุ่งหมายที่ต้องการแสวงหาก าไรสูงสุด ดังนั้นการวิเคราะห์
การผลิตและต้นทุนการผลิตจะมีผลต่อรายรับและก าไรจากการผลิต ดังนั้นการองค์ประกอบที่ส าคัญ
อีกประการหนึ่ง คือ การมองถึงจุดคุ้มทุนของรายรับและก าไรที่จะเกิดขึ้นในอนาคต (สายพิณ ชิน
ตระกูลชัยและศุภนิตย์ ตั้งสง่าศักดิ์ศรี, 2562: 143-149) 
 
 1. ความสัมพันธ์ของรายรับชนิดต่างๆ  
  1.1 รายรับรวม (Total revenue: TR) ของผู้ผลิต คือ รายได้จากการขายสินค้าและ
บริการ ซึ่งสามารถค านวณได้จากผลคูณของราคาสินค้า (P) และปริมาณขายสินค้า (Q) ดังสมการ
ต่อไปนี้ 
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รายรับรวม  =  ราคาสินค้า x ปริมาณขาย 
  หรือ                       TR  =  P xQ 
 1.2 รายรับเฉลี่ย (Average revenue: AR) คือ รายรับเฉลี่ยต่อหน่วยจากรายรับรวม
หารรายรับรวมด้วยปริมาณขายนั่นคือ 
 

    AR =  TR

Q
 =  

รายรับรวม

ปริมาณขาย
 

 
  1.3 รายรับส่วนเพิ่ม (Marginal revenue: MR) คือ ส่วนเปลี่ยนของรายรับรวมอัน 
เนื่องมาจากปริมาณขายเปลี่ยนไป 1 หน่วย เขียนเป็นสูตรได้ดังนี้ 
 

    MR  = ∆TR

∆Q
 =  

การเปลี่ยนแปลงของรายรับรวม

การเปลี่ยนแปลงของปริมาณขาย
 

 
 2. การเปลี่ยนแปลงในรายรับเม่ือปริมาณขายเปลี่ยนแปลง 
  เนื่องจากรายรับรวมของผู้ผลิต คือ ผลคูณของราคาและปริมาณขายสินค้า ดังนั้น หาก
ราคาและ/หรือปริมาณขายสินค้าเปลี่ยนแปลงไปย่อมส่งผลให้รายรับรวมของผู้ผลิตเปลี่ยนแปลงไป
ด้วย อย่างไรก็ตามในกรณีที่ผู้ผลิตไม่มีอ านาจในการก าหนดราคาสินค้า โดยราคาสินค้าอาจถูก
ก าหนดตามกลไกตลาด หรือราคาสินค้าอาจถูกก าหนดโดยรัฐบาล ในกรณีที่ราคาสินค้ามีค่าคงที่ 
รายรับรวมของผู้ผลิตก็จะขึ้นอยู่กับปริมาณการขายสินค้า กล่าวคือ ถ้าผู้ผลิตขายสินค้าในปริมาณ
มากขึ้น รายรับรวมของผู้ผลิตจะเพ่ิมข้ึน ในทางตรงกันข้ามถ้าขายสินค้าในปริมาณน้อยลง รายรับ
รวมก็จะลดลง 
  ส าหรับกรณีที่ผู้ผลิตมีอ านาจในการก าหนดราคาสินค้าได้ หรือในกรณีท่ีราคาสินค้าไม่
คงท่ีแต่จะเปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณการขายสินค้า เช่น กรณีที่มีผู้ผลิตน าสินค้ามาขายในปริมาณ
มากอาจจะส่งผลให้ราคาสินค้าลดลง หรือ กรณีที่มีผู้ผลิตน าสินค้าขายในปริมาณน้อย อาจจะส่งผล
ให้ราคาสินค้าสูงขึ้น ซึ่งในกรณีท่ีราคาสินค้าเปลี่ยนแปลงในทิศทางตรงกันข้าม กับปริมาณการขาย
สินค้าดังกล่าว แสดงว่า หากผู้ผลิตเพ่ิมปริมาณการขายสินค้า อาจจะไม่ท าให้รายรับรวมของผู้ผลิต
เพ่ิมข้ึนก็ได้ ในทางตรงกันข้ามหากผู้ผลิตลดปริมาณการขายสินค้า ก็ไม่จ าเป็นว่าจะท าให้รายรับรวม
ของผู้ผลิตลดลงเสมอไปก็ได้ ดังนั้นในการวิเคราะห์รายรับของผู้ผลิต จะได้แบ่งพิจารณาเป็น 2 กรณี 
คือ กรณีท่ีราคาคงที่และกรณีที่ราคาเปลี่ยนแปลง 
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  กรณีราคาคงท่ี  ถ้าหากให้ราคาสินค้าคงที่ รายรับรวมของผู้ผลิตจะถูกก าหนดโดย
ปริมาณการขายกล่าวคือ หากผู้ผลิตเพิ่มปริมาณการขายสินค้า ก็จะท าให้ผู้ผลิตมีรายรับรวมเพ่ิมข้ึน 
ในทางตรงกันข้าม ถ้าผู้ผลิตลดปริมาณการขายสินค้า รายรับรวมก็จะลดลง ทั้งนี้ในกรณีราคาสินค้ามี
ค่าคงที่ รายรับเฉลี่ยต่อหน่วยของสินค้าที่ผู้ผลิตขายได้จะเท่ากับราคาสินค้า นอกจากนี้สินค้าทุกๆ 
หน่วยที่ขายได้เพ่ิมขึ้น ดังนั้น ถ้าราคาสินค้ามีค่าคงท่ี จะได้ 
  

   AR =  TR

Q
 = P 

   MR  =∆TR

∆Q
 = P 

 
  ตัวอย่างเช่น การขายปากกาของผู้ผลิตรายหนึ่ง ถ้าปากกาชนิดนั้นมีราคาด้ามละ 10 
บาท หากผู้ผลิตรายนี้ขายปากกาได้ทั้งหมด 100 ด้าม จะท าให้ผู้ผลิตมีรายรับรวมเท่ากับ 1,000 
(100 ด้าม x 10 บาท) และเมื่อค านวณรายรับเฉลี่ย จะพบว่าผู้ผลิตรายนี้มีรายรับเฉลี่ยคงที่เท่ากับ 
10 บาท (1,000 บาท หาร 100 ด้าม)  
  ตารางที่ 6.2 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายรับรวมและปริมาณขายสินค้าในกรณีท่ีราคา
สินค้ามีค่าคงท่ีเท่ากับ 10 บาทต่อหน่วย จากความสัมพันธ์ระหว่างรายรับรวมและปริมาณขายสินค้า
ของผู้ผลิตในตารางที่ 6.2 และเมื่อค านวณรายรับเฉลี่ย (AR) และรายรับส่วนเพิ่ม (MR) จะเห็นได้ว่า
เมื่อราคาสินค้าเท่ากับ 10 บาทต่อหน่วย รายรับเฉลี่ยและรายรับส่วนเพิ่มจะมีค่าเท่ากับ 10 บาท 
 
ตารางท่ี 6.2 แสดงความสัมพันธ์ระหว่าง TR, AR และ MR กรณรีาคาสินค้าและบริการคงที่ 
 

ราคา 
(P) 

ปริมาณขาย 
(Q) 

รายรับรวม 
(TR = PxQ) 

รายรับเฉลี่ย 
(AR = TR/Q) 

รายรับเพิ่ม 

(MR =∆TR/∆Q) 
10 0 0 - - 
10 1 10 10 10 
10 5 50 10 10 
10 10 100 10 10 
10 50 500 10 10 
10 100 1000 10 10 

 
ที่มา: สายพิณ ชินตระกูลชัยและศุภนิตย์ ตั้งสง่าศักดิ์ศรี (2562: 145) 
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 จากความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณขายสินค้ากับรายรับต่างๆ ดังแสดงในตารางที่ 6.2 
สามารถวาดกราฟเส้นรายรับรวม ได้ดังเส้น TR0 ในภาพประกอบที่ 6.9 (ก) และเส้นรายรับเฉลี่ยและ
รายรับส่วนเพิ่ม สามารถแสดงได้ดังเส้น AR และเส้น MR ในภาพประกอบที่ 6.9 (ข) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 6.9 เส้นรายรับรวมของผู้ผลิต (ก) เส้นรายรับเฉลี่ย (AR)  
  และเส้นรายรับส่วนเพิ่ม (MR) ของผู้ผลิต 
ที่มา: สายพิณ ชินตระกูลชัยและศุภนิตย์ ตั้งสง่าศักดิ์ศรี (2562: 146) 
 
  กรณีราคาเปลี่ยนแปลง ในกรณีที่ราคาและปริมาณขายสินค้าเปลี่ยนแปลงไปในทิศทาง
ตรงกันข้าม กล่าวคือ หากผู้ผลิตเพ่ิมปริมาณการขายสินค้าจะท าให้ราคาสินค้าลดลง ดังนั้น การที่
ผู้ผลิตเพิ่มปริมาณการขายสินค้า อาจจะไม่ท าให้รายรับรวมของผู้ผลิตเพิ่มข้ึนเสมอไป ในกรณีท่ีราคา
สินคา้ไม่คงท่ีจะท าให้รายรับเฉลี่ย รายรับส่วนเพิ่มไม่คงท่ีเช่นกัน แต่จะเปลี่ยนแปลงไปตามปริมาณ
การขายสินค้าของผู้ผลิต เมื่อราคาสินค้าเปลี่ยนแปลงปริมาณการขายของผู้ผลิตส่งผลให้ราคาสินค้า
เปลี่ยนแปลงได้ แสดงว่าสินค้าชนิดนั้นมีผู้ขายจ านวนไม่มากนัก ผู้บริโภคจึงไม่มีทางเลือกในการซื้อ
สินค้ามากนัก โดยเฉพาะหากสินค้าชนิดนั้นมีผู้ขายเพียงรายเดียว อย่างไรก็ตาม ความต้องการซื้อ
สินค้าของผู้บริโภคยังคงเป็นไปตามกฎของอุปสงค์ คือ เมื่อราคาสูงขึ้นผู้บริโภคจะมีความต้องการซื้อ
ลดลง ในทางตรงกันข้ามถ้าราคาสินค้าลดลงผู้บริโภคก็จะมีความต้องการซื้อสินค้าเพ่ิมขึ้น 

ปริมาณขาย ปริมาณขาย 

รายรับรวม (TR) รายรับเฉลี่ยและรายรับส่วนเพ่ิม 

TR0 

AR, MR 

1000 

500 

100 

0 
10 50 100 10 50 100 0 

(ก)  (ข) 
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  ดังนั้น ถ้าความสัมพันธ์ระหว่างราคาและปริมาณสินค้า ที่ผู้ผลิตขายได้มีความสัมพันธ์กัน
ในทิศทางตรงกันข้าม การที่ผู้ผลิตเพ่ิมปริมาณการขายอาจไม่ท าให้รายรับรวมของเขาเพ่ิมขึ้นเสมอไป 
เนื่องจาก รายรับรวม (TR) ของผู้ผลิต เท่ากับ ผลคูณของราคา (P) และปริมาณสินค้าที่ผู้ผลิตขายได้ 
(Q) เมื่อผู้ผลิตต้องการเพิ่มปริมาณการขาย ก็จะต้องยอมลดราคาสินค้าลง ซึ่งอาจส่งผลให้ผลคูณ
ระหว่างราคาและปริมาณเพ่ิมขึ้นหรือลดลงก็ได้ ในทางตรงกันข้ามเมื่อผู้ผลิตเพ่ิมราคาสินค้าจะท าให้
ขายสินค้าได้ในปริมาณลดลง ซึ่งส่งผลให้รายรับเพิ่มขึ้นหรือลดลงก็ได้เช่นกัน การเปลี่ยนแปลงของ
ราคาสินค้าและบริการนั้น มักจะเกิดขึ้นกับตลาดที่มีการผูกขาด โดยผู้ผลิตจะมีอ านาจในการก าหนด
ราคาและปริมาณผลผลิตอย่างเต็มท่ี จึงท าให้ระดับราคาสินค้าไม่คงท่ีเหมือนกับตลาดที่มีการแข่งขัน
อย่างสมบูรณ์ ถ้าผู้ผลิตก าหนดระดับราคาสินค้าไว้สูงจะท าให้ ผู้ขายนั้นขายสินค้าได้น้อยลง ในทาง
ตรงกันข้าม หากก าหนดราคาไว้ต่ าผู้ขายก็จะขายได้มากยิ่งขึ้น ดังนั้นหากสามารถก าหนดราคาสินค้า
และปริมาณสินค้าที่ขายได้ ก็สามารถค านวณหารายรับชนิดต่างๆ ได้ ซึ่งสามารถพิจารณาได้ตาม
ตารางต่อไปนี้ (วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน, 2562: 152-153) 
 
ตารางท่ี 6.3 แสดงความความสัมพันธ์ระหว่าง TR, AR และ MR กรณีสินค้าและบริการเปลี่ยนแปลง 
 

(1) (2) (3) (4) (5) 

ราคา 
(P) 

ปริมาณซื้อ 
(Q) 

รายรับรวม 
(TR = P.Q) 

รายรับเฉลี่ย 

AR = 
TR

Q
 

รายรับส่วนเพิ่ม

(MR = 
∆TR

∆Q
) 

10 
9 
8 
7 
6 
5 
4 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 

10 
18 
24 
28 
30 
30 
28 

10 
9 
8 
7 
6 
5 
4 

10 
8 
6 
4 
2 

          0 TR สูงสุด 
-2 

 
ที่มา: วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน (2562: 153) 
 
  จากตารางที่ 6.3 พบว่า ถ้าเรามีตัวเลขในซ่อง 1 และ 2 เราก็สามารถหาตัวเลขในช่อง 3, 
4 และ 5 ได้ ตามล าดับ ตัวเลขในช่อง 3 ได้จัดจากผลคูณของตัวเลขในช่อง 1 และ 2 ตัวเลขในช่อง 
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4 ค านวณจาก ตัวเลขในช่อง 3 หารด้วยตัวเลขในช่อง 2 (ขอให้สังเกตว่าตัวเลขในช่อง 4 เหมือน
ตัวเลขในช่อง 1) ตัวเลขในช่อง 5 ค านวณจากตัวเลขในช่อง 4 และช่อง 2 โดยใช้สูตรการค านวณ
รายรับเพิ่มดังข้างต้น 
  จากตัวเลขเหล่านี้น าไปสร้างเส้น TR, AR, และ MR ดังปรากฏในภาพประกอบที่ 6.10
พิจารณาร่วมกับตารางที่ 6.3 เราอาจสรุปความสัมพันธ์ของรายรับทั้ง 3 ชนิดได้ดังนี้ 
  1. ตราบใดที่ MR มีค่ามากกว่าศูนย์ TR มีค่าเพ่ิมขึ้นเมื่อปริมาณขายเพ่ิมขึ้น  
  2. TR มีค่าสูงสุดเมื่อ MR มีค่าเป็นศูนย์ และ TR มีค่าลดลงเมื่อ MR มีค่าติดลบ  
  3. AR มีค่าลดลงเมื่อปริมาณขายเพิ่มขึ้น และ MR มีค่าน้อยกว่า AR 
 
 

 

 
 

   

 
 

 
 
 
 

ภาพประกอบที่ 6.10 ความสัมพันธ์ระหว่าง TR, AR, และ MR 
ที่มา: วันรักษ์ มิ่งมณีคิน (2562: 153) 
 
 3. ความสัมพันธ์ของรายรับรวม รายรับส่วนเพิ่มกับความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา 
  ถ้าในตลาดสินค้าชนิดหนึ่งมีผู้ผลิตเพียงรายเดียว ปริมาณขายสินค้าของผู้ผลิตรายนี้ย่อม
จะต้อง มีค่าเท่ากับปริมาณความต้องการซื้อสินค้าของผู้บริโภคท้ังหมดของตลาด ตัวอย่างเช่น การใช้
น้ าประปาในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีผู้ให้บริการน้ าประปาเพียงรายเดียว คือ การประปานครหลวง
นั้น ปริมาณขายน้ าประปาของการประปานครหลวงทั้งหมด จึงมีค่าเท่ากับปริมาณความต้องการใช้
น้ าประปาของประชาชนทั้งหมด ที่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานครนั่นเอง ดังนั้น ในตลาดที่มีผู้ผลิตและ
ขายสินค้าเพียงรายเดียว ปริมาณขายสินค้าของผู้ผลิต ณ ราคาต่างๆ กัน จึงมีค่าเท่ากับปริมาณความ

รายรับ TR มีค่าสูงสุด 

A 

B 
C 

D TR 

AR 

Q, MR 
ปริมาณผลผลิต 0 
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ต้องการซื้อสินค้าของผู้บริโภคท้ังหมดในตลาด ณ ระดับราคาต่างๆ ซึ่งก็คือ อุปสงค์ตลาดของสินค้า
ชนิดนั้นนั่งเอง (สายพิณ ชินตระกูลชัยและศุภนิตย์ ตั้งสง่าศักดิ์ศรี, 2562: 149-152) 
  ตัวอย่างเช่น ก าหนดให้อุปสงค์ตลาดสินค้า A ณ ราคาต่างๆ แสดงได้ดังตารางที่ 6.4 ใน
กรณีท่ีมีผู้ผลิตและขายสินค้า A เพียงรายเดียว ท าให้สามารถค านวณรายรับรวมของผู้ผลิตรายนี้ ณ 
ปริมาณขายต่างๆ ได้จากผลคูณของราคาสินค้า A และปริมาณอุปสงค์ของสินค้า A และเมื่อทราบ
รายรับรวมของผู้ผลิต ก็สามารถหารายรับเฉลี่ย และรายรับส่วนเพิ่มของผู้ผลิตจากการขายสินค้าที่
ปริมาณต่างๆ ได้ ดังตารางที่ 6.4 
 
ตารางท่ี 6.4 อุปสงค์ตลาดของสินค้า A รายรับประเภทต่างๆ ของผู้ผลิตและความยืดหยุ่นของ 
                 อุปสงค์ต่อราคา 
 

ราคา 
(P) 

ปริมาณขาย 
(Q) 

รายรับรวม 
(TR = PxQ) 

รายรับเฉลี่ย 
(AR = TR/Q) 

รายรับเพิ่ม 
(MR 

=∆TR/∆Q) 

ความ
ยืดหยุ่นของ
อุปสงค์ต่อ
ราคา A 

70 0 0 - - - 
60 1 60 60 60 -6.0 
50 2 100 50 40 -2.5 
40 3 120 40 20 -1.3 
30 4 120 30 0 -0.8 
20 5 100 20 -20 -0.4 
10 6 60 10 -40 -0.2 

 
ที่มา: สายพิณ ชินตระกูลชัยและศุภนิตย์ ตั้งสง่าศักดิ์ศรี (2562: 150) 
 
  จากความสัมพันธ์ระหว่างราคาสินค้าและอุปสงค์ตลาดของสินค้า A ดังตารางที่ 6.4 
สามารถค านวณหาค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา ณ จุดต่างๆ ได้ดังแสดงในตารางที่ 6.4 ซ่ึง
ค านวณได้จากสูตรที่ได้กล่าวมาแล้ว ดังนี้ 
 

ED  =  
∆Q

∆P
×

PA

QA
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  เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างรายรับรวม รายรับส่วนเพ่ิม และความยืดหยุ่นของ 
อุปสงค์ต่อราคา ในตารางที่ 6.4 พบว่า ถ้าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (ไม่คิดเครื่องหมาย) มีค่า
มากกว่าหนึ่ง พบว่า รายรับส่วนเพิ่ม (MR) จะมีค่าบวกหรือมีค่ามากกว่าศูนย์ ดังนั้นหากผู้ผลิตลด
ราคาสินค้าจะส่งผลให้ปริมาณขายสินค้าเพ่ิมมากขึ้น และจะท าให้รายรับรวมของผู้ผลิตเพ่ิมข้ึนด้วย 
แต่ถ้าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (ไม่คิดเครื่องหมาย) มีค่าน้อยกว่าหนึ่ง การที่ผู้ผลิตลดราคา
สินค้าเพ่ือต้องการเพ่ิมปริมาณการขาย จะส่งผลให้รายรับรวมของผู้ผลิตกลับลดลง เนื่องจากในช่วงที่
ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาสินค้า มีค่าน้อยกว่าหนึ่งนั้น รายรับส่วนเพิ่ม (MR) จะมีค่าเป็นลบ
หรือมีค่าน้อยกว่าศูนย์ ดังในตารางที่ 6.4 
  จะเห็นได้ว่าความสัมพันธ์ระหว่างความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา และรายรับรวมของ
ผู้ผลิตนี้ จะสอดคล้องกับความสัมพันธ์ระหว่าง ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาและรายจ่ายในการ
ซื้อสินค้าของผู้บริโภคท่ีได้กล่าวมาแล้ว ทั้งนี้ความสัมพันธ์ระหว่างความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา
และรายรับส่วนเพิ่มสามารถพิสูจน์ทางคณิตศาสตร์ได้ดังนี้ 
  เนื่องจากรายรับส่วนเพิ่ม (MR) ตามท่ีได้กล่าวมาข้างต้น คือ  
 

MR = P + Q∆Q

∆Y
 หรือ MR = P(1 + Q∆Q

P∆Y
) 

 
 

  และจากค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (ED) คือ 
 

ED  =  
∆Q

∆P
×

PA

QA
 

 

  ดังนั้น   MR = P(1 + 1

ED
) 

 
  ส าหรับสินค้าปกติ ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (ED) จะมีค่าเป็นลบ เนื่องจาก
ราคาสินค้าและปริมาณอุปสงค์ต่อสินค้า มีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้าม จากความสัมพันธ์ของ
รายรับส่วนเพิ่มและความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา ดังสมการข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า 
  1. ถ้าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (ED) มีค่ามากกว่าหนึ่ง IEDI > 1 จะท าให้
รายรับส่วนเพิ่ม (MR) มีค่ามากกว่าศูนย์ แสดงว่าการเพ่ิมปริมาณขายของผู้ผลิตในช่วงนี้จะท าให้
รายรับรวมจะผู้ผลิตเพิ่มขึ้น 
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  2. ถ้าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (ED) มีค่ามากกว่าหนึ่ง IEDI < 1 จะท าให้
รายรับส่วนเพิ่ม (MR) มีค่าน้อยกว่าศูนย์ แสดงว่าการเพ่ิมปริมาณขายของผู้ผลิตในช่วงนี้ จะท าให้
รายรับรวมของผู้ผลิตลดลง 
  3. ถ้าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา (ED) มีค่ามากกว่าหนึ่ง IEDI = 1 จะท าให้
รายรับส่วนเพิ่ม (MR) มีค่าเท่ากับศูนย์ แสดงว่า การเพิ่มปริมาณขายของผู้ผลิตในช่วงนี้ รายรับรวม
ของผู้ผลิตจะไม่เปลี่ยนแปลง ดังนั้น ปริมาณขาย ณ จุดที่มีความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคามีค่า
เท่ากับหนึ่งนี้ รายรับรวม (TR) จะมีค่าสูงสุด 
 

ต้นทุน รายได้และก าไรสูงสุด  
 วิเคราะห์ต้นทุนเพ่ือให้ทราบถึงรายได้และก าไรสูงสุดนั้น เป็นจุดมุ่งหมายที่ส าคัญของ
ผู้ประกอบการ โดยในทางเศรษฐศาสตร์นั้น มีวันรักษณ์ มิ่งมณีนาคิน (2562: 156-159) ไว้ว่า 
เศรษฐศาสตร์แบ่งก าไรเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ ก าไรปกติ และก าไรเกินปกติหรือก าไรเศรษฐศาสตร์ 
 1. ก าไรปกติ (Normal profit) คือ ผลตอบแทนของผู้ประกอบการ โดยคิดตามต้นทุนค่า
เสียโอกาส จากความรู้เบื้องต้นที่กล่าวไว้ในบทที่ 1 เกี่ยวกับการแบ่งปัจจัยการผลิต เราทราบแล้วว่า
ผู้ประกอบการเป็นปัจจัยการผลิตประเภทหนึ่ง จึงควรได้รับค่าตอบแทนจากการผลิตเช่นเดียวกับ
ปัจจัยการผลิตประเภทอ่ืน และการคิดค่าตอบแทนของผู้ประกอบการก็มีหลักการว่าผู้ประกอบการ
ควรจะได้รับค่าตอบแทนเท่ากับต้นทุนเสียโอกาส กล่าวคือไม่ประกอบการเอง แต่รับจ้างตามปกติ
น่าจะได้ค่าจ้างจ านวนหนึ่ง หรือถ้าไม่ประกอบการกิจการนี้ แต่ประกอบการกิจการอย่างอ่ืนน่าจะได้
ค่าตอบแทนจ านวนหนึ่ง ค่าจ้างหรือค่าตอบแทนที่น่าจะใกล้เคียงกับความจริงที่สุดจ านวนนั้นก็คือ
ต้นทุนค่าเสียโอกาส และต้นทุนค่าเสียโอกาสนี้ก็คือ “ก าไรปกติ” 
 2. ก าไรเกินปกติหรือก าไรแบบเศรษฐศาสตร์ (Abnormal or economic profit) คือ 
ก าไรส่วนที่เกินจากก าไรปกติ เป็นก าไรแท้จริง ก าไรปกติเป็นเพียงค่าเสียโอกาสของผู้ประกอบการ 
จึงไม่ใช่ก าไรแท้จริง 
 จุดเด่นของต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ คือมีการตอบแทนผู้ประกอบการตามค่าเสียโอกาสหรือ 
“ก าไรปกต”ิ ไว้ในต้นทุนรวม ส่วนต้นทุนทางบัญชีไม่รวมก าไรปกติ เพราะไม่ถือว่าค่าตอบแทน
ผู้ประกอบการเป็นส่วนหนึ่งของต้นทุน จึงท าให้ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์สูงกว่าต้นทุนทางบัญชี 
 โดยทั่วไปก าไร หมายถึง ผลต่างระหว่างรายรับรวมกับต้นทุนรวม สมการเบื้องต้นของก าไร
จึงมีลักษณะดังนี้ 
 

ก าไร = TR – TC 
 



237 
 

 จากตารางที่ 6.5 แสดงการเปรียบเทียบผลลัพธ์จากการค านวณก าไรทั้งสองแบบ สมมติว่า
การผลิตนี้คิดก าไรปกติเท่ากับ 10 ล้าน สมมติ 4 กรณี คือ 
 กรณีท่ีหนึ่ง การบัญชีระบุว่าไม่มีก าไรหรือก าไรเป็นศูนย์ แต่แนวเศรษฐศาสตร์วินิจฉัยว่า
ขาดทุน เพราะผู้ประกอบการท างานโดนไม่ได้รับค่าตอบแทนเลย 
 กรณีท่ีสอง การบัญชีระบุว่ามีก าไร แต่แนวเศรษฐศาสตร์ถือว่าขาดทุน เพราะผู้ประกอบการ
ได้รับค่าตอบแทนต่ ากว่าทุนค่าเสียโอกาส กรณีที่สองขาดทุนน้อยกว่ากรณีแรก 
 กรณีท่ีสาม การบัญชีระบุว่ามีก าไร แนวเศรษฐศาสตร์ถือว่ามีเพียงก าไรปกติ (Normal 
profit) ที่ผู้ประกอบการควรได้รับเป็นค่าตอบแทน ซึ่งยังไม่ใช่ก าไรแท้จริง แต่เป็นต้นทุนไม่ชัดแจ้ง 
 กรณีท่ีสี่ การบัญชีระบุว่ามีก าไร แนวเศรษฐศาสตร์ระบุชัดลงไปว่านอกจากมีก าไรปกติแล้ว
ยังมีก าไรเกินปกติด้วย (Abnormal  profit)  
 การพิจารณาข้างต้นเป็นเพียงหลักเบื้องต้นเกี่ยวกับการพิจารณาก าไรแบบการบัญชีและ 
แบบเศรษฐศาสตร์นี้ สามารถน าไปใช้ 
 
ตารางท่ี 6.5 เปรียบเทียบก าไรแบบบัญชีและก าไรแบบเศรษฐศาสตร์ 
 
 ก าไรแบบการบัญชี ก าไรแบบเศรษฐศาสตร์ 
กรณีท่ีหนึ่ง 
กรณีท่ีสอง 
กรณีท่ีสาม 
กรณีท่ีสี่ 

TR - TC = 0 ไม่มีก าไร 
TR - TC = 5    มีก าไร 
TR - TC = 10 มีก าไร 
TR - TC = 25 มีก าไร 

TR - TC = -10 ขาดทุน 
TR - TC = -5   ขาดทุน 
TR - TC = 0 ไม่มีก าไรเกินปกติ 
TR - TC = 15 มีก าไรเกินปกติ 

 
ที่มา: วันรักษ์ มิ่งมณีนาคิน (2562: 157) 
 
 ประโยชน์ในการวิเคราะห์วาจะมีผลอย่างไร ต่อแนวโน้มระดับการแข่งขัน ตัวอย่างเช่น ใน
กรณีตลาดแข่งขันสมบูรณ์ ถ้าหน่วยผลิตมีก าไรเกินปกติ ก็ท านายว่าจะมีผู้ผลิตรายใหม่เข้าสู่ตลาด 
 นอกจากนี้ อาจพิจารณาว่าในกรณีท่ีเป็นหน่วยธุรกิจขนาดเล็ก ผู้ประกอบการมักเป็น
เจ้าของทุนและท าหน้าที่บริหารจัดการด้วยตนเอง ผลก าไรแบบการบัญชีและก าไรแบบเศรษฐศาสตร์
จะต่างกันมาก แต่ในกรณีหน่วยธุรกิจขนาดใหญ่ ผู้ประกอบการ คือ ผู้ถือหุ้นรายใหญ่/เป็นเจ้าของ
เงินทุน อาจไม่ท าหน้าที่บริหารจัดการด้วยตนเองทั้งหมด แต่จ้างผู้บริหารมืออาชีพมาบริหารจัดการ
แทน ผู้ประกอบการท าหน้าที่ก าหนดนโยบาย โดยได้รับเงินเดือนและค่าเบี้ยประชุม แต่ได้รับ
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ต้นทุนรวม (TC) 
ก าไรรวมสูงสุด 

ผลตอบแทนก้อนใหญ่ในรูปเงินปันผลในฐานะผู้ถือหุ้น การพิจารณาก าไรปกติกับก าไรเกินปกติของ
หน่วยธุรกิจขนาดใหญ่ ตามกรอบข้างต้นอาจซับซ้อนมากกว่ากรณีหน่วยธุรกิจขนาดเล็ก 
 เนื่องจากก าไรคือเป้าหมายส าคัญของผู้ประกอบการ ดังนั้นปัญหาที่น่าสนใจส าหรับ
ผู้ประกอบการ คือ การหาก าไรสูงสุด ถ้าพิจารณาจากรายรับรวมและรายจ่ายรวมในสมการก าไร จะ
เห็นได้ว่าก าไรจะมีค่าสูงสุดต่อเมื่อรายรับรวม (TR) และรายจ่ายรวม (TC) มีค่าต่างกันมากท่ีสุด  
 จากภาพประกอบที่ 6.11 ก าไรสูงสุดจะอยู่ที่ระดับผลลิต 0Q ซึ่งเป็นต าแหน่งที่ TR อยู่สูง
กว่า TC มากที่สุด ยิ่งกว่านั้น ช่วงที่ TR ตามแนวดิ่งมากที่สุดนี้ ยังแสดงว่าความชัน (slope) ของ TR 
และ TC มีค่าเท่ากันพอดี 
  

  แต่เนื่องจากความชันของ  TR = 
∆TR

∆Q
 = MR 

และ ความชันของ  TC = 
∆TC

∆Q
 = MC 

 

 
 
 
 
 
 
 
     
  
ภาพประกอบที่ 6.11 แสดงก าไรรวมมีค่าสูงสุด 
ที่มา: วันรักษ์ มิ่งมณีคิน (2562: 158) และรัตนา สายคณิตและชลลดา จามรกุล (2556: 97) 
 

b 

a 

0 

ต้นทุน, รายรับ, ก าไรรวม 

Q ปริมาณผลผลิต 
ก าไรรวม 

ก าไรรวมสูงสุด 

รายรับรวม (TR) 
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 ดังนั้นก าไรสูงสุดจะอยู่ที่ระดับผลผลิตซึ่งรายรับส่วนเพิ่มเท่ากับต้นทุนส่วนเพิ่ม (MR = MC) 
ส่วนระดับอ่ืนๆ นอกเหนือจากนี้จะให้ก าไรน้อยกว่าทั้งสิ้น เหตุผลคือตราบใดที่รายได้ส่วนเพ่ิมยังมี
มากกว่าต้นทุนส่วนเพิ่มแล้ว ก าไรของผู้ผลิตยังคงสูงขึ้นได้เรื่อยๆ ถ้าการผลิตยังคงเพ่ิมต่อไป แต่
เมื่อใดที่ต้นทุนส่วนเพิ่มมกกว่ารายรับส่วนเพิ่มแล้วก าไรจะลดลง ดังนั้นก าไรสูงสุดจะมีเพียงจุดเดียว
คือตรงที่ MC = MR และท่ีต าแหน่งนี้จะเป็นดุลยภาพของผู้ผลิตด้วย 
 อนึ่ง การแสวงหาก าไรสูงสุดตามวิถีทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึงการที่ผู้ประกอบการพยายาม
ศึกษาหาข้อมูลต่างๆ เพ่ือหางลดต้นทุนเฉลี่ยต่อหน่วยในการผลิตให้ต่ าที่สุดด้วยวิธีการอันสุจริตและ
ชอบธรรม ตัวย่างเช่น การแสวงหาเทคโนโลยีการผลิตที่เหมาะสมที่สุด หาวัตถุดิบที่มีราคาต่ าท่ีสุด 
การพัฒนาบุคลากรอย่างดีที่สุด ปรับปรุงระบบการบริหารจัดการให้มีประสิทธิภาพ ตัดการรั่วไหล
สิ้นเปลืองต่างๆ ขณะเดียวกันต้องพยายามหาทางเพ่ิมรายรับมากที่สุดด้วยวิธีการต่างๆ ตัวอย่างเช่น 
การพัฒนาบุคลากรฝ่ายการตลาด ใช้วิทยาการการพัฒนาการตลาดและการขายตลาดให้กว้างขวาง
ทั้งในและต่างประเทศ พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพเหนือคู่แข่ง ใช้ระบบประกันคุณภาพผลิตภัณฑ์
และกระบวนการควบคุมการผลิตตามมาตรฐานสากล (ISO ต่างๆ) การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีต่อลูกค้า 
นอกจากนั้นวิรุณสิริ ใจมา (2559: 203-204) อธิบายถึงการแสวงหาก าไรสูงสุดว่า ก าไร (Profit) คือ 
ส่วนต่างของรายรับรวมกับต้นทุนรวม หรือเขียนเป็นสมการได้ดังนี้ 
 

¶= TR – TC 
โดยที่ ¶ = ก าไร, TR = รายรับรวม, TC = ต้นทุนรวม 

 
 ก าไรทางเศรษฐศาสตร์ (Economics profit) และก าไรทางบัญชีมีความแตกต่างกัน ทั้งนี้
สืบเนื่องมาจาก ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์แนวคิดกว้างกว่า แนวคิดต้นทุนทางบัญชี กล่าวคือ ต้นทุน
ทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึง ต้นทุนค่าเสียโอกาสทั้งหมดที่เกิดขึ้นจากการผลิต ซึ่งประกอบด้วยต้นทุน
ชัดแจ้งและต้นทุนไม่ชัดแจ้ง แต่ต้นทุนทางบัญชี หมายถึง ต้นทุนชัดแจ้งเท่านั้น ดังนั้น ก าไรทาง
เศรษฐศาสตร์จึงน้อยกว่าก าไรทางบัญชี 
 ก าไรทางเศรษฐศาสตร์แท้จริง จะเกิดขึ้นเมื่อรายรับรวมมีค่ามากกว่าต้นทุนรวม หรือ
เกิดข้ึน เมื่อส่วนต่างของรายรับกับต้นทุนรวมมีค่าเป็นบวก (¶> 0) ก าไรทางเศรษฐศาสตร์ที่แท้จริง
อาจเรียกอีกอย่างว่า “ก าไรพิเศษ” (Super-normal profit) หรือ “ก าไรปกติ” (Abnormal profit) 
สาเหตุที่เรียกเช่นนี้ เพราะผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการได้รายรับมากกว่า ผลตอบแทนที่ควรจะได้รับ
ตามปกติ หรือได้มากกว่าต้นทุนค่าเสียโอกาสทั้งหมด จากทรัพยากรที่ใช้ไปในการผลิต 
 ถ้าหากรายรับรวมมีค่าเท่ากับต้นทุนรวม หรือส่วนต่างของรายรับรวม กับต้นทุนรวมมีค่า
เท่ากับศูนย์ (¶= 0) จะเรียกกรณีนี้ว่า “ก าไรปกต”ิ (Normal profit) ซึ่งก าไรปกติไม่ถือว่าเป็นก าไรที่
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แท้จริงทางเศรษฐศาสตร์ เพราะผู้ผลิตได้รายรับเท่ากับผลตอบแทนที่ควรจะได้รับตามปกติ หรือ
ได้รับเท่ากับต้นทุนค่าเสียโอกาสทั้งหมด จากทรัพยากรที่ใช้ไปในการผลิต ทั้งนี้สามารถกล่าวได้ว่า
ก าไรปกติ คือ ผลตอบแทนสูงสุดที่ผู้เสียโอกาสจะได้รับเมื่อไปประกอบกิจการอ่ืน 
 กรณีสุดท้ายถ้ารายรับรวมน้อยกว่าต้นทุนรวม หรือส่วนต่างของรายรับรวมกับต้นทุนรวมมี
ค่าเป็นลบ (¶< 0) จะเรียกกรณีนี้ว่า “ก าไรทางเศรษฐศาสตร์เป็นลบ” (Negative profit) หรือ
ขาดทุน (Loss) กล่าวคือ ผู้ผลิตได้รายรับน้อยกว่าผลตอบแทนที่ควรจะได้รับตามปกติ  หรือได้รับ
น้อยกว่าต้นทุนค่าเสียโอกาสทั้งหมดจากทรัพยากรที่ใช้ไปในการผลิต 
 

สรุปท้ายบท 
 การผลิตสินค้าและบริการให้เกิดก าไรนั้น ต้องมีการพิจารณาถึงต้นทุนการผลิตของปัจจัย
การผลิต โดยถ้ามีการควบคุมต้นทุนการผลิตได ้ส่งผลให้อัตราก าไรได้มากข้ึน ดังนั้น ต้นทุนการผลิต
จึงมีความส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจตามแนวคิดของเศรษฐศาสตร์ที่ต้องการใช้ทรัพยากรให้เกิด
ประโยชน์สูงสุด รวมทั้งต้นทุนค่าเสียโอกาสการลงทุนแต่ละครั้ง ค านิยาม “ต้นทุน” จากนักวิชาการ
ทั้งต่างประเทศและในประเทศ พบว่า เป็นเงาตามตัวของการผลิตที่สามารถบ่งบอกถึงผลก าไรใน
อนาคต แต่ข้อแตกต่างของต้นทุนการผลิตของเศรษฐศาสตร์จะวิเคราะห์แตกต่างจากบัญชี เนื่องจาก 
ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์จะมีอยู่ 2 ตัวแปร คือ ต้นทุนชัดแจ้งที่สามารถตรวจสอบเป็นลายลักษณ์
อักษรได้และต้นทุนไม่ชัดแจง ไมส่ามารถตรวจสอบได้แต่ต้นทุนแฝงอันเกิดจากการผลิต โดยเฉพาะ
ต้นทุนค่าเสียโอกาสเหตุผล เนื่องจากการลงทุนต้องเลือกทางที่เกิดประโยชน์สูงสุดของผู้ประกอบการ
จึงต้องเลือกในทางท่ีได้โอกาสสูงสุด 
 การวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตทางเศรษฐศาสตร์สามารถวิเคราะห์ได้ทั้งการผลิตระยะสั้นและ
การผลิตระยะยาว แต่การผลิตทั้งสองระยะนี้มีความสัมพันธ์กัน โดยการผลิตระยะสั้นเป็นส่วนหนึ่ง
ของการผลิตระยะยาวในอนาคต ซึ่งเบื้องต้นการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตระยะสั้น จะประกอบด้วย 
ตัวแปร 2 ตัวแปร นั่นคือ ตัวแปรคงที่กับตัวแปรผันแปร ที่จะเป็นแนวคิดเพ่ือวิเคราะห์ต้นทุนรวม 
ต้นทุนคงท่ีรวม ต้นทุนแปรผันรวม ต้นทุนรวมเฉลี่ย ต้นทุนคงที่เฉลี่ย ต้นทุนแปรผันเฉลี่ยและต้นทุน
หน่วยเพิ่ม ซึ่งจะน าสร้างเป็นตารางและเส้นการผลิตต่างๆ ขณะที่การผลิตระยะยาวจะมีเพียงตัวแปร
เดียว นั่นคือ ต้นทุนแปรผัน ที่สามารถวิเคราะห์การลงทุนว่าขาดทุน ก าไรหรือขาดทุนแล้วควรเลิก
กิจการได้ ทั้งนี้เป็นการวิเคราะห์ต้นทุนสะสมระยะสั้นมาเป็นช่วงๆ แล้วน ามาซึ่งการวิเคราะห์ต้นทุน
ระยะยาวข้างหน้า 
 รายรับและก าไรจากการผลิต ถือว่าเป็นเป้าหมายสูงสุดของการประกอบการที่ต้องการ
รายรับและก าไรสูงสุด ดังนั้นเกิดความสัมพันธ์ระหว่างการผลิตสู่ต้นทุนมาซึ่งควบคุมให้เกิดรายรับ
หรือก าไรจากการผลิต โดยมีเครื่องมือในการวิเคราะห์ คือ ตารางและกราฟจากการค านวณของ
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รายรับรวม รายรับเฉลี่ย รายรับส่วนเพิ่ม ซึ่งจะสามารถบ่งบอกถึงการเปลี่ยนแปลงปริมาณการขาย
ทั้งการน ามาของระดับราคาสินค้าและบริการคงที่ ระดับราคาสินค้าและบริการมีการเปลี่ยนแปลงไป 
รวมทั้งสามารถน ามาวิเคราะห์ถึงการปรับความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคาสินค้าและบริการเพ่ือหา
จุดสมดุลของรายรับหรือก าไรการผลิตได้อย่างเหมาะสมระหว่างอุปสงค์และอุปทานทางการตลาด 
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ค าถามทบทวนประจ าบทที่ 6 
 

 1. ให้นิยามความหมายและแนวคิดเก่ียวกับต้นทุนการผลิตให้ชัดเจน 
 2. เหตุใดต้นทุนการผลิตของเศรษฐศาสตร์กับต้นทุนการผลิตของบัญชีจึงมีความแตกต่างกัน 
เพราะเหตุใด พร้อมอธิบายให้ชัดเจน 
 3. ต้นทุนค่าเสียโอกาส คือ อะไร ท าไมจึงต้องน ามาวิเคราะห์ในต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ 
อธิบายพร้อมยกตัวอย่างให้เห็นเป็นรูปธรรม 
 4. ให้อธิบายสูตรค านวณต้นทุนการผลิตระยะสั้นว่ามีอะไรบ้าง พร้อมทั้งในแต่ละประเภทมี
ความหมายว่าอย่างไร 
 5. ให้อธิบาย “กฎว่าด้วยการลดน้อยถอยลงของผลผลิตส่วนเพิ่ม” ว่า คืออะไร พร้อมทั้ง
ยกตัวอย่างอธิบายให้ชัดเจน 
 6. เหตุใดต้องมีการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตระยะสั้นกับต้นทุนการผลิตระยะยาวในการ
ด าเนินธุรกิจ เหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น และระหว่างต้นทุนการผลิตระยะสั้นและต้นทุนการผลิตระยะยาว
มีความสัมพันธ์กันอย่างไร 
 7. เป้าหมายสูงสุดของผู้ประกอบการ คือ ก าไรสูงสุด ดังนั้นการหาก าไรสูงสุดของควรมี
องค์ประกอบอะไรบ้าง อธิบายให้ชัดเจน 
 8. ให้อธิบายความสัมพันธ์ระหว่าง TR กับ MR มีความสัมพันธ์กันอย่างไร พร้อมทั้งวาด
กราฟประกอบ 
 9. ให้อธิบายค าว่า “ก าไรเกินปกต”ิ “ก าไรปกต”ิ “ขาดทุน” “ขาดทุนควรล้มเลิกกิจการ” 
ผ่านการเปรียบเทียบก าไรแบบบัญชีกับก าไรแบบเศรษฐศาสตร์ 
 10. ให้อธิบายความต่างระหว่าง “ก าไรทางเศรษฐศาสตร์” กับ “ก าไรทางเศรษฐศาสตร์
แท้จริง” ว่ามีความต่างอย่างไร อธิบายให้ชัดเจน 
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